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Ilustrissimo Senhor Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo da Assembleia
Legisiativa de Mato Grosso.

Concorréncia Publica n. 001/2019
Processo Administrativo n. 201940282

TIS — Publicidade e Propaganda Ltda, j& devidamente qualificada na licitagdo em epigrafe,
vem respeitosamente a presenca de Vossa Senhoria, por sua procuradora legal abaixo
assinado, para apresentar suas:

P

em face de recursos apresentados por outras concorrentes do certame em epigrafe, para
que sejam processados e julgados, onde se espera pelo seu provimento.

| | " Dos FATOS

1. Alegacdo de que o orcamento de animacado de banner nio foi descrito na
Estratégia de Midia e Nao Midia.

Sustentam as recorrentes Genius, Nova SB e Casa D'ldeias que esta recorrida ndo
contemplou, nos custos de produgdo de sua proposta técnica, valores referentes a
animacdo de banners para Internet.

Defendem, as supracitadas, que esta licitante incorre em descumprimento do Edital
diante de suposta omissdo. Argumentam, em sintese, que a proposta se tornaria
inexequivel, pois extrapolaria a verba referencial caso tais custos fossem adicionados a
mesma, além de suposta deslealdade frente as demais concorrentes.

Pede a Genius que a TIS seja desclassificada desta concorréncia por descumprimento
do item 9.4 do Edital.

Pede a Nova SB que sejam revistas as notas da Estratégia de Midia e Nao Midia
atribuidas a esta recorrida.
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Impetra a Casa D'Ideias pela desclassificagdo da Tis Propaganda por desatender o item

11.15 do Edital (em tempo, corrige-se equivoco da recorrente, que na verdade refere-
se ao subitem 11.15 do Anexo 7 do Edital — Termo de Referéncia).

2. Alegacdo de que a TIS Propaganda descumpriu o Edital ao nao defender meios
de comunicagio escolhidos e ndo abordar os recursos proprios da ALMT.

Alega a Genius que a TIS, em sua proposta técnica, especificamente na Estratégia de
Midia e Nao Midia, "ndo defende os meios de comunicagdo escolhidos” e "nao fala dos
recursos proprios da ALMT".

3. Alegacdo de que os valores do antincio para jornal estao em desconformidade
com a tabela padrao do veiculo.

A Genius, em uma tentativa desesperada de compensar os problemas de sua Proposta
Técnica, acusa a TIS Propaganda de majorar indevidamente a tabela de precos do
Jornal A Gazeta, de Cuiaba.

Em sintese, alega a recorrente que foram majorados em 30% os pregos de dois
anuncios, de % (meia) pagina e de um % (um quarto) de pagina, em pagina
indeterminada, no referido veiculo.

4. Alegacao de tentar diminuir custos omitindo valores referentes a "entrega do
link"” para veiculacdo na TVCA.

A Genius, seguindo sua empreitada contra a TIS Propaganda, reclama que esta deixou
de inserir, em seu plano de midia, o custo referente a entrega do arquivo nos moldes
exigidos para exibicdo nas afiliadas Globo, o que ela chamou de "entrega do link” .

Tal procedimento, conforme o recurso apresentando, teria tornado irregular e passivel
e punigdo a Proposta Técnica desta recorrida.

5. Alegacdo de que a TIS Propaganda possui equipamentos defasados; tentativa
de desqualificar os clientes da TIS Propaganda; tentativa de desqualificar a
estrutura e corpo técnico da TIS Propaganda.
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A Genius, novamente extrapolando os limites do razoavel, descontente com o
afloramento de seu despreparo e desconhecimento técnico, mira seus ataques agora
sobre a Capacidade de Atendimento da TIS Propaganda, especificamente sobre:

- Qualidade e performance dos equipamentos.
- Estrutura prépria, corpo técnico e carteira de clientes (com quadro comparativo).

Sugere que as notas atribuidas a concorrente foram indevidas e pugna pela
desclassificacdo da TIS Propaganda.

A Soul Propaganda alega que a TIS Propaganda tem "em média, apenas 1/3 (um tergo)
do que possui a Soul” , no que tange a Capacidade de Atendimento.

6. Alegacédo de que arquivos eletrénicos teriam sido salvos em desacordo com o
Edital.

A Genius reclama da forma como a TIS Propaganda salvou seus arquivos digitais para
apresentacao de sua Proposta Técnica.

Alega que tal procedimento teria tornado a proposta passivel de identificagdo,
contrariando o Edital.

7. Alegacao de que a TIS Propaganda equivocou-se quanto ao custo de producao
de adesivos para midia Stop Bus e de compra de imagens.

Relata a Casa D' Ideias, em relagdo a impressdo dos adesivos para a referida midia,
que "o valor correto é de 120,00 (tabela cheia)", enquanto a TIS Propaganda
“considerou o valor de 50,00".

Alega, também, quanto a compra de imagens para a campanha publicitaria, que "o
valor orcado encontra-se equivocado”, ensejando a desclassificagdo desta licitante.

8. Alegacdo de que a TIS Propaganda indicou erroneamente servicos de
pesquisa.

A Soul Propaganda, ao tentar questionar a capacidade da Subcomissdc Técnica de
julgar as propostas apresentadas, alega que a TIS Propaganda errou ao disponibilizar
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acesso a servicos da empresa GFK, ja que esta, segundo a recorrente, encerrou uma de
suas divisdes no Brasil em 2017 (medicdo de audiéncia de TV).

Em seu pedido, a Soul pede designacio de nova Subcomissdo Técnica e consequente
revisdo das suas notas ou, alternativamente, a nulidade da licitacao.

9. Alegacdo de que a TIS Propaganda apresentou Estratégia de Midia em
desconformidade com o Edital.

A Mercatto alega que, ao inserir no filme para televisdo as marcas das redes sociais
(Facebook e Instagram), gerou a chamada “multiplicidade” de marcas para
veiculacdo na Rede Globo, o que exigiria um custo maior ndo previsto na Estratégia de
Midia e Nao Midia.

Requer que a TIS Propaganda seja desclassificada por ndo atender as exigéncias do
Edital.

10.Alegacdo de que a compra de midia programatica foi feita de forma indevida.
A Casa D'ldeias alega que esta licitante “compra midia programética por diaria, porém
a mesma sO poderia ser feita de acordo com a compra de CPM, e, ndo bastasse, na

especificagdo dessa midia ndo consta quantidade de impressdes”

Enseja a desclassificacdo da TIS Propaganda por descumprimento do Edital.

Esta é a sintese dos fatos.

Para uma melhor visualizacdo nesse tema, as contrarrazdes serdo apresentadas nos topicos
que se seguem:

Em relacao ao faton. 1

Atentemo-nos inicialmente ao disposto no Subitem 6.2.4.3, III:
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"(.) Il — devem ser desconsiderados os custos internos e os
honorarios sobre todos os servi¢os de fornecedores.” (grifo nosso)

Ora, por razédo simples e para o cumprimento estrito do Edital esta licitante nao
acrescentou em sua Proposta Técnica os custos com animacdo dos banners para
internet.

Ocorre que tal procedimento, qual seja a "animagé@o dos banners para internet”, é um
servigo executado pela prépria agéncia, como parte da finalizacdo da pega, inclusive
em diferentes formatos, como prevé a tabela referencial do Sinapro-MT.

Ou seja, € um custo interno cuja discriminagdo encontra vedagéo expressa no Edital.

Para fins de esclarecimento, atualmente os banners animados para internet, como os
propostos pela TIS Publicidade neste processo, sdo finalizados em arquivos formato
.GIF, em conformidade com a Lista de Politicas de Anuncios do Google Ads, que
predomina neste mercado, e seguindo as recomendacdes e especificagdes dos
proprios veiculos de comunicagao.

Portanto, a TIS Propaganda recorre a este formato primeiramente por se tratar de um
alinhamento com as tecnologias em uso. Ademais, pela praticidade e exigéncia de
mercado: € um procedimento de simples execucdo interna, ou seja, é plenamente
possivel fazer a finalizacdo da peca na referida extensdo e em diferentes formatos sem
a necessidade de contratar servigos externos.

Longe de tratar-se de deslealdade, como tentam erroneamente apontar outras
concorrentes, configura-se uma demonstracdo de competéncia por parte desta
licitante que, com uma equipe qualificada, preparada e atualizada tecnicamente, gera
economia ao cliente.

N&o é o caso, portanto, de se falar em custos externos de animagé@o de banner para
internet, o que, isto sim, demonstra despreparo e defasagem por parte de alguns
concorrentes em questéo.

Fundamental dizer que, em se tratando dos clientes da TIS Propaganda, nunca deles
foram cobrados custos externos de produgéo para este tipo de servigo.

Figue & vontade esta Comissdo de Licitacdo para, julgando necessario, entrar em
contato com qualquer um de nossos clientes e comprovar tal informacao.

Cabe apontar, ainda, a atit‘ude absurda da Nova SB de imputar a TIS Propaganda
suposta irregularidade, ao passo em que ela propria desrespeitou o Edital ac ndo usar
os precos de tabela cheia do veiculo Jornal A Gazeta.
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Neste caso, verifica-se que a Nova SB desconsiderou orientacdo, disponivel na tabela
de precos vigente do Jornal A Gazeta, para acrescer 30% em caso de anuncios
coloridos, conforme demonstraremos mais adiante nesta peca.

Incabivel, em consequéncia, a desclassificagdo ou reavaliagdo de pontos desta licitante.

Em relaciao ao fato n. 2

Verifica-se nitida e condenavel ma fé da recorrente ao tentar, descabidamente, alegar
que esta licitante descumpriu ao Edital no que diz respeito ao Briefing e regras
editalicias.

Primeiramente, o conteldo da Estratégia de Midia e Ndo Midia contempla a defesa
dos meios de comunicacdo escolhidos.

Isto ocorre a partir do momento em que a estratégia se mostra elaborada também
com base nos habitos de consumo do pudblico-alvo. Ou seja, evidente que a
qualificagdo do meio resuita justamente de sua significancia para o publico alvo.

Em relagdo aos canais proprios, a estratégia apresentada na Proposta Técnica da TIS
Propaganda estd focada na valorizacdo dos canais proprios de comunicacido da
Assembleia Legislativa de Mato Grosso.

Nota-se, como exemplo, a previsdo de um video de 60 segundos exclusivamente para
impulsionamento nas paginas da ALMT no Facebook e Instagram, conforme
demonstrado no recorte abaixo:

Um video, com duraggo de 60 segundos, sera impulsionado nas redes sociais Facebook
e Instagram, que possuem grande nimero de usuarios e ampla média de utilizagéo diaria.

* Trecho da Proposta Técnica da TIS Propaganda — p. 4

tispropaganda.com.br

Em outro momento, a Proposta Técnica aponta que o andncio para jornal "sera
utilizado no informativo periddico (tabloide) da propria Assembleia, sem custo de
veiculagdo", de acordo com a demonstragao a seguir:
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O andncio de jornal, com formatos de % pagina e ¥4 de pagina, tem a fungéo de apre-
sentar a formadores de opinidc e a toda a populagdo o propdsito da ALMT e da presente
campanha publicitaria, em linhas claras, evitando ruidos de comunicacao. Conscientiza as
pessoas sobre a importancia do legislative e promave o incremento da participacdo social
pelo acesso aos diversos canais disponibilizados. Também sera utilizado no informativo
periédico (tabloide) da propria Assembleia, sem custo de ve}cu[agzao

* Trecho da Proposta Técnica da TIS Propaganda — p. 4~

Q banner para a internet, conforme exp&e esta licitante em sua proposta técnica,
"também serd colocado no site institucional da ALMT", como fica demonstrado na
imagem abaixo:

e T T SRy R ——

piataformas de acesso & internet. Esse banner também sera colocado no site institucional
da ALMT, para que os visitantes possam acessar a pagina especial da campanha.
* Trecho da Proposta Técnica da TIS Propaganda—p. 5

Todos estes apontamentos estdo explicitados nas paginas 4 e 5 do Plano de
Comunicacdo da TIS Propaganda.

Ademais, procurou a TIS Propaganda a melhor utilizacdo da verba disponivel,
propondo em sua Estratégia de Midia que busca a maxima eficiéncia e maior indice
de cobertura. Assim, subdividiu o Estado conforme suas regides intermediarias e
imediatas, otimizando assim a distribuicdo dos investimentos.

Esta estratégia, pela originalidade e pertinéncia, mereceu destaque por parte dos
julgadores, que em suas observacBes e justificativas assinalaram esta caracteristica
como ponto positivo da Proposta Técnica apresentada pela TIS Propaganda.

Estes argumentos levam por terra a tentativa descabida da Genius. Afinal, o que dizer
de uma licitante que classifica como "nebulosa” a relagdo entre a Assembleia
Legislativa de Mato Grosso e seus publicos, desconsiderando todo o esforco da casa
em ampliar seus canais com a sociedade e democratizar o acesso da populagdo a
seus trabalhos, agdes e servicos.

Desta maneira, ndo ha que se tentar desqualificar o conteldo apresentado por esta
recorrida, de modo que os pedidos neste sentido devem restar infrutiferos.
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Em relacao ao fato n. 3

Nao merece respaldo a alegac@o da Genius. Pelo contrario, ha de se supor que seja
apenas mais uma manifestacdo na tentativa frustrada de tentar atingir a TIS
Propaganda em seu beneficio.

Vejamos o regramento pertinente ao tema, apontado no Subitem 6.2.4.3, I

“(...) I os precos das inser¢des em veiculos de comunicaciao devem
ser os de tabela cheia, vigentes na data de publicacao do aviso de
licitagao" (grifo nosso}
Sendo assim, atentemo-nos a tabela vigente do Jornal A Gazeta e ao plano de midia
proposto por esta concorrente, onde chega-se a seguinte conclusdo:

- Antincio ¥z pégina indeterminada dias Uteis: 150cm/col x R$ 596 = R$ 89.400,00 +
30% (cores) = R$ 116.200,00.

- Anuncio ¥ pagina indeterminada dias Uteis: 75cm/col x R$ 596 = R$ 44.700,00 + 30%
(cores) = R$ 58,110,00.

Aparentemente, a Genius desconhece o contelddo da tabela do referido veiculo de
comunicacdo, onde ha a observacio reproduzida na imagem abaixo:

i..u, -

L ARbECD s:,c: 4 GOR

Acrescer % |
?+1ch 10% 1+2cor A% g

* Detalhe da tabela do Jornal A Gazeta — Anexo 1

Como no caso da proposta apresentada pela TIS Propaganda o anuncio para jornal é
colorido, foi atendido o preconizado no Edital e acrescido o valor apontado pela tabela
de precos do veiculo, conforme demonstrado, chegando ao correto valor previsto na
Estratégia de Midia e Ndo Midia.

Apenas a titulo de comparagéo, observa-se, como ja comentado anteriormente, que
da mesma forma ndo procedeu as agéncias Nova SB e Mercatto, que ignoraram a
orientagdo supracitada e omitiram o referido acréscimo em sua estimativa. Tal
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procedimento compromete a eficacia e até a validade de sua proposta, que neste
formato se tornaria inexequivel.

Nao cabe, como fica demonstrado, dar razdo as alegagdes da Genius quanto a este
ponto, de modo que suas inten¢des acerca deste quesito ndo devem prosperar.

Em relacao ao fato n. 4

Ora, ainda que seja elementar, ébvio e corriqueiro para empresas que entendem do
mercado em que atuam, segue a explicacdo.

A TIS Propaganda ndo deixou de elencar o custo do "link" cobrado pela TVCA,
simplesmente ele faz parte do custo de producédo da peca (orcamento - anexo 2). Isto
por uma guestdo muito evidente: o fornecedor que ird produzir a pega é quem vai
encaminha-la finalizada, apds todo o tramite de analise e aprovacdo, as empresas
credenciadas pelo veiculo de comunicacdo para o recebimento e conferéncia dos
videos programados para serem veiculados.

Para tal, o fornecedor faz o pagamento deste ou de qualquer outro servigo que seja
necessario, incluindo no custo final de seu trabalho. A TIS Propaganda contrata
fornecedores que estdo acostumados a lidar com os procedimentos técnicos exigidos
pelos veiculos de comunicagdo, como no caso a afiliada local da Rede Globo, e que
automaticamente inserem no orgamento a previsdo de todos os custos.

Neste caso, trata-se apenas de "mandar o arquivo para a nuvem", ou seja, fazer o
upload do conteido a um servico digital de armazenamento de dados, em
conformidade com as exigéncias do veiculo em questao.

A preocupacio da TIS Propaganda esta na eficiéncia e praticidade do atendimento ao
cliente. Imputar a ele, diretamente, mais um aspecto técnico, ndo & uma forma de
demonstrar tais atributos.

De modo que, ao incluir tal valor no servico do fornecedor como um todo, torna tudo
mais simples e pratico.

Lamentavel ter que discorrer este tipo de argumento sabendo que tal alegacdo partiu
de uma empresa que, teoricamente, deveria ter amplo dominio dos procedimentos do

setor em que atua.
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Desta maneira, resta evidente que a alegacdo da Genius neste sentido padece de
nenhuma razoabilidade, ndo merecendo ser considerado.

Em relacao ao faton. 5

Com 26 anos de mercado — e ndo apenas cinco como alega a Genius —, a TIS
Propaganda prima por seu rigor técnico e a qualidade dos servigos que entrega a seus
clientes. Se seus equipamentos de alguma maneira estivessem comprometendo esta
filosofia de trabalho, eles certamente ndo estariam mais sendo utilizados.

Ocorre que a Genius, como afirma ela prépria supostamente achando se tratar de um
aspecto positivo, comegou apenas recentemente a trabalhar com produtos Apple. A
TIS Propaganda o faz ha muitos anos e tem profundo conhecimento sobre a mesma.

N&o se sabe se por desconhecimento ou pura ma fé, a Genius ignora o fato de que
estes equipamentos ja saem de fabrica preparados para eventuais atualizacbes e
melhorias. Ndo a toa, sabedora disso, a TIS Propaganda praticamente nao dispende
recursos com manutencdo de maquinas, porém investe em atualizagdes e trocas
permanentes.

Vale ressaltar que novos equipamentos sdo constantemente adquiridos pela TIS
Propaganda, como no caso de recém-adquiridos Mac Minis, utilizados exclusivamente
para tarefas de redacio, atendimento e servicos financeiros.

Ora, ora, apenas equipamentos nédo sdo capazes de entregar a exceléncia de servigos
que pede a Assembleia Legislativa de Mato Grosso. Afinal, iMacs, Mac Pros e tantas
outras maquinas por si s6 ndo sdo dotadas de criatividade, talento, comprometimento,
experiéncia e competéncia. Estes sdo fatores humanos.

Alias, analisando-se o corpo técnico da Genius, deparamo-nos com o seguinte cenario.
Um, senhores, apenas um diretor de arte com ensino superior na criacdo? Um redator
formado em Publicidade em 20147

Querer comparar este time com a equipe de criagdo que a TIS Propaganda apresentou
para ficar exclusivamente dedicado a ALMT, formado por dois redatores formados e
experientes e quatro diretores de arte com formagao superior, é quase um insulto ao
bom senso. Profissionais deste nivel certamente se mostram muito mais eficazes.

Outro aspecto curioso: a Genius, em seu recurso, traz um quadro comparativo entre
ela e a TIS Propaganda no que tange, entre outros aspectos, a nimero de funcionarios,
estrutura propria, tempo de existéncia, cliente mais antigo e clientes mais relevantes.
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Neste Gltimo, citou suas contas de varejo e parece ter caido em si e até ficado com
vergonha de tentar comparar as duas carteiras, omitindo praticamente todos os
clientes da TIS Propaganda no setor ptblico, como as prefeituras de Trés Lagoas (MS),
Corumbé (MS), Chapadio do Sul (MS) e Iguatemi (MS), Sebrae MS, Fecomércio MT e
MS, Sesc MS, UFMS e CCR MS Vias.

A Genius chega até a comparar premiacoes, alegando: "ndo encontramos os prémios
da empresa” . Simples: o maior prémio da TIS Propaganda esta na satisfacdo de seus
clientes. Nenhuma premiagéo pode ser maior do que isto.

N3o ha necessidade de que, como quer a Genius, os julgadores "apurem a questio de
a mesma (TIS) ter sido pontuada tdo bem". E simples, basta a recorrente olhar antes a
si mesmo e compreender as dificuldades que ela prdpria teve para cumprir o Briefing.

Haja visto que, além das notas atribuidas a Genius, ela recebeu observagbes como
"demonstrou pouca capacidade de expor sua analise, reproduzindo muitas partes do

briefing”, “coloca em segundo plano o verdadeiro desafio proposto” ou "ndo detalha
os investimentos em radio e televisdo”.

Bem se V&, é importante dizer, que seu portfélio contempla em ampla maioria
empresas de varejo, mostrando que o setor publico ndo é sua especialidade.

Entendimento semelhante cabe as alegagdes da Soul. Fica dificil de entender como
uma agéncia com "uma estrutura fisica das mais completas”, como ela mesma cita,
tenha apresentado uma proposta de qualidade tdo questionavel.

Na préatica, mostra-se o contrario. Basta analisar a Proposta Técnica da Soul
Propaganda para observar o qudo assertiva foi a Subcomissdo Técnica em seu
julgamento.

Em relacdo ao faton. 6

A alegagdo da Genius ndo faz o menor sentido. A TIS Propaganda ateve-se a apenas
indicar os nomes das pecas, conforme estabelece o Edital, sem qualquer possibilidade
de identificacdo da proposta.

Na discriminacio das pecas, a TIS Propaganda assinalou apenas uma indicagdo sucinta,
como pede o edital, na seguinte forma:

- Anuncio jornal

- Banner internet

- Bus top %

CliABA » MT CAMPO GRANDE » MS 11
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- E-mail marketing

- Folder

- Hotsite

- Qutdoor

- Spot 30"

- Video 60" para redes sociais
- VT 30"

Estas informagdes podem ser confirmadas, inclusive, nas midias da Proposta Técnica
apresentadas pela TIS Propaganda.

Como observa-se, ndo assiste razdo a Genius em suas alegagbes, devendo ser
desconsideradas.

A Genius, inclusive, deveria primeiramente olhar a propria proposta antes de apontar
o dedo para uma concorrente. Vejamos exemplos da forma como ela fez sua
“indica¢do sucinta" nas pecas:

- Anuncio de jornal ¥2 pagina (29,7 x 26,5 cm)
- Anuncio de revista pagina dupla (40,4 x 26,6 cm)
- Empena (7,0 x 24,0 m)

Ora, apenas nos casos elencados ja é possivel observar que as “indicagdes sucintas”
feitas pela Genius possuem mais informagdes do que as da TIS Propaganda. E, ainda
assim, a recorrente tenta imputar a recorrida suposta falta em relagdc ao Edital.

Reafirmamos, pois, que as alegacbes da Genius nd3o merecem prosperar, por se
tratarem apenas de ilacées. Ao passo que, do contrario, se a mesma quiser valer a regra
prevista no Subitem 6.2.5, VIII, é a propria Genius quem deve ser punida por eventual
irregularidade.

Em relacao ao faton. 7

Primeiramente, trata-se apenas de uma questdo de or¢camento. Se a TIS Propaganda,
na busca pela proposta mais eficiente em relagdo a "Técnica e Prego”, encontrou um
preco melhor que o cobrado por determinada concorrente, ndo ha que se falar em
erro na valoracao (anexo 3).

Pelo contrario, mais uma vez é o comprometimento da TIS Propaganda fazendo a
diferenca para o cliente, reduzindo custos e mantendo alto nivel de qualidade.

CUABA » MT CAMPO GRANDE » MS y 12
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Pelo que ndo tem cabimento as alegagdes da Casa D'ldeias neste sentido.

Quanto ao orcamento das imagens, equivoca-se a recorrente. A TIS Propaganda
mantém uma assinatura mensal do servico de fornecimento de imagens Shutterstock,
uma das maiores empresas no segmento, conforme demonstra o recibo abaixo.

o
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* Recibo do plano de assinatura de banco de imagens — Anexo 4

Novamente, trata-se de medida adotada justamente para reduzir os custos com a
compra avulsa de imagens, ja que o plano contratado pela TIS Propaganda permite
750 downloads mensais, suficientes para atender todos os clientes da empresa com
economicidade e qualidade.

Desta maneira, ndo ha que se falar de orgamento equivocado, pelo contrario, pois o
banco de imagens a disposicdo proporciona grande redugéo de custos aos clientes.

Em relacdo ao faton. 8

Na tentativa de desqualificar a Subcomisséo Técnica, a Soul Propaganda cria um fato
inexistente em relacdo & TIS Propaganda. Vejamos o que consta na pagina 17 do
caderno de Capacidade de Atendimento desta recorrida, onde é citada a empresa GFK:

"GFK — A GFK é um dos maiores institutos de pesquisa de mercado
do Brasil e uma das maiores empresas de pesquisa de mercado do
mundo. Em meio a abundincia de dados digitais, fornece
informacoes relevantes e confiaveis sobre o mercado e sobre o
consumidor.” (grifo nosso)

CUIABA » MT CAMPO GRARDE » MS
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A GFK atende empresas e instituigdes em todo o mundo. No Brasil, oferece pesquisas
de mercado nos setores automotivo, de bens de consumo, energia, moda e estilo de
vida, servigos financeiros, produtos industriais, varejo, tecnologia, viagem e hotelaria.

Estas sdo informagbes de conhecimento das empresas do setor de comunicacdo e
também estdo disponiveis para consulta em seu site oficial na internet. Ademais, seu
escritério segue em plena operagdo no Brasil.

A GFK é fonte de informacdo fundamental para compreendermos uma série de
aspectos sobre o comportamento do publico-alvo da Assembleia Legislativa de Mato
Grosso. Mais que isso, uma agéncia de publicidade em sintonia com a realidade tem
por obrigacdo a necessidade de buscar informagdes em diversas fontes diferentes,
ainda mais quando envolve uma empresa especializada de nivel mundial, como é o
caso.

Ou seja, além de ser uma importante fonte de informagdes, a GFK vai muito além do
servico que ela oferecia na divisdo de medicdo de audiéncia de TV. Tanto que, em
nenhum momento, como observado, a TIS Propaganda indica este servico quando cita
a empresa, ja que especificamente em relagdo a isto ha outras fontes citadas, como a
Kantar Ibope Media.

A Soul Propaganda certamente tem conhecimento dos servicos oferecidos pela GFK
no Brasil. No entanto, na &nsia de culpar a Subcomissdo Técnica por sua baixa
avaliagdo, envolveu a TIS Propaganda em uma ilagdo que beira a maldade.

Ndo ha que se considerar os argumentos apresentados pela Soul Propaganda em
relagdo ao fato n. 8 narrado nesta peca.

Em relacao ao faton. 9

Ndo cabe razdo a Mercatto. Inicialmente, devemos lembrar que, ao longo deste
processo licitatério, foi amplamente informado aos licitantes quanto a obrigatoriedade
do uso do "guide” da ALMT.

Vejamos o que respondeu a Comissdo de Licitagdo a questionamento neste sentido:

"A “Guide” é usada em todas as pecas publicitarias da ALMT,
quando necessario, pode ser adaptada. No caso da assinatura de
um VT, por exemplo. Deve ser considerada por completo:
moldura, icones, logo e slogan."” (grifo nosso) %

14
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A proposta da TIS Propaganda seguiu exatamente a orientagdo da Comissdo de
Licitagdo. Alias, quase todas as concorrentes trouxeram os icones das redes sociais, que
sdo parte do "guide” , em suas pecas, e a Mercatto ndo esta entre elas.

Em consulta ao conteddo de sua Proposta Técnica, verificamos que tanto o Filme 30"
quanto o Video para Youtube desconsideraram o “guide” disponibilizado pela
Comissdo de Licitagdo. De modo que, se houve descumprimento do Edital neste
sentido, este ocorreu por parte da Mercatto, ndo da TIS Propaganda.

Beira a leviandade a tentativa da Mercatto de desclassificar a TIS Propaganda por ter
utilizado o “guide” da ALMT em sua proposta. Pior ainda ao afirmar que a peca
"caracteriza multiplo” , ou seja, resultaria em custo maior de veiculacao.

Ora, por acaso a Mercatto submeteu a peca a analise da Rede Globo? Tem esta
empresa em seu quadro técnico algum funcionario com poder de decisdo na Rede
Globo?

F Sbvio que a possivel vedacdo de um veiculo, especificamente, ndo poderia
determinar a linha criativa da peca, ja que a Estratégia de Midia prevé sua veiculacédo
em diversas outras emissoras de televisdo em todo o Estado. Ndo faria sentido
descumprir a orienta¢do da Comissdo Técnica para atender apenas um veiculo.

Além disso, em caso de a pega ser submetida a Rede Globo e esta apontar a
multiplicidade de marcas, bastaria um pequeno ajuste no leiaute para adequé-lo sem
descaracterizd-lo, conforme orienta a Comissdo Técnica, e proceder a veiculagdo sem
aumentar seu custo em fungdo de multiplicidade de marcas. Procedimento corriqueiro
no mercado publicitario, diga-se.

Fica demonstrado assim que é totalmente descabido o argumento da Mercatto na
tentativa de desclassificar a TIS Propaganda. Ao contrario, a argumentacao serviria para
a propria autora do mesmo, que desconsiderou a orientacdo da Comissao de Licitacao
sobre o "guide" da ALMT.

Em relacao ao fato n. 10

N3&o assiste razdo a intengdo da Casa D' Ideias em desqualificar o orgamento de midia
programatica da TIS Propaganda.

Conforme pode ser comprovado no or¢gamento anexo 5, a compra foi feita com base
no CPM (Custo por Mil), com uma estimativa de alcance, as chamadas impressdes.
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Além disso, se a compra compreende o periodo de 1 a 30 do més, obviamente que se
trata de uma estimativa mensal, ndo diaria como sugere a recorrente.

A TIS Propaganda tem ampla experiéncia na utilizacdo de midia programatica junto a
seus clientes. Os recursos disponibilizados por este tipo de midia, inclusive, mostram-
se eficazes diante da possibilidade quase ilimitada de delimitar os perfis de publico
alvo, ou seja, oferecendo mais efetividade de impacto a menor custo em relagéo a
midias ditas convencionais.

Mais uma vez, tenta-se punir a TIS Propaganda que, ao contrério das ilagdes a ela
imputadas, elaborou uma Estratégia de Midia diferenciada, criativa e eficiente,
lancando mao das mais recentes e atualizadas divisGes regionais usadas pelo IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) para otimizar o alcance da campanha e
a utilizagdo da verba disponivel.

Como resta demonstrado, ndo cabe razdo a Casa D'Ideias nas suas alega¢des, muito
menaos sua tentativa de desclassificar a TIS Propaganda neste certame.

S,

Diante do exposto, pleiteia a licitante TIS Publicidade e Propaganda Ltda.:

1. Sejam desconsiderados todos os recursos apresentados em face da proposta da
TIS Propaganda, por sua total improcedéncia.

Pede deferimento,

[CNPY: 37 526 019/0001-861

. . TIS PUBLICIDADE £ PROPAGANGA
Cuiaba, 24 de maio de 20109.

Av. Histc - <60 adonga,
N, . T Cagrdda

CkH. 78055-000

| curaea S
i, Voin o Sika ook,

TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA
CNPJ 37.526.019/0002-67
P.P. Valéria Pereira da Silva Torales

CPF 698.227.191-91
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TABELA DE PRECOS EM VIGOR A PARTIR DE JANEIRO 2019

* DESCONTOS PROGRESSIVOS

Pregos por cm/col.em REAL

DIAS UTEIS DOMINGO
1° Pagina ) ) | 4.882,00 T e.559,00
33 Pagina o 2.744,00 3.578,00
Pagina Determinada 753,00 988,00
Pagina Indeterminada 596,00 788,00
;i;":;?fﬁﬁdﬁ{“" - . ' . ~ . . 690,00 ] - 889,00
Caderno Determinado 2090 07,0

Indeterminado / Classificado

INDETERMINADO DIAS UTEISE DOM!NGO -

NP
Publicidades Legais 430,00 573,00 kR ALLT
Matérias Comerciais - 381,00 507,00 |'| roane A9

Aniversariodesuacidade | asep0 4o UpesMAP-
Colunaveis 359,00 477,00 SN

Suplemento TV *FP.; Sexta-Feira/Circulagao: Domingo 244,00
f\L_J_TGS & MAQU_I_I:I&?»___ e ADERNO_..A_ . *FP.; Quinta-Feira/Circulagio: Sexta-Felra 244,00
_TERRA & CRIAGAO [ ECONOMIA *FP.: Sexta-Feira/Circulagdo: Segunda-Feira | 244,00
Caderno MAIS VIDA h

Pag. 3 - GASTRONOMIA (QUINTA FEIRA - VIDA)

Pag. 4 - ZINE (boMiNGo) > *FP.: Sexta-Feira/Circulagdo: Domingo 290,00
Pag. 7 - PASSEIOS E VIAGENS (TERGA-FEIRA - VIDA)

Pag. 8 - UNGAKIDS (pomiNGo)

Prego parailnsergao

* DESCONTOS PROG RESSIVOS

‘*F;e-_::_l_'!g_l[ngnto Publicitario

Formato j;ébloide e Standard

DESCONTOS PUBLICAGOES | DESCONTOS:-
2 10% 6 20% 10 30%
4 15% 8 25% 12 35%
B ™
Observagoes:

dias corridos, constantes em uma dnica autoriza

50% DESCONTO:

uma unica autorizacao.
30% DESCONTO:

\.

* Os descontos seréo validos para publicagao com o mesmo espago e mesma segdo, num periodode 2a12

¢ao.

* Os descontos ndo s&o validos para antincios exigidos por lei ou para antncios publicados na mesma edigdo.
Obs.: Os textos deverdo ser entregues redigidos e dentro dos padrdes que exige o manual da redacdo A
Gazeta. Nos pregos acima nao estao inclusos custos de confec¢do artes e fotolitos, que ocorrerdo por conta
do cliente. As matérias serdo cercadas, identificadas como Informe Publicitario.

Apublicacdo em 26 ou 30 edigdes consecutivas com o mesmo espago € na mesma segdo devera constar de

Paravarejo, de 1a12insergdes, apos aplicar tabela progressiva.

¥



- % ALST s
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¢ aSSl Uce A GAZETA"
cOD. ESPECIFICAGCOES = DIA UTIL DOMINGO
I
010 ! <Classifassil 5 linhas: balcio L Por vez 180,00 238,00
Complementagao Linha 36,00 48,00
020 - . Editais, Atas, Comunicagdo e Aviso *: - - Linha = .- 109,00 - 178,00
010 Oracido Simples até 10 linhas 359,00 477,00
| Oracao Média até 15 linhas 715,00 954,00
| Oraciio ' Grande até 30 linhas 954,00 1.313,00
010 Abandono de Emprego o S 2.148,00 2.868,00 .
por nome a acrescer i 166,00 214,00
010 | Edital de Proclamas 7 Porvez a2900 549,00
030 Missa 1° pagina Por vez 42.970,00 52.481,00
- Missa determinada J Porvez 31.014,00 40.552,00
Mlssa lndetermmada Por vez 4.771,00 5.964,00
* DESCONTOS PROGRESSIVOS Dia util Domingo
Classificado R$ 215,00 R$ 263,00
Capa do Classifacil R$ 271,00 R$ 358,00
Maodulo para Corretor de Iméveis - 5 linhas Renovagdo R$ 43,00 novo contrato R$ 48,00
Modulo para Garagem - 3 linhas Renovacic R$ 24,00 novo contrato R$ 28,00
Zapa e contracapa em Policromia Formato Standard (10 colunas)
1

Sede Rua Proﬁi Tereza Lobo 30 Consn - CEP 78048 670 Cuxaba/MT
Contato Comercial: (65) 3612-6307 - Fax: (65) 3612-6306

Assinatura: (65) 3612-6170 / ClEXSfeieil : (65) 3612-6167

com.jornal@gazetadigital.com.br - assinantes@gazetadigital.com.br

ANUNCIO COM COR

Acrescer %
f+1cor 10% 1+2 cor 20% 1+3 cor 30%

W




Encartes (prego por milheiros - minimo de 5 mil)

2 paginas R$ 774,51

4 paginas R$ 1.161,77

6 paginas R$ 1.453,13

8 paginas R$ 1.936,28
12 paginas R$ 2.323,98
16 paginas R$ 2.904,79
+16 paginas R$ 3.872,55

Encarte Tipo Cinta Superior e Inferior da Capa (somente total) Total R$ 78.724,67

R$ 234.351,90 - POLICROMIA (4 PAGINAS)

R$ 330.134,79 - POLICROMIA (3 PAGINAS)

Oretha de Pagina - Capa de Caderno

R$ 255.602,60 - POLICROMIA (3 PAGINAS)

*Valores validos até Dezembro de 2019

hdé"r absoluto
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PRIMEIRO PLANO

Rua Alberto Neder, 39
Campo Grande/M5 +55 (67) 3201-7332
CNPJ: 14.137.909/0001-09

De acordo com sua solicitagdo, apresantamos pard seu canhetimento, nossa estimativa:

CLIENTE: ASSEMBLEIA DE MATO GROSSO
PECA: 02 ViDEO DE 307

SERVICOS EQUIPAMENTOS EQUIPE INVESTIMENTO
PRODUGAD CAMERAS RED CINEMA PRODUTOR R$ 20.0560,00
MRECAC KIT LENTES DIRETOR
CAPTACAD TRAVELLING CINEGRAFISTA
EDICAD TRIPES DE CAMERA ASSISTENTE
ANIMACRO ILUMINAGAD OPERADGR DE DRONE
LOCUCAO SLIDER CASTING
TRILHA PESQUISADA STEADCAM MAQUIADDRA
FINALIZACAO D} RONiN LOCUTOR
DRONE EDITOR

Campo Grande, 16 de Margo de 2019,

Inciuso: Entrega digital na TV Centro América
Ferma de pagamento: A combinar
Estimativa de orgamento valida por 30 dias.
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www,primeiroplanofiimes.com.br
+55 {67) 3201-7332



PUBLICIDADE

Campo Grande, 20 de margo de 2019.

A/C: Tis

Orcamento

impressao de Bus Top

Custo unitario / adesivo: R$ 50,00

Prazo de pagamento: 30 dias

ZOOM COMUNICACOES E PUBLICIDADE EIRELI
CNPJ: 08.089.409/0001-38

Rua Dr. Zerbini, 37 — Chécara Cachoeira — CEP: 79040-040
zoompublicidade@zoompublicidade.com.br | www.zoompublicidade.com.br
Fone: 67 3322 7400 — Campo Grande - MS

¥



shutterstock

Fatura/Recibo
iD do pedido: SSTK-025C7-0E1A

Faturado de:

Shutterstock Netherlands, B.W.
Hoogte Kadijk 39

1018 BE Amsterdam

The Netherlands

Fatura/Recibo

Registered with Dutch Chamber of Commerce under Trade Register number 61173851

Faturado para:

ELVIA A MORAES

RUA HELIO YOSHIAKI IKIEZIRI NR 34 - SALA 1008 - ROYAL PARK

CAMPO GRANDE, M5 79021-435
Brazil

ID do usuario:

Data da compra
9 de marde 2019

Forma de pagamento
Visa terminando em 9138

Situagio do pagamento
Paga

Qtd. Descrigao

Assinatura de 1 ano, Licenca Padrio com 750 downloads

por més

Valor aprox. em
EUR

Valor

€177.33 US$199.00

TOTAL: €177,33 US$199,00

Observacdo: As cobrangas foram feitas em USD. Os pregos em outras moedas sao aproximatios.
0s valores de itens de linha somados podem ndo corresponder exatamente ao total cobrado devido a

arredondamentos.

Nimero de sequéncia: NLNL-G1035D03C-17

Obrigado por fazer negdcios conosco!

hitps:/fwwiv.shutterstock com/ptiuccount/invoice/SSTK-025C7-0E1A
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Proposta de Midia | Alei é para Todos

o OIS r““fi, ALMT
E ntrega dQ Mldla 1;(;:;A,o2.§_

f UNDADENS AP

Campanha Programatica Display NOVEX
- Produtos-e.Adicionals g CPM Tabela + Descontosr . CPM Negociado
I e e o R R ] - e I - | ]~ be ne e e e
Programatica Display - Trafego para o site - Select 3 RS24,96 0% R$24,96

¢ § CRM.Total Negociado R$24,96

Entrega da campanha e Estimativas:

¢ slmpressdes - CTR ' Cliques , CPC
_# % Mensals ‘ Estimado : Estimados v Estimado -

R$4.500,00 - 180.267 0,1200% 216 R$20,80

Investimento Mensal

Periodo do Contrato: 01.04.2019 — 30.04.2019 - 30 dias

~E£85a propesds toas valkdode de 30 s
~Casn mibdin progremitis, 5 Felilya se compromaio  onlresas aguanddede tot! do fmpresstes conratadss
=g v ndbion v sooosito e stpmeaisodes mudte roirites, o entress Seviemronsdes pode sy comprometits dorteo 9o

prriedo deiinids, Nosle cees. sord nocorsivie ampliar e poyiodo da samponba o omasns acordo com o prmnaisnds

% wxtivamess apresernadg selnw reproscRtan o histfrioo de desampenhn das compeetbns da Publyn s Qlilmes Smicacs

- epmypesiis secd alnbacy perretiugte oo saporer a mdirbons sprerentadey seip, ot ado ¢ sosgived garantle cun prmenms

t

s etingidas, B oue on rmeattadios podom varker e 2rarde com o porlolio, srodete stk do, proge Jb gredite, orintivs, feding

Tage, wrrhnnie da anunelatn, overn eulron

Periodo do Contrato: 01.04.2019 — 30.04.2019




