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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO DE LICITAGAO DA
ASSEMBLEIA LEISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

SGEL ALIM

Refieb) e%%

NIV

Concorréncia Publica n°. 001/2019

FCS COMUNICAGAO S/A., pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob o nimero 03.076.463/0001/25, ja devidamente qualificada na
concorréncia acima mencionada, vem respeitosamente a presenga de Vossa Senhoria,
por seu representante legal, com fundamento no item 13.1 do Edital da Concorréncia
Pablica em epigrafe, interpor RECURSO ADMINISTRATIVO em face das Avaliagdes
do Plano de Comunicag&o e das notas afribuidas pela Subcomissdo Técnica, cujas

quais pretende a revisdo em razao dos maotivos de fato e de direito que passa a expor.

| - DA TEMPESTIVIDADE

De acordo com o previsto no item 13.1 do Edital de Concorréncia
Publica 001/2018, o prazo para a interposicdo de recursc é de 05 {cinco) dias Oteis,
contados da intimag@o do ato ou lavratura da ata, quando presentes todos os

prepostos dos licitantes, ao ato em que foi adotada a decisao.

A intimagdo das licitantes se deu no Ultimo dia 09 de maio de 2019
(quinta-feira). Naturalmente o prazo de 05 {cinco) dias uteis para apresentacdo do
recurso tem seu inicio no primeiro dia Util subsequente ao da disponibilizacao da ata
de julgamento da proposta de pregos, ou seja, dia 10 de maio de 2019, e data final dia
16 de maio de 2018.

Portanto, tempestivo © recurso.

Il - DA REANALISE DA PROPOSTA DA FCS
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A) DO RACIOCINIO BASICO

A justificativa apresentada por dois dos trés membros da comisséo
julgadora ndo desabona em nada ¢ material apresentado pela a agéncia. Pelo
contrario, em uma das citagdes € descrito: "Mostra conhecimento da ALMT e destaca

0 panorama mundial do Poder Legislativo”.

No entanto, a nota atribuida nesse quesito foi de apenas 64% do

valor total da nota a ser atribuido.

Ora, se ndo ha nada que desabone o material apresentado, essa
nota deveria ser maior. Dessa forma solicitamos a revisdo do quesito RACIOCINIO
BASICO.

B) DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO e IDEIA CRIATIVA

Novamente nesse quesito a FCS foi muito elogiada. Dois dos trés
julgadores apresentaram adjetivos excelentes para a estratégia apresentada, além de
elogiar também as pegas da ideia criativa da campanha. Porém, afirmaram que a
estratégia foge ligeiramente do briefing por destacar em forma demasiada os canais de

comunicagdo da ALMT.

No entanto na pagina 113 do edital, item V! do briefing, mostra que a
campanha tem dois objetivos, sendo que DE FORMA PRIORITARIA a agéncia deveria
apresentar de forma eficiente e criativa os canais de comunicagao disponiveis com a

populagéo.

No mesmo item do briefing, ele informa que de FORMA
SECUNDARIA, a campanha deve fortalecer a imagem da ALMT com os conceitos
como TRANSPARENCIA, EFICIENCIA E DINAMISMO.

A campanha apresentada realmente foca de forma prioritaria na
divulgacdo dos canais, COMO SOLICITA EXPLICITAMENTE O BRIEFING, e, de
forma secundaria, nas mesmas pegas, TODOS OS CONCEITOS DESEJADOS

tambeém s&o trabalhados.
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V1- A CAMPANITA

Espetu-se das agéncias de publividade licilantes no presente cename que desenvolvam a
apresentem uma campanha de cardter instilucional.
IDE FORMA PRIORITARIA: apresentar de forma eficiente ¢ criativa, os canais
de comunicagdo dispeniveis com a populagfio. Que esta sistemdtica além de
QPICSENIAr ¢ CmMUMCar a1 canas, proporeione o incremento do inresse cm
conhecer o fupcionamento da ¢nsa ¢ suas discussdes, garanundo mafor
participagdo popular.

DE FORMA SECUNDARIA, fortalecer ¢ informar o papel desta casa, (o
incompreendido pela grande maioria da populagdo, Neste contexto, a campanha
hipotética deve lonalecer a imagem du ALMT, com cooceilos como
wrensparéneia, cficicnein, dinamismo, purn redudr a grande wejeiglo ¢ peé-
congeito estabelecido sohre o fundamental papel da politicn na construgdo de
uma sociedude mas justa para wodos,
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Por exemplo, o outdoor apresentado divulga a TV Assembleia, com o
titulo; "E BOM SABER QUE A TRANSPARENCIA TEM CANAL CERTO". Qu seja,
atingimos claramente tanto o objetivo primario do briefing, divulgando o canal, quanto

o objetivo secundario, atribuindo o conceito de transparéncia para a ALMT.

Dessa forma ndo conseguimos entender o motivo de, novamente,
ndo conseguir ao menos 65% da pontuagdo disponivel para esse quesito. Ja que a
campanha cumpriu todos os pontos elencados no briefing de forma criativa e simples,
apresentando uma campanha criativa e simples, conforme descrito pelo julgador 2 em

sua justificativa.

Dessa forma solicitamos a revisdo da nota final do subguesito
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQ e do subquestiso IDEIA CRIATIVA.

C) DA ESTRATEGIA DE MIDIA

Outro ponto que causa estranheza foi a justificativa para a nota
meédia de 6,67 apresentada pelos julgadores referente ao subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia

O julgador 1 afirma que falta a programagéo de TV e o percentual de

investimentos por meio. Porém no material apresentado, esses dois itens estao
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claramente presentes. Conforme recortes abaixo do material

disponibilizado as licitantes.

Abaixo segue a programagéo de TV:

Midia Basica Globo: Insergdes de 60” tanto no langamento, como durante o periodo de
manutengdo nos programas Bom Dia MT, Vale a Pena Ver de Novo, Novela 18h, MTTV 2a
Ed. Noveta 19h, Jornal Nacional, Novela 20h, Zorra, Caldeirdo do Huck e Fantdstico.
Record - Vila Real: Selegdo de programas nacionais com ampla cobertura e programa
regional com grande audiéncia no horario.

Midia basica; Insercfes de 60" no langamento e manutengdo, nos programas Cadeia
Neles {9.1 de audiéncia), Domingo Espetacuar (6.9 de audiéncia) e Jornal da Record (6,5
de audiéncia). Dados segundo o lbape.

SBT: Escoiha do programa Silvio Santos, exibido aos domingos, com o maior indice de
audiéncia do publico-alva {4,9 pontos).

Midia basica: Insergdes de 607, fanto na fase de langamento, como na manutengéo.

TBO: Escolha de programa jomalistico regional (Resumoe do Dia), com apresentagéo de
Roberto Franga e notavel reconhecimento per parte do publico mato-grossense.

Midia basica; Insergdes de 60" tanto na fase 01 (langamento), como na fase 02
(manutencio).

1

escaneado e

Abazixo, em destaque, a coluna que apresenta o percentual de

investimento por meio:

MIDItA - FASE 01
QUANTIDAD VALOR VALOR
MEIOS! VEICULOS PERIODO DE VEIC. E ABSOLUTO  PERCENTUAL
& %q/ 15
INSERGOES |
MEIC TELEVISAQ (607) 59 RS 593.700.00 32.98%
Globo 01 A 10 DE ABRIL 29 RS 377.946,00 21.00%
Record 01 A 10 DE ABRIL 18 RS 111 156,00 6,18%
SBT 01 A 10 DE ABRIL 6 RS 80.598,00 4.48%
TBO {1 A 10 DE ABRIL 6 RS 24 £00,00 1,33%
MEIO RADIO (50" rotativa) 450 R568 173,26 3,79%
Gazeta FM - Cuaba 01 A 10 DE ABRIL 30 R$541200 | 030%
1
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O julgador 2 afirma que foi apresentada uma BOA ESTRATEGIA

para cada meio, e mesmo assim deu uma nota relativamente baixa.

O julgador 3 afirma que nao foram discriminados os investimentos
em midia. Ora, todos os investimentos estio claramente discriminados na proposta
apresentada, conforme recorte acima. Caso ele esteja se referindo as planilhas de
distribuicdo de programacéo, ndo havia nenhuma exigéncia do edital quanto a isso,

apesar de algumas agéncias apresentarem tais planilhas.

Como ndo ha exigéncia no edital da presente licitagéo, os julgadores
ndo deveriam basear suas notas em algo que pode beneficiar outras licitantes de

forma nao isonémica.

O cumprimento das regras estabelecidas no edital &€ de suma

importancia, traz transparéncia ac certame.

Assim, ja que nao ha nenhum desabono quanto a estratégia de midia
apresentada, a Recorrente FCS requer a revisdo dessa nota, por ser medida de

legalidade e justica.

VI - DO PEDIDO

ANTE O EXPOSTO, requer a Vossa Senhoria, pelas razdes de fato e
de direito acima expostas, que seja julgado totalmente procedentes o presente
recurso, para andlise dos apontamentos acima mencienados, revisando a nota

atribuida a licitante FCS de tal forma que ocoerra a sua majoragéo.

A comunicagdo de resposta ao presente recurso devera ser
encaminhada aos cuidados do MURIACY Velasco Ventura Junior, no email
muriacy@fcs.com.br. Sendo a comunicagdo por telefone, que seja no telefone

constante no cabegalho.

Termos em que,
E.R.M.
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Cujaba - MT, [16 de maio de 2019.

ﬁu
CS COMUNIGAGAO S/A

Muyriacy Velasco Ventura Junior

JOMAS F. DE LIMA JUNIOR
advogado  OAB/MT 11.785
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