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ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO -
ALMT

—

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2019
Processo Administrativo n® 201940282
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MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, /
pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ/MF sob o n°® 04.960.718/0001-
80, sediada na Rua 24 de outubro, n° 388, Bairro Centro Norte, CEP 78.005-330, em
Cuiaba/MT, por sua representante legal que ao final subscreve, vem,
respeitosamente, a ilustre presenga de Vossa Senhoria, com fundamento no art. 11,
§ 4¢, inciso VIII, da Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, art. 109, inciso I, alinea
“b", da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, bemn como no item 13.1 do Edital em

epigrafe, afim de interpor, tempestivamente, o presente

RECURSO ADMINISTRATIVO

em face da decisdc proferida por esta notavel
Comissdo Permanente de Licitagdo, durante a 2* Sessdo Pdblica, onde divulgou o
resultado do julgamento das Propostas Técnicas, nos autos da licitagéo
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2019 (Processo Administrativo n® 201940282),
o que faz com lastro nas razdes faticas, juridicas e, principalmente, técnicas, adiante

aduzidas e articuladas.
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A empresa MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, ora
Recorrente, teve ciéncia da decisdo proferida por esta Comissdac Permanente de
Licitacdo, quanto ao resultado do julgamento das Propostas Técnicas, por meio da
lavratura da ata, durante a 2" Sessao Piiblica, ocorrida no dia 9 de maio de 2019
(quinta-feira), em que a representante legal da Recorrente estava presente, momento
em que, para fins de direito, teve inicio o seu prazo para interpor Recurso

Administrativo.

De acordo com o art. 11, § 4°, inciso VIII, da Lei n® 12.232/2010, apds a

publicagao do resultado do julgamento das propostas técnicas, serd aberto o prazo

para interposicdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art. 109
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993. Vejamos:

Art, 11. Os invélucros com as propostas técnicas e de pregos
serdo entregues 4 comissdo permanente ou especial na data,

local e horario determinados no instrumento convocatério.
(...)

§ 40 O processamento e o julgamento da licita¢io obedeceréo ao
seguinte procedimento:

(...)
VIII - publicacio do resultado do julgamento da proposta

técnica, com a indicacdo dos proponentes desclassificados e da

ordem de classificacio organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso I do art. 109 da Lei ne 8.666, de
21 de junho de 1993;

Conforme dispde o art. 109, inciso I, alinea “b”, da Lei n°® 8.666/1993, cabe
recurso, no prazo de 5 (cinco) dias iteis, contados a partir da lavratura da ata, nos

casos de julgamento das propostas. Vejamos:
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Art. 109. Dos atos da Administracio decorrentes da aplicacio
desta Lei cabem:

I - recurso, no prazo de 5 [cinco) dias rtiteis a contar da

intimacao do ato ou da lavratura da ata, nos casos de:
{..)

b) julgamento das propostas; (grifamos)

O art. 5°, inciso XXXIV, "a" e LV, da Constituicdo Federal, determina,

expressamente, que sdo assegurados aos litigantes, inclusive em processo
administrativo, o direito de peticio em defesa de seus direitos, assegurando o

contraditério e a ampla defesa. Vejamos:

Art. 5° Todos sao iguais perante a lei, sem distingao de gualquer
natureza, garantindo-se aos brasileiros € aos estrangeiros
residentes no Pais a inviolabilidade do direito a4 vida, a
liberdade, 4 igualdade, 4 seguranga e 4 propriedade, nos termos
seguintes:

(...)

XXXIV - sao a todos assegurados, independentemente do

pagamento de taxas:

a) o direito de peticiio aos Poderes Piiblicos em defesa de

direitos ou contra ilegalidade ou abuso de poder;

(..}

LV - aos litigantes, em processo judicial ou administrativo,

aos acusados em geral siao assegurados o contraditério e

ampla defesa, com os meios e recursos a ela inerentes;

{grifamos)

O item 13. e seguintes do Edital em epigrafe, também reza neste sentido,
determinando que dos atos decisérios cabe recurso, no prazo de 05 (cinco) dias

uteis, a contar da lavratura da ata. Vejamos:
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13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisérios ou que resultern aplicagio de

penalidade cabe recurso, interposto na forma impressa, no

prazo de 05 (cinco) dias tteis, a contar da intimacio do ato

ou da lavratura da ata. (grifamos)

Ainda sobre o tema, o art. 110, da Lei n® 8.666/1993, estabelece que na

contagem dos prazos, exclui-se o dia de inicio e inclui-se o dia de vencimento,

bem como que os prazos s6 se iniciam e vencem em dia de expediente no drgao.

Vejamos:

Art. 110. Na contagem dos prazos estabelecidos nesta Lei,

excluir-se-i o dia do inicio e incluir-se-a4 o do vencimento, ¢

considerar-se-do os dias consecutivos, exceto quando for

explicitamente disposto em contrario.

Pardgrafo vinico. S6 se iniciam e vencem os prazos referidos

neste artigo em dia de expediente no érgdo ou na entidade.
{grifamos)

Portanto, diante do exposto, considerando que a lavratura da ata da 2°
Sessao Pablica, contendo o resultado do julgamento das propostas técnicas, ocorreu
no dia 9 de maio de 2019 (quinta-feira), tem-se que o prazo final para interposicao

das razdes recursais se dara no dia 16 de maio de 2019 (quinta-feira), razdo pela
qual resta inteira e claramente demonstrada a tempestividade e o cabimento da

presente peca apelativa, merecendo ser conhecida e apreciada, por estarem presentes

os seus pressupostos de admissibilidade.

T o II - DOS FATOS SUBJACENTES o *"ll

Versam os autos, sobre PROCESSO LICITATORIC (Processo
Administrativo n® 201940282), instaurado por esta ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO
ESTADO DE MATO GROSSO, sob a modalidade CONCORRENCIA PUBLICA,
identificada com o n°® 00172019, do tipo TECNICA E PRECO, tendo por objeto a
contratagio de até 05 (cinco) agéncias de publicidade para a prestacdo de servicos

publicitarios, na elaboragéio de projetos e campanhas para a Assembleia Legislativa
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do Estado de Mato Grosso.

Durante a realizagio da 2" Sesséo Pibica, foi divulgado por esta Comisséo
Permanente de Licitagdo, o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, onde a
empresa MERCATTO COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA, ora Recorrente, restou
classificada em 9° lugar, com a NOTA FINAL de 46,34.

Ocorre que a pontuacdao atribuida 4 Recorrente hd de ser revista e
reconsiderada, uma vez que nao reflete a pujanca, pertinéncia e acuidade da Proposta

Técnica que foi apresentada neste certame.

Assim, em que pese o respeito € o acatamento nutrido pelos membros

desta Comissdo Permanente de Licitacdo, bem como pelos membros da Subcomissédo

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

Técnica, a Recorrente, inconformada com as notas que foram atribuidas & sua

Proposta Técnica, ja pedindo adiantadas vénias, vem perante Vossa [lustre Senhoria,
expor e requerer o que segue, pugnando ao final pela revisio e reconsideragao das
notas técnicas atribuidas 4 Recorrente, bem como a decisao final exarada nos autos
da CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2019 (Processo Administrativo n® 201940282). /

A

E a sintese necessaria, que merece registro.

11 - DAS RAZOES RECURSAIS DE REFORMA

]

Senhor Presidente, compulsando os autos e analisando detalhamente os

fundamentos técnicos e as notas atribuidas a cada quesito e subquesito da Propbsta
Técnica da empresa MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, bem como
sopesando as Propostas Técnicas e as notas que foram atribuidas a demais empresas
licitantes, DATA MAXIMA VENIA, a decisdo referente ao julgamento das Propostas
Técnicas ndo merece prosperar, carecendo de revisdo por parte dos membros da
Subcomissdo Técnica, afim de que nao se consolidem equivocos e injusticas,

conforme razdes adiante, que daréo lastro a reforma.

A) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA RECORRENTE
(MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA)
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Durante avaliagdo e julgamento da Proposta Técnica da Recorrente, os
membros da Subcomissdo Técnica atribuiram notas aos quesitos do Plano de
Comissao Publicitaria ~ Via Nao Identificada (proposta apécerifa}, onde, de um total

de 70 pontos possiveis, a Recorrente recebeu apenas 46,34 pontos.

No entanto, por ndo concordar com algumas notas que lhe foram
atribuidas em comparacdo com as demais participantes, a Recorrente, conforme lhe
faculta a legislacdo, maneja a presente pega recursal afim de que os membros da
Subcomissdo Técnica possam rever, reavaliar e reconsiderar a proposta técnica
apresentada pela empresa MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA,

principalmente, pelo cotejo com as empresas melhores classificadas.

Assim, diante do exposto, requer desta Comissao Permanente de Licitagao,
bem como dos membros da Subcomissdo Técnica, que possam revisar, reconsiderar
e elevar as notas da Proposta Técnica apresentada pela empresa MERCATTO
COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA.

B) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE LUIZ G.
RODRIGUES JUNIOR (GENIUS PUBLICIDADE)

B.1) INVOLUCRO 01 - IDEIA CRIATIVA - VIA NAO IDENTIFICADA

A licitante Genius Publicidade violou as exigéncias deste certame,
publicadas por esta Comissdo Permanente de Licitagdo, ao ndo utilizar em seus

lavouts o padrao grafico _estabelecido pela ALMT, nao atendendo as orientagées

estabelecidas em varios “Pedidos de Esclarecimento”.

PECA 01: ANUNCIO DE JORNAL % PAGINA ~ APLICACAO SEM GUIDE PADRAO
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Joio Nogueira

Assembleia Legislativa do Estada de Mato Grosso,
come posso cabrar 05 politicos eleitos?
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Afim de que nao paire qualquer tipo de duavida, vejamos qual foi a

determinacdo desta Comissdo Permanente de Licitag¢éio, quanto & esta aplicagdo.

Em varios Pedidos de Esclarecimento encaminhados por esta Comissao de
Licitacdo, entre eles o n® 20, datado de 03 de abril de 2019, o Presidente deixa claro
que o uso do “GUIDE" padrao € obrigatério quando responde 4 seguinte diivida de

uma das empresas participantes:

Pergunta: “Nas pecas devemos _apresentar o “quide”
EXATAMENTE iqual e APENAS com os meios de comunicacdo que

vocés sinalizaram?”.

Resposta: SIM. Conforme resposta ao Pedido de

Esclarecimento 18,

Esta Comissdc Permanente de Licitagao ainda complementa essa

orientacio, ao responder a um novo questionamento da mesma licitante:

Pergunta: “Os demais meios de comunicacdo devem Sser
apresentados de que maneira? Eles podem ser inseridos no
“quide” dado por vocés como exemplo ou devem ser inseridos de

outra forma a nosso critério?”.

Resposta: Devem ser apresentados de acordo como “GUIDE"
atualizada, disponibilizada conforme ANEXO do Pedido de
Esclarecimento 18 —- NOVA GUIDE ATUALIZADA.

Ora, esta claro que, ao nio utilizar o guide oficial como exigido pela
Comissdo Permanente de Licitagao, a licitante GENIUS PUBLICIDADE nao apenas
deixa de cumprir uma exigéncia clara, como também se diferencia das demais
participantes do processo, o que gerou a sua identificacdo e até mesmo atenc¢io

especial 4 sua proposta, violando e ferindo de morte &s regras deste certame.
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.PRINT 01: Logomarca do Twitter em evidéncia
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B.2) — INVOLUCRO 01 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA —
ESTRATEGIA DE MiDIA

No quesito Estratégia de Midia, a licitante também apresentou outra

desconformidade.

No filme para televisdo, apresenta as marcas das empresas Facebock e
Twitter o que, segundo as regras de veiculacdo das emissoras de televisao,
especialmente Rede Globo, configura multiplo, ou seja, exige que a empresa pague
um valor mais alto na veiculagio, fato esse que néo fol levade em consideracao ao

estabelecer a estratégia de midia.

A seguir, prints retirados do filme para TV da referida licitante.

f

Marcia Souza
@marclasouza

@assembleiamt o novo projeto de incentivo

11:29 AM - 27 Feb 2019
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PRINT 02 - Logomarca do Facebook em evidéncia

Jodo Nogueira

Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso,
como posso cobrar os politicos eleitos?
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Portanto, diante do exposto, com fundamento no item. 9.4. .-I do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa LUIZ G. RODRIGU-ES J UNIOR (GENIUS

PUBLICIDADE), por néo observar as determinagdes € as exigéncias deste Edital, bem

como as determinagdes publicadas por esta Comissao Permanente de Licitagio, além
de identificar sua Proposta Técnica (Plano de Comissdo Publicitaria - Via Nao

Identificada).

Em homenagem aos principios da eventualidade e da concentracdo dos
atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomisséo Teécnica,
entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
final REVISAR ¢ REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa LUIZ G.
RODRIGUES JUNICR (GENIUS PUBLICIDADE).

C) PO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE N. F. N.
PUBLICIDADE E PROMOCOES EIRELI (+2 COMUNICACAO)

C.1) INVOLUCRO 01 - IDEIA CRIATIVA - VIA NAO IDENTIFICADA
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Assim como aconteceu com a licitante GENIUS PUBLICIDADE, a empresa
NFN PUBLICIDADE E PROMOCOES também violou as exigéncias deste certame e

desta Comissio Permanente de Licitacdo ao nfo utilizar em seus layouts o padrio

grafico estabelecido pela ALMT, ndo atendendo as orientacdes estabelecidas em

varios “Pedidos de Esclarecimento”:

PRINT 01: ANUNCIO DE JORNAL 1 PAGINA

> )

o9 :

o __/; .
* VARIOS
+  CAMINHOS SR

PARA CHEGAR
“ATE VOCE.
)

65 3624 6333 [ MERCATTOTOTAL.COM.BR
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Ao ndo utilizar o guide oficial como determinado pela Comissdo
Permanente de Licitacio, a licitante NFN PUBLICIDADE E PROMOGCOES nio apenas

deixa de cumprir uma exigéncia clara, como também se diferencia das demais
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participantes do processo, o gerou sua identificacdo e até mesmo atencaoc especial a4

sua proposta, violando e ferindo de morte as regras deste certame.

C.2) INVOLUCRO 01 ~ PLANO DE COMUNICACAO - ESTRATEGIA DE MIDIA

A licitante NFN também cometeu um erro na Estratégia de Midia ao

apresentar a pega “Storyboard para Facebook™ como “N&o midia”.

Isso porgue, como sabemos, como o préprio nome ja diz, sdo chamados
“ndc midia”, pecas e/ou acdes que, para sua exibigio nado sejam necessarios

investimentos para veiculacdo.

Ora, sabemos que, em se tratando de divulgagdo nas redes sociais,
especialmente no Facebook; é fundamental considerar um investimento em midia
para impulsionamento dos contetidos, uma vez que, a taxa de entrega de contetidos
organicos é de, no méaximo, 3%, o que significa que, se uma pagina tem 100
seguidores, sem midia, o contetido sera visualizado por apenas 3 pessoas, 0 que torna
o alcance da mensagem e da campanha irrisério e os resultados desejados,

baixissimos.

Em se tratando de uma campanha publicitaria que tem como objetivo
alcancar todos os mato-grossenses para fortalecer a imagem da ALMT e apresentar
seu papel para a sociedade, trata-se de um erro grave, na medida em que as metas
nio apenas deixarao de ser atingidas, como estaremos fazendo mau uso do dinheiro

ptblico aplicado na realizagéio da campanha.
C.3) INVOLUCRO 03 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Também ha que se pontuar, para que esta Comiss@o possa revisar, quanto
a Capacidade de Atendimento da empresa N. F. N. PUBLICIDADE E PROMOCOES
EIRELI {+2 COMUNICACAQ).

Em uma breve andlise, é possivel verificar que os clientes apresentados
pela empresa N. F. N. sao clientes pouco expressivos, em relagéo clientes

apresentados pelas demais empresas licitantes.
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Contudo, durante a avaliacdo técnica, a empresa N. F. N. recebeu
pontuacido igual ou até maior que clientes que apresentaram clientes mais

expressivos em sua Capacidade de Atendimento.

Portanto, diante do exposto, com fundamento no item 9.4., 1, do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa N. F. N. PUBLICIDADE E PROMOCOES
EIRELI (+2 COMUNICACAQ), por nio observar as determinacdes e as exigéncias deste
Edital, bemn como as determinagdes publicadas por esta Comissac Permanente de
Licitagéo.

Em homenagem aos principios da eventualidade e da concentracdo dos
atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomisséao Técnica,
entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
final REVISAR e REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa N. F. N.
PUBLICIDADE E PROMOCOES EIRELI (+2 COMUNICACAQ).

D) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE NOVA/SB
COMUNICACAO LTDA

D.1) INVOLUCRO 01 - ESTRATEGIA DE MIDIA - VIA NAO IDENTIFICADA

No quesito Estratégia de Midia, a licitante NOVA/SB COMUNICACAO

LTDA apresentou uma desconformidade.

No filme para televisdo, apresenta as marcas das empresas Facebook o
que, segundo as regras de veiculagdo das emissoras de televisdo, especialmente Rede
Globo, caracteriza muiltiplo, ou seja, exige que a empresa pague um valor mais alto
na veiculacgdo, fato esse que nio foi levado em consideracdo ao estabelecer a

estratégia de midia. A seguir, print retirado do filme para TV da referida licitante.
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PRINT 01 ~ TELA DE ASSINATURA FILME PARA TELEVISAO
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E importante ressaltar que, essa inconformidade fere o edital uma vez que

a comunicagio da ALMT deve zelar pelos principios de economicidade dos recursos

publicos e, essa falta de atenc¢éao, vai implicar um custo de veiculagdo 30% mais alto,
sem necessidade alguma, prejudicando o uso inteligente da verba disponivel para a

campanha.

Portanto, diante do exposto, com fundamento no item 9.4., I, do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa NOVA/SB COMUNICACAO LTDA, por
nao observar as determinacbes e as exigéncias deste Edital, bem como as

determinagdes publicadas por esta Comissao Permanente de Licitagéo.

Em homenagem aos principios da eventualidade e da concentragdo dos
atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomissao Técnica,
entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
final REVISAR e REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa
NOVA/SB COMUNICACAO LTDA).

E) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE CRIARI
COMUNICACAQO LTDA
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E.1) INVOLUCRO 01 - IDEIA CRIATIVA - VIA NAO IDENTIFICADA

Ao analisar a pega “POST” da licitante CRIARI COMUNICACAO LTDA,
notamos que a quantidade de texto na imagem ultrapassa a area de 20% permitida

para o Facebook, o que impossibilita o impulsionamento da pega.

Sem essa possibilidade de divulgar o contetido com midia, sabemos que a
entrega para os publicos da campanha é muito baixa, praticamente impossivel, o que

inviabiliza a peca e caracteriza desperdico e mau uso da verba da campanha.

PRINT: LAYOUT POST - TEXTO ULTRAPASSA AREA PERMITIDA PELO
FACEBOOK

65 3624.6333 | MERCATTOTUTAL.COM.BR
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E.2) INVOLGCRO 01 - ESTRATEGIA DE MiDIA - VIA NAO IDENTIFICADA

Em sua proposta técnica, quanto a Estratégia de Midia ¢ Nao Midia, a
empresa CRIARI COMUNICACAO LTDA apresentou o JORNAL GAZETA com 5
inser¢des de ¥ pagina ao custo total de RS 39.000,00, sendo que sendo que Y2 pagina,
de acordo com o valor de tabela, o centimetro da coluna de pagina indeterminada
colorida € de RS 596,00, ou seja, um unico anuncic de Y% pagina com essas

caracteristicas custa RS 92.976,00.

Isso impacta diretamente no resultado e efetividade da campanha, além

de ser um erro gravissimo de calculo (em anexo tabela).
O valor apresentado néo é compativel com o de tabela cheia conforme exige

o edital.

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

Ademais, a proposta técnica da empresa CRIARI também néo atendeu o
item 111, do item 6.2.4.1. do Edital, pois ndo tem os percentuais por veiculo, somente

por meio.

Qutra irregularidade aparen.e € que, em plena Av. do CPA, 25x5, de acordos
com o valor de tabela € de RS 21.000,00 e ndo R$ 20.000,00, conforme colocado pela

licitante (em anexo tabela).

A empresa CRIARI também nao apresentou os numeros de

insercoes/impressdes do meio internet, nao atendendo novamente o item III, do item

6.2.4.1.

Também n#o percebemos na estratégia da licitante o uso dos canais

proprietarios da Assembleia.

Portanto, diante do exposto, com fundamento no item 9.4., I, do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa CRIARI COMUNICAGCAQ LTDA, por nido
observar as determinacées e as exigéncias deste Edital, bem como as determinagdes

publicadas por esta Comissdo Permanente de Licitag@o.

Em homenagem aos principios da eventualidade e da concentragéo dos

atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomissao Técnica,

Pagina 16 de 29
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entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
final REVISAR e REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa CRIARI

COMUNICACAO LTDA.

F) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE FCS
COMUNICACAO S.A.

F.1) INVOLUCRO 01 - ESTRATEGIA DE MIDIA — VIA NAO IDENTIFICADA

Assim como as licitantes GENIUS PUBLICIDADE e NOVA SB, a empresa
FCS COMUNICACAQ também apresentou desconformidade ao inserir no filme para
televisio, marcas das empresas Apple, WhatsApp, Facebook e Instagram o que,

segundo as regras de veiculagdo das emissoras de televisdo, especialmente Rede

65 3624 5333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

Globo, caracteriza multiplo, ou seja, exige que a empresa pague um valor mais alto
na veiculagdo, fato esse que ndo foi levado em consideragdc ao estabelecer a

estratégia de midia.

A seguir, print retirado do filme para TV da referida licitante.

PRINT 01: APLICACAO DA MARCA APPLE NO FILME PARA TV - GERACAO DE
MULTIPLO
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PRINT 02: APLICAGCAQO DE VARIAS MARCAS NO FILME PARA TV - GERACAO DE
MULTIPLO
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Outro ponto a ser observado € que na estratégia de midia da empresa FCS

indica distribui¢do/colagem de cartazes, porém o custo dessa distribui¢do nédo foi

contemplado.

£ a0 OF COLUREATAD CATA 179G 01 th oot + Adeba Atspbot Pre OC - o x
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campanha.
Utilizaeae dos recursos préprios:
Site Assempleia Legislativa de MT = Veiculagdo de full banner da campanha
Redes Sociais - Videos. noticias, leasers v divulgacie da campanha.
Esses ponlos de tontato também senvirds para replicar as campanhas em andamento.
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Portanto, diante do exposto, com fundamento no item 9.4., I, do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa FCS COMUNICACAO S.A., por nio
observar as determinagdes e as exigéncias deste Edital, bem como as determinacgoes

publicadas por esta Comissdo Permanente de Licitagao.

Em homenagem aos principios da eventualidade e da concentracao dos
atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomisséo Técnica,
entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
final REVISAR e REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa FCS
COMUNICACAO S.A.

G) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE DMD
ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA.

G.1) INVOLUCRO 01 - ESTRATEGIA DE MIDIA - VIA NAO IDENTIFICADA

A licitante DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA
também apresentou sua proposta técnica em desconformidade com as regras do
certame, ao inserir no filme para televisdo, marcas das redes sociais (Facebook e
Instagram) o que, segundo as regras de veiculacdo das emissoras de televisao,

especialmente Rede Globo, caracteriza muiltiplo, ou seja, exige que a empresa pague
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um valor mais alto na veiculagio, fato esse que néo foi levado em consideracdce ao

estabelecer a estratégia de midia.
A seguir, print retirado do filme para TV da referida licitante.

PRINT 01: APLICACAO DE MARCAS DE REDES SOCIAIS NO FILME PARA TV -
GERACAO DE MULTIPLO
[« [

653624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR
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Outra irregularidade flagrante encontrada na estratégia de midia da
empresa DMD diz respeito ao investimento em facebook que, segundo ela, € de RS

10.507,94 e que podera ter um alcance de 310 milhdes de usuarios.

Ora, como pode ter esse alcance se nem o Brasil inteiro tem essa
populagdo? O numero de usudarios/perfis cadastrados no facebook no Mato Grosso
Inteiro & de 2.100.000. Certamente a existe alguma divergéncia de informacgoes €

dados que impactam diretamente no entendimento de resultados da campanha.
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O impulsionamento nas midias sociais vem agregar mais forga a campanha com posts
feitos exclusivamente para cada plataforma. No Facebaok, que & a segunda rede mais
acessada no Brasil, o post em formato de gif lera um link que direcionard as pessoas para
um aplicalive de jogo hespedado na mesma plataforma da rede social, déniro da fanpage
oficial da Assembleia Legislativa. Outra pega exclusiva — post em formato de canossel —foi
feilo para o Instagram, a rede social que mais cresce entre os brasileires,

Aprojecao de investimento mostra que com o recurso de R$ 10.507,94, o alcance potencial
das duas plataformas pode chegar a 310 milhdks de usuarios.

a

No Youtube, a rede de maior acesso pelos inlernautas, a proposta ¢ Insedir o VT de 30° que
& a pe¢a conceito da campanha. Oinvestimento de RS 7.250,00 sera feito pelo Google ADS
e lem alcance polencial de 520 mil impressdes.

1

QO investimento total nas redes soclais serd de RS 17.390,34 ou seja, um percentual de 1%
de verba que resulta em uma alta capacidade de impaclo com baixo investimento.

O jogo criado para a plataforma Facebocok é 2 paga de n3o midia que compde a campanha,
- Além dele, que vai estar hospedado na pdgina oficial, tedas as demais pegas serfo
disponibilizadas para velculagdo nos canais proprios da Assembleia Legislaliva, sem
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G.2) INVOLUCRO 03 ~ CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Outro ponto da proposta técnica da empresa DMD, que merece revisao diz

respeito 4 Capacidade de atendimento.

De acordo com o Edital, é exigido que a empresa licitante apresente a

relacdo nominal dos seus principais clientes.

No entanto, observa-se que a maioria dos clientes apresentados pela
empresa DMD, com exce¢do da ALMT, sdo os veiculos de comunicacio que compdem

as empresas do préprio grupo.

Portanto, diante do exposto, com fundamento no item 9.4., I, do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa DMD ASSOCIADOS ASSESSORIA E
PROPAGANDA LTDA, por nao observar as determinacoes e as exigéncias deste Edital,

bem como as determinagoes publicadas por esta Comissdo Permanente de Licitacao.

Em homenagem aos principios da eventualidade ¢ da concentragdo dos
atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomissdo Técnica,

entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
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final REVISAR e REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa DMD
ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA.

H) DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA LICITANTE TIS
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA

H.1) INVOLUCRO 01 - ESTRATEGIA DE MIDIA - VIA NAO IDENTIFICADA

A licitante TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA também apresentou

sua proposta técnica em desconformidade com as regras do certame, ao inserir no
filme para televisdio, marcas das redes sociais (Facebook e Instagram) o que, segundo
as regras de veiculacdo das emissoras de televisdo, especialmente Rede Globo,
caracteriza mniltiplo, ou seja, exige que a empresa pague um valor mais alto na
veiculacio, fato esse que nédo foi levado em consideracdo ao estabelecer a estratégfé

de midia.

(=)

9

= mE DB DE

Portanto, diante do exposto, com fundamento no item 9.4., I, do Edital,
REQUER seja DESCLASSIFICADA a empresa TIS PUBLICIDADE E PROPAGANDA
LTDA, por nio observar as determinagtes e as exigéncias deste Edital, bem como as

determinacdes publicadas por esta Comiss@o Permanente de Licitacéo.
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Em homenagem aos principios da eventualidade ¢ da concentragio dos
atos, na remota hipétese de Vossa Senhoria e dos membros da Subcomissao Técnica,
entenderem de modo diverso, REQUER sejam sopesados os fatos apontados, para ao
final REVISAR ¢ REDUZIR A NOTA da Proposta Técnica atribuida a empresa TIS
PUBLICIDADE E PROPAGANDA LTDA.

I) DO NECESSARIO CUMPRIMENTO DAS REGRAS DO CERTAME.

PRINCIPIO DA VINCULACAO AO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

ARTIGOS 3°E 41, DA LEI N° 8.666/93.

Conforme pontuado acima, as regras do certame devem ser cbservadas e
cumpridas por todos os licitantes, sendo que aquela empresa concorrente que
descumprir tais regras devem ser afastadas da licitagédo, sob pena de violagdo dos
principios da VINCULACAO AO INSTRUMENTO QOZ<OO>1HOEO e da ISONOMIA,
expressamente previsto, nos artigos 3° e 41, da Lei n° 8.666/93.

Por certo que, além das regras propriamente descritas no Edital, as
H.om.%mﬁmm ».oH.BEmamm ¢ publicadas pela Comissdo Permanente Qm Licitacdo passam
a Eﬁomnmn o Edital, tornando-se regra cogente, de cumprimento oddmmﬁono por todas

as empresas licitantes.

A proposito, o Plenario do Tribunal de Contas da Unifdo, no Acérddo n°
299/2015, concluiu que:

Os esclarecimentos prestados administrativamente para

responder a questionamento de licitante possuem natureza

vinculante para todos os participantes do certame, nio se

podendo admitir, quando da analise das propostas,

interpretacio distinta, sob pena de violacdo ao instrumento

convocatério. (grifamos)

Sobre o tema, o doutrinador Marcal Justen Filho ensina que:

E pratica usual, fomentada pelo préprio art. 40, inc. VIII, que a

Administra¢dao forneca esclarecimentos sobre as regras

Pagina 23 de 29

[mercatto] (mercatto) |mercatto]

COMUNICAGAD DIGITAL BRANDING

o
o
=
o
2
-1
=
Q.
=
o
c
=t
=
=4
w
-3
m
m
(3]
w
~F
o~
w
li¢]
w
o



TOLHAY_dS
| UNIDADE f/ 8 2
t

LNDNE
"‘ -,

————
R —— , o]

editalicias. A resposta formulada administrativamente
apresenta cunho vinculante para todos os envolvidos,

sendo, inclusive, impossivel invocar o principio da

vinculacdo ao edital para negar eficAcia & resposta

apresentada pela prépria Administracao. (grifamos)

Sobre o assunto, ja se manifestou o Superior Tribunal de Justiga, no
sentido

de que:

A resposta de consulta a respeito de cliusula de edital de

concorréncia piiblica é vinculante, desde que a regra assim

explicitada tenha sido comunicada a todos os interessados, ela
adere ao edital’ {(REsp 198.665/RJ, 2* Turma, Rel. Min. Ari
Pargendler, DJ de 3.5.1999). (grifamos)

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL,COM.BR

Neste sentido, vale dizer que, descumprir uma determinacéo contida em
uma resposta a um pedido de esclarecimento, também provoca a desclassifica¢do da /

empresa licitante, sob pena de infringir o principio da vinculagdo ao instrumento
convocatério, na medida em que os esclarecimentos passam a integrar o Edital, para

todos os fins.

Nesta esteira, o instrumento convocatdério (Edital+Esclarecimentos) € a lei
interna da licitacdo e, como tal, vincula aos seus termos, tanto os proponentes
(Licitantes), como a prépria Administracdo Puiblica (ALMT) que o expediu. E norma

cogente, imperativa, de cumprimento obrigatorio.

A Lei n° 8.666/1993, em seu art. 3°, traz consigo os principios basilares

que deverdo ser cbservados, durante a realizagdo dos certames licitatdrios. Vejamos:

Art. 32 A licitacdo destina-se a garantir a observdncia do
principio constitucional da isonomia, a selecdo da proposta
mais vantajosa para a administragdo e a promogdo do
desenvolvimento nacional sustentivel e serd processada e

julsada em estrita conformidade com os principios basicos
da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade,
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da publicidade, da probidade administrativa, da vinculacio ao

instrumento convocatério, do julgamento objetivo e dos que

lhes sio correlatos. (grifamos)
O art. 41, da mesma Lei n®° 8.666/1993, é taxativo e consagra
expressamente o PRINC{PIO DA VINCULACAQ AQ INSTRUMENTO CONVOCATORIO

ao prever a vinculagdo da Administragio as normas do Edital. Vejamos:

Art. 41, A Administracao nio pode descumprir as normas e

condicoes do edital, ao qual se acha estritamente vinculada.

(grifamos)

Descumprir esta regra do Edital, é violar o art. 41, da Lei n°

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

8.666/93, pois a Administracio estaria descurnprinde as regras e condigdes do seu

préprio Edital, ao qual se acha estritamente vinculado.

Sobre o tema, em sua obra, “Comentarios a4 Lei de Licitacbes e
Contratos Administrativos”, o doutrinador MARCAL JUSTEM FILHO, traz
jurisprudéncia do STJ que relata com propriedg.de o principio da vinculagéo "ac

instrumento convocatdrio. Vejamos:

Consoante dispde o art. 41 da Lei n® 8.666/93, a administracio

encontra-se _estritamente vinculada ao edital de licitacédo,
nio_ podendo descumprir as normais e condicdes dele
constantes. E o instrumento convocatério que da validade aos
atos administrativos praticados no curso da licitacfo, de modo

que o descumprimento 4s suas regras devera ser reprimido. Nédo
pode a Administragdo ignorar tais regras, nem mesmo sob o

argumento de gque seriam viciadas ou inadequadas.

(grifamos)

No mesmo sentido, cabe transcrever a licdo do saudeso Mestre HELY
LOPES MEIRELLES acerca do tema, segundo o qual:

"A vinculacip ao edital é principio basico de toda licitacdo. Nem
se compreenderia que a Administracio fixasse no edital a
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forma e o modo de participacao dos licitantes € no decorrer

do procedimento ou na realizacio do julgamento se

afastasse do estabelecido, ou admitisse documentacédo e

propostas em desacordo com o solicitado. O edital é a lei

interna da licitacdo, e, como tal, vincula aos seus termos tanto

os licitantes como a Administracio que o expediu. E impositivo

ara ambas as partes e para todos os interessados na licitacio”™

"in" "Direito Administrativo Brasileiro", Malheiros Editores, Sao
Paulo, 29% ed., 2004, p. 268). (grifamos)

A catedratica MARIA SYLVIA ZANELLA DI PIETRO, trilhando no mesmo

caminho, assim nos ensina scbre o tema. Vejamos:

“Quando a Administragdo estabelece, no edital, ou na carta-

x
m
=
=}
©
=z
=
o
—
=}
i
<
O
I
o}
=
(3]
m
m
w
<
o~
o
™
tny
o

convite, as condi¢des para participar da licitagdo e as clausulas
essenciais do futuro contrato, os interessados apresentardo

suas propostas com base nesses elementos; ora se for aceito

documentos de habilitacfio, proposta ou celebrado contrato

com desrespeito ds condicoes previamente estabelecidas,

burlados estario os principios da licitacdo, em especial o da
vinculacdo ao instrumento convocatério e o da igualdade

entre os licitantes, pois aquele que se prendeu aos termos

do edital poderd ser prejudicado pela melhor proposta

apresentada por outro licitante que os desrespeitou.

Também estariam descumpridos os principios da publicidade,
da livre competicio e do julgamento objetive com base em

critérios fixados no edital.” (grifamos)

A jurisprudéncia pacifica dos Tribunais, inclusive do Superior Tribunal de

Justica — STJ, também se posicionam no mesmo sentido:

“A Administracdo Piblica nao pode descumprir as normas
legais, tampouco as condigbes editalicias, tendo em vista o

principio da vinculagio ao instrumento convocatério (Lei
8.666/93, ari.41) REsp n® 797.179/MT, 1* T., rel. Min.Denise
Arruda, j. em 19.10.2006, DJ de 07.11.2006)" “Consoante
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dispoe o art. 41 da Lei 8.666/93, a Administracdo encontra-
se estritamente vinculada ao edital de licitacdo, ndo
podendo descumprir as normas e condicdes dele
constantes. E ¢ instrumento convocatério que da validade aos
atos administrativos praticados no curso da licitacdo, de modo
que o descumprimento is suas regras devera ser reprimido. Nao

pode a Administracio ignorar tais regras sob o argumento de

que seriam viciadas ou inadequadas. Caso assim entenda,

deverid refazer o edital, com o reinicio do procedimento
licitatério, jamais ignord-las. (MS n° 13.005/DF, 1* S., rel.
Min. Denise Arruda, j.em 10.10.2007, DJe de 17.11.2008).”

(grifamos).

“Q principio da vinculacdo ao edital restringe o proprio_ato

administrativo s regras editalicias, impondo a inabilitacdo da

empresa que descumpriu as exigéncias estabelecidas no ato
convocatério.” (REsp 595079/RS, Rel. Min. Herman Benjamin,
2% Turma, STJ, DOU 15/12/2009) (grifamos)

O Tribunal de Contas da Unido - TCU in “Licitacées e Contratos,
Orientagdes e Jurisprudéncia do TCU”, 4. ed. rev., atual. e ampl., 2010, assim dispde

acerca do principio da vinculac¢fo ao instrumento convocatério. Vejamos:

O principio da vinculacio ao instrumento convocatério
obriga a Administracéo e o licitante a observarem as normas
e condicdes estabelecidas no ato convocatorio. Nada poderd

ser criado, feito ou exigido sem gue haja previsio no

instrumento de convocacdo. De igual modo, 2 Administracio

nao podera deixar de exigir ou cumprir o que o Edital prevé.
(grifamos}

Em seus julgamentos, o TCU, por reiteradas vezes, consolidou o seu

entendimento sobre tema. Vejamos:

Zele para que nado sejam adotados procedimentos que

contrariem, direta ou indiretamente, o principio bédsico da
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vinculacdo ao instrumento convocatério, de acordo coin os
arts. 3° e 41 da Lei n® 8.666/1993.
Acorddo 2387/2007 Plenario (grifamos)

Observe o principio da vinculacdo ao instrumento
convocatério, de acordo com as disposicées exaradas
especialmente no art. 3° da Lei 8.666/1993,

Acdrddo 330/2010 Segunda Camara (grifamos)

Observe Senhor Pregoeiro, que a luz da doutrina undnime e da
jurisprudéncia mansa e pacifica, inclusive do préprio Tribunal de Constas da Unido
— TCU, revela-se ilegal e indevida qualquer atuacio, decisdo ou julgamento, em

descompasso com as regras que foram previamente estabelecidas em Edital.

Noutra ponta, cumprir e fazer cumprir o Edital € a garantia dos licitantes
de que a atuacdo administrativa desta Comissdo Permanente de Licitagdes seja
isenta, imparcial, previsivel, moral, proba e eficazmente controlada, além de revestir
o certame, com o manto da LEGALIDADE e da SEGURANCA JURIDICA.. ‘

IV - DOS REQUERIMENTOS

POR TODO EXPOSTO, diante da relevincia dos FUNDAMENTOS, inclusive
TECNICOS, desta peca recursal, e no que mais vier a ser suprido pelo vasto saber
dos membros desta Comissao Permanente de Licitacdo e da Subcomissio Técnica, a
fim de que ndo se consolide uma decisdo equivocada e ndo se consume prejuizos
irreparaveis, postula a Recorrente, para que se digne a rever a decisé@o exarada nos

autos em apreco, nos seguintes termos:

a) REQUER seja a presente peca recursal RECEBIDA, eis que cabivel,
tempestiva e presentes os seus pressupostos de admissibilidade, atribuindo
efeito SUSPENSIVO ao certame, consoante dicciona o art. 109, §4°, da Lei n°
8.666/93 e item 13.2 do Edital supra referenciado.

b) REQUER seja julgado PROCEDENTE o presente recurso, afim de que sejam
REVISTAS, RECONSIDERADAS e ELEVADAS as NOTAS da Proposta Técnica
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da empresa MERCATTO COMUNICACAQ INTEGRADA LTDA, nos termos do

quanto requerido nas presentes razdes recursais.

c¢) REQUER ainda, seja julgado PROCEDENTE o presente recurso, para:

I. DESCLASSIFICAR as licitantes LUIZ G. RODRIGUES JUNIOR
(GENIUS PUBLICIDADE), N. F. N. PUBLICIDADE E PROMOCOES
EIRELI (+2 COMUNICACAQ), NOVA/SB COMUNICACAO LTDA,
CRIARI COMUNICACAO LTDA € FCS COMUNICACAO S.A., DMD
ASSOCIADOS ASSESSORIA E PROPAGANDA LTDA e TIS
PURLICIDADE E PROPAGANDA LTDA, nos termos do quanto

argumentado nas presentes razdes recursais.

65 3524 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

II. Em homenagem aocs principios da eventualidade e da concentracéo

dos atos, na remota hipotese de Vossa Senhoria € os membros da
Subcomissao Técnica, entenderem de modo diverso, REQUER
sejam sopesados os fatos apontados, para que ao final sejam
REVISADAS e REDUZIDAS AS NOTAS das Propostas Técnicas™a

elas atribuidas, nos termos do quanto argumentado nas presentes

razoes recursais.

d) Caso niio seja reconsiderada a decisdo ora guerreada — o que se admite
apenas por cautela e argumentacdo — REQUER seja remetido os autos,
instruido com a presente insurgéncia, a autoridade hierarquicamente
superior, nos termos do art. 109, §4°, da Lei n° 8.666/93, havendo de ser

acolhido e provido o presente recurso, em todos os seus termos.

Termos em que,

Pede e espera DEFERIMENTO.,
Cuiaba/MT, 16 de maio de 2019.

MARIA FERNANDA ES LO
PFN° 269 SIORE-2QS
Sécia Administradora

MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
CNPJ N° 04.960.718/0001-80
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TABELA DE PRECO 2019
HIPER PAINEL

E com prazer que apresentamos nossa tabela de prego do(s)
produto(s) /servigo{s) abaixo relacionado(s):

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

o = DIMENSAO VALOR MENSAL
N ENDEREGO REFERENCIA SENTIDO (ESTRUTURA)
PROXIMO
19 | AV.DOCPA SHOPPING CENTRO/BAIRRO 25.00X5.00 M R$ 21.000,00
PANTANAL

OBSERVACOES:

Valor Veiculagao Bruto
*Condigoes de Pagamento: 30dd
**Prazo de Entrega: 5 dias uteis apos aprovagdo final

Atenciosamente,

Eriane Corréa
(65) 3619-0900

bus@personalitebr.com.br

SN

ICivpi: 03 996 979/0001-931
PERSONALITE MIDIA EXTERIOR E
PRODUTOS PROMOCIONAIS EIRELI - ME
Av. General Melio, N2. 2610
Bairro: Grande Tercelro
CEP. 7B065-200

[cuiask - mr.|

. o
Av. General Mello; 2610 - Baimro Grande Terceiro
CEP 78065-800 - Culabd-mT
www.personalilebr.cambr

[mercatto] (meD[!;Tthtu) imercatto|

COMUNICACAD BRANDING



T T s e e ———
- T Ao
1 = ilmdu‘ !

hco e

ol _ 362
UN:DAD; NAP

m* "

personallt

personalité

Av. General Mello, 2610 - Bairro Grande Te_ueiro"r
CEP 78065-800 ~ Culabi-MT
www,.personalilebr.com.or
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TABELA DE PRECOS

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

N ‘h LIDER ABSOLUTO |
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www.gazetadigital.com.br
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FORMATOS ADICIONAIS

Encartes (prego por milheiros - minimo de 5 mil)

2 paginas R§ 774,51

4 paginas R$ 1.161,77

6 paginas R$ 1.453,13
8ipaginas R$ 1.936,28
12|paginas R$ 2.323,98
16 paginas R$ 2.904,79
+16 paginas R$ 3.872,55

Encarte Tipo Cinta Superior e Inferior da Capa (somsnte total) Total R$ 78.724,67

Multi Page

RS 234.351,90 - POLICROMIA {4 PAGIHAS) ' .

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

Orelha de Pagina - Capa 12 Pagina

R$ 330.134,79 - POLICROMIA (3 PAGINAS)

Orelhgde Pagina - Capa de-Caderno

R$ 255.602,60 - POLICROMIA (3 PAGINAS)

*Valores vilidos até Dezembro de 2019

Jornal A Gazeta

==. econonia | R "F-

@L‘i‘ﬁifﬂaﬂ =

T ] ‘

A
Lider-absoluto_
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ASSINATURAS *DIGITAL E

JORNAL A GAZETA

o
st JORNAL A GAZETA + DIGITAL z
I Normal <
. ) A visTA A PRAZO PARCELA E
Anual N R$ 1.99500 R$ 1055,00 R$1.098,00 | 6xRS$ 183,00 E
Semestral R$ 99800 R$550,00 R$°589,00 4x RS 147,25 =
Trimestral R$ 500,00 | R$ 280,00 R$29600 | 2xR$ 148,00 3
o
EMPRESARIAL 2 feira a 6° faira g
i Normal p
A A VisTA A PRAZO PARCELA | b
Anual .. R$1.386,00 | - RS 850,00 | RS 897,00 | 6xR$ 149,50 ot
[ Semestral R$__691,00 R$ 446,00 R$ 477,00 4 X RET18,25 o
SO idi{0]iE GAZETA DIGITAL*
L | Normal
A VISTA APRAZO PARCELA
Anual RS 1.733,00 RS 918,00 i RS 954,00 6 x R$ 159,00

| Semestral RS 666,00 RS 480,00 R$ 510,00 4 x R$127.50] _
*Para celulares com sistemas operacionals 10s e Java, PCs e Tablels, /

£
Farmas de pagamento
AVista Cartdode Crédito *Cheque *Boleto Bancdrio Carteira
APrazo Cartdo de Crédito Cheque Pré-datado | * Boleto Bancario
T -7 " 7 “Enlrega soments apss confimaglo,

FORMATOS

Standard - 6 colunas
01 coluna: 4,6 ¢cm - 02 colunas: 9,6 ¢cm - 03 colunas: 14,6 cm - 04 colunas: 19,6 cm
05 colunas: 24,6 cm - 06 colunas: 29,7 cm;  Altura: 50 cm.

Tabloide - & colunas
01 coluna: 3,7 cm - 02 colunas: 7,9 cm - 03 colunas: 12,1 cm - 04 colunas: 16,3 cm
05 colunas: 20,5 cm - 06 colunas: 24,7 cm;  Altura: 28 cm.

Classificados - 10 colunas
01 coluna: 2,7 cm - 02 colunas: 5,7 cm - 03 colunas: 8,7 cm - 04 colunas: 11,7 cm
05 colunas: 14,7 cm - 06 colunas: 17,7 cm - 07 colunas: 20,7 cm - 08 colunas 23,7 cm
09 colunas: 26,7 ¢cm - 10 colunas: 29,7 cm;  Altura: 50 cm.
CIRCULAGAO: Circulamos todos os dias, exceto apds um ferlado nacional

“Valores vilidos até Dezembro de 2019

[mercatto] (mercatto) |mercattol
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TABELA DE PREGOS EM VIGOR A PARTIR DE JANEIRO 2019

* DESCONTOS PROGRESSIVOS

Progos por em/col.em REAL

CtAre_36 |
 WNDADE AJ A O

s
i T AY

| DIAS UTEIS | DOMINGO
1% Pagina 4.882,00 6.559,00
3% Pagina | 2.744,00 | 3.578,00
Pigina Determinada 753,00 988,00
Pagina Indeterminada ] 596,00 | 788,00
1° e 2° Caderno 690,00 889,00
Caderno Determinado l 620,00 707,00

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR

Indeterminado / Classificado INDETERMINADO DIAS TEIS E DOMINGO
Publicidades Legais 430,00 573,00
Matérias Comerclais 391,00 507,00
Anlversério de sua cidade 359,00 477,00

" Colunaveis 359,00 477,00

E R

Suplemento TV *FP.: Sexta-Feira/Circulagdo: Domingo I 244,00

AUTOS & MAQUINAS CADERNDO *FP.: Quinta-Felra/Circulagiio: Sexta-Feira 244,00
L~

TERRA & CRIAGAQ | ECONOMIA *FP.: Sexta-Felra/Circulagdo: Segunda-Feira ] 244,00

Caderno MAIS VIDA

Pég. 3 - GASTRONOMIA [QUINTA FEIRA -VIDA)

P2g. 4 - ZINE (DoMINGO)

Pag. 7 - PASSEIOS E VIAGENS (TERGA-FEIRA - VIDA)
Pag. 8 - UNGAKIDS [pomINGO)

*FP.: Sexta-Felra/Circulagdo: Domingo 220,00

Farmato Tabloide e Standard

Preco para insergao |

*Fechamento Publicitario

* DESCONTOS PROGRESSIVOS

DESCONTOS | PUBLICAGOES | DESGONTOS | PUBLICAGOES | DESCONTOS
2 10% [ 20% 10 30%
4 15% B8 25% 12 35%
- \

Observagdes:

* Os descontos serdo validos para publicagio com o mesmo espago e mesma segdo, num pericdode 2a12
dias corridos, constantes em uma Gnica autorizagio.

* Qs descontos ndo sdo validos para anancios exigid os por lei ou para anuncios publicados na mesma edigo.
Obs.: Os textos deverdo ser entregues redigidos e dentro dos padrées que exige o manual da redagdo A
Gazeta. Nos pregos acima ndo estdo inclusos custas de corifecgdo artes e fotolitos, que ocorrerdo por conta
docliente. As matérias serdio cercadas, (dentificadas como Informe Publicitario.

50% DESCONTO:

Apublicagdo em 26 ou 30 edigdes consecutivas com o0 mesmo espago € na mesma se¢io deverd constar de
uma lnica autorizagéo.

30% DESCONTO:-

Para varefo, de 1 12 insergbes, apds aplicar tabela progressiva.

[mercatto]
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cép. ESPECIFICAGOES " DAGTL DOMINGO
010 I Classifassil § linhas: balcao Por vez 180,00 238,00
‘ Complementagdo [ Linha : 36,00 I 48,00
020 I Editals, Atas, Comunicacso e Aviso Linha 109,00 179,00
010  Oragido Simples até 10 linhas 359,00 477,00
| Oragio Média até 15 linhas 715,60 954,00
Oracgio Grande até 30 [inhas 954,00 1.313,00
010 I Abandono de Emprego 2.148,00 2.868,00
por nome a acrescer 166,00 214,00
010 I Edital de Proclamas Por vez 429,00 . 549,00
030  Missa 1" pigina Porvez ! 42970,00 ...~ 52481,00 -
| Missa determinada Porvez 31.014,00 40.552,00
Missa Indeterminada i Por vez 4,771,00 5.964,00
* DESCONTOS PROGRESSIVOS Dia util Domingo
Classificado R$ 215,00 R$ 263,00
Capa do Classifacl! R$ 271,00 R$ 358,00
Mddulo para Corretor de Imovels - 5 linhas Renovagdo R$ 43,00 novo contrato R$ 48,00
Mdédulo para Garagem - 3 linhas Renovagio R$ 24,00 novo contrato R$ 28,00
Capa e contracapa em Policromia Formato Standard (10 colunas)

Sede: Rua Prof® Tereza Lobo, 30 - Consil - CEP 78048-670 - Cuiaba/MT.
Contato Comercial: (65) 3612-6307 - Fax: (65) 3612-6308
Assinatura: (65) 36126170 | CLARRTfEE: (65) 36126167

com.jomal@gazetadigital.com,br - assinantes@gazetadigital.com.br

www.gazetadigital.com.br

REPRESENTANTE COMERCIAL ANUNCIO COM COR

FIPI
Alomeda dos Marotntis, 508 -9° Andor - Moemo - SP/SP . 0

Sio P oule - CEP . 04089-001-(xx11} 2178-8700 : Acrescer %
anuntios@Hipi.com.br - 0L 44 o 44 y
Brosilio - DF . (s261) 3035:3750 f#fcor 10% 1+2 cor 20% 1+3 cor 30%
Rip de Janeiro - RI . - {x21) 3852-1588
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COMUNICACAD BRANDING

65 3624 6333 | MERCATTOTOTAL.COM.BR



S

e
 ALLT
: L v s
/.' FeLinie_39
| UNIDADE_pJ p

|
NG

L_JM AVANCO EM TECNOLOGIA
i i

RN wbg s

E‘Elﬁi‘ﬁw._.ﬂ o

CITY LINE EXPRESS Rotativa que possui tres torrese é capaz de rodar

35 mil.exemplares com cadernos de 12 paginas coloridas.

Grupo G;ieta

de comunicaglo
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Rua Prof2. Tereza Lobo, 30 - Consil - CEP: 78048-670 - Cuiaba/MT
Telefone: (65) 3612-6307 / Fax: (65) 3612-6306
com.jornal@gazetadigital.com.br / www.gazetadigital.com.br
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