ALMT Superintendéncia de Licitacio

Assembleia Legislativa

CORRENCIA N 001/2017

ESCLARECIMENTOS 1
RESPOSTAS - PEDIDOS DE ESCLARECIMENTOS
CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2017

CONCORRENCIA PUBLICA, a ser julgada pelo critério de TECNICA E PRECO, com
regime de Empreitada por prego unitario, previsto na Lei n. 12.232/2010 e
complementarmente pela Lei 8.666/93.

Objeto: contratagdo de 05 (cinco) agéncias de publicidade para a prestacédo de servigos
técnicos de publicidade visando a elaboragéo de projetos e campanhas da assembleia
legisliativa do estado de mato grosso.

Questionamentos:

1) No item 6.2.3.3.4. cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacao
sucinta( exemplos: “cartaz, “filme TV”, “spot radio”, “antincio revista”, monstro
internet’), formatada conforme previsdo do subitem 6.2.5., Vii, destinada a
facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e ou material a que se refere o
subitem 6.2.3.1. Pergunta: Onde se |é “spot radio” pode ser exemplificado jingle
ou deve ser spot?

Resposta: Conceitualmente spot e jingle se diferem pelo primeiro ser com locugéo,
enquanto o segundo ser cantado. Deve-se seguir o edital e apresentar como pega
obrigatéria o Spot, conforme item 6.2.3.

2) No item 6.2.3.3.5., os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros
poderao ser apresentados em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, nos formatos universais, a exemplo de: |. storyboards animados e
animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob. Perguntas: Pode ter
locugdo no animatic? (pelo conceito do exemplo de peca, sim). Podemos
produzir monstro para o melhor entendimento da peca ou ele deve ser estatico
como o animatic de TV?

Resposta: O Animatic pode conter locugdo, mas as imagens e fotos devem ser
estaticas, conforme item 6.2.3.3.3.

3) No item 6.2.3.3. - I, pagina 10. Pergunta: Podemos sugerir outras pecas além
das exigidas da exemplificagdao?

Resposta: Deve-se apresentar , obrigatoriamente, as seguintes pecas:
+01 (um) VT de 60 segundos;
« 01 (um) Spot de 30 segundos;
« 01 (um) Anlncio impresso (jornal ou revista);
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¢ 01 (um) Outdoor;
« 01 (uma) Midia digital;
« 01 (uma) Nao Midia
A agéncia podera apresentar outras pegas, limitadas a 10 no total, conforme edital.

4) No item 6.2.3.1., pagina 10. Perguntas: Nas pecas exemplificadas podemos
demonstrar as pecas de acordo com o meio? Exemplo na midia exterior ao
invés de exemplificar um “outdoor”, podemos exemplificar uma “empena”?

Resposta: Pode exemplificar com uma empena. Néo & necessario ser um outdoor
“tradicional”.

5) No item 6.2.4.3. - |, pagina 12. Pergunta: Em casos de veiculos locais que
possuem tabela uma nacional e uma regional “ambas com valores brutos”, qual
devemos utilizar para fins de orgamento?

Resposta: Em se tratando de campanha destinada apenas a cidadéos do Estado de
Mato Grosso, ela devera ser desenvolver dentro do Estado e, portanto, com midia
dentro do Estado. A tabela regional do veiculo é que devera ser aplicada, uma vez
que a tabela nacional, como regra, se destina a veiculacdo em ambito nacional ou,
pelo menos, em regides além do Estado.

6) No item | — Plano de Comunicagdo Publicitaria. Pergunta: Quais midias e
oportunidade de uso dos recursos de comunicacdo préprios da ALMT, estao
disponiveis para utilizagdo na licitagdo? Como painéis eletronicos “PN LED
Externo, TV’s de Led informativa, Redes Sociais, etc...).

Resposta — A secretaria de comunicagdo conta com a TV Assembleia, Radio
Assembleia, facebook, instagram, twitter, youtube, agéncia de noticias, banners
diginais no site, murais internos, comunicativo (intranet), e periédicos intermitentes.

7) Como no Edital ja estabelece os limites para © preco
e no julgamento da proposta ja estabelece também os critérios de avaliacao e
valoracdo, gostaria de saber se praticarmos um percentual de honorarios de 1 a
8% teremos 20 (vinte) pontos? Da mesma maneira, se praticarmos um
percentual de descontos para os custos internos a partir de 50 % (cinquenta)
teremos os 20 (vinte) pontos?

Resposta: Exatamente. Estabelecendo ATE 8% de honorarios sobre servigos
externos. leva a nota maxima. Idem oferecendo 50% de desconto nos custos internos,
igualmente leva a nota maxima nesse item.

8) Sobre a participagdo de Empresas de Pequeno Porte, no Edital diz: 1/2.6.5. Sera
assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratagao para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se por empate aquelas situacdes em
que as propostas apresentadas pelas microempresas e empresas de pequeno
porte sejam iguais ou até 10 (dez por cento) superiores a proposta mais bem
classificada e desde que a melhor oferta inicial ndo seja de uma microempresa
ou empresa de pequeno porte." E no item 9.8.2. do Edital "Serdo considerad
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as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes através da férmula abaixo:

NFPC =Nota final da Proposta Comercial

D1- Pontuagéo aplicada ao Percentual sobre honorarios de producao
externa

D2 - Pontuagio aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso
NFPC=D1 +

D2

2
Pergunta: A diferenca de até 10 entre a melhor proposta e a proposta de
empresas de pequeno porte sera na NFPC?

Resposta: A diferenca de até 10% entre a melhor proposta e a proposta de empresas
de pequeno porte sera na PONTUACAO FINAL, ou seja, levando em consideragao a
média ponderada entre a Pontuag&o relativa a proposta técnica e a relativa a proposta
comercial.

Outrossim, se houver empate na proposta técnica entre uma micro ou pequena
empresa € uma de maior porte, vencera esta Ultima se sua proposta de prego
apresentar proposta de prego inferior até 10% em relagéo & outra licitante de maior
porte.

O empate da média ponderada entre as propostas técnica e de prego em que
participar uma microempresa ou empresa de pequeno porte, desde que o empate nao
seja também em relagdo a outra microempresa ou empresa de pequeno porte,
beneficiarda a pequena ou microempresa. Se houver empate entre empresas de
pequeno porte quanto a media ponderada, sera realizado sorteio entre elas para
definir a vencedora.

Pergunta: No caso da empresa de pequeno porte ter alcangado a nota maxima
permitida no Edital, Como sera feito o procedimento?

Resposta: Se a empresa de pequeno porte tiver alcangado a nota maxima permitida
no Edital. deduz-se que sua proposta foi a melhor dentre as licitantes e caso haja
empate com qualquer outra agéncia que ndo outra de pequeno porte, sera ela
considerada vencedora. No caso de igualdade entre agéncias de pequeno porte, sera
realizado o sorteio para definir quem seré considerada a vencedora.

9) Sobre a formatagdo do Plano de Comunicagdo, no item 6.2.5., IV é
especificado a margem do caderno "Espagamento de 2 em, nas margens direita
e esquerda, a partir da borda:".
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Pergunta: Havera alguma orientacdo para o espagamento de margem para as
bordas superiores e inferiores?

Resposta: Os espagamentos para as bordas superiores e inferiores ficardo a critério
das licitantes.

Pergunta: Havera alguma orientagdo para a localizagdo da numeragido de
pagina (meio da pagina, canto inferior direito ou esquerda)?

Resposta: A localizagédo da numeracgéo das paginas ficara a critério das licitantes, que
poderao optar pelo meio da pagina, ou canto inferior ou superior direito ou esquerdo.

10) Sobre os itens da ideia Criativa, "6.2.3.3.5. Os storyboards animados,
animatics, protétipos e monstros poderédo
ser apresentados em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, nos formatos universais, a exemplo de:"

"6.2.7. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia
Criativa deverao ser apresentados:
I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.;"

"6.2.3.3.4. Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicacdo sucinta
(exemplos: "cartaz", "filme TV", "spot radio”, "andncio revista", "monstro
internet”) formatada conforme previsdo do subitem 6.2.5., VIll, destinada a
facilitar seu cotejo com a relagdo de pecas e ou material a que se refere o
subitem 6.2.3.1.

Pergunta: O Edital diz que as pecas devem ser apresentadas soltas. Os
DVDs/CDs podem ser apresentados em envelope branco comum?

Resposta: Sim.

Pergunta: Onde e como devem ocorrer a identificagio da pega com sua
indicagcdao sucinta (exemplos: "cartaz", "filme TV", "spot radio", "antincio
revista", "monstro internet") nos DVDs / CDs?

Resposta: Na prépria peca e ou no envelope com os DVDs/CDs.
11) Sobre a proposta de precos. No item 7.1 do Edital diz:

"VIl - A Proposta de Preco devera ter declaracéo da licitante:
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a) Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de obter as
melhores condigdes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores
de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
a ALMT as vantagens obtidas". Esta declaracdo ndo consta no Modelo
de Proposta de Prego - Anexo 4 do Edital no qual a proposta de preco
podera ser elaborada. Pergunta: Deve-se fazer a declaragcdo em
documento separado?

Resposta: Pode constar no final da prépria proposta de pre¢co ou em declaracao em
separado.

12) Sobre a primeira sessdo, no item 12.8, subitem V “abertura dos invélucros
ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos conteudos pela Comissédo e
representantes das licitantes presentes.” Ja no item 12.8.4. diz “A comissao nao
langcara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros n.1 nem nos
documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria.” Pergunta: Os documentos do envelope 1 serdo rubricados pela
comissao?

Resposta: Sim. O contelido do envelope 1 serd apenas rubricado pela Comisséo e
pelos licitantes presentes e ou por comisséo por eles formada. Nenhum outro cédigo,
sinal ou marca serédo langados pela Comissédo, nos documentos que compdem o
envelope n. 1.

13) Sobre o item “ll - Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez)
exemplos, independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica
da peca e ou material, devendo conter, obrigatoriamente, no minimo: 01 (um) VT
de 60 segundos; 01 (um) Spot de 30 segundos; 01 (um) Anuncio impresso
(jornal ou revista); 01 (um) Outdoor; 01 (um) Midia Digital; 01 (um) Nao Midia,
observadas as seguintes regras: Pergunta: Na midia devera conter apenas os dez
exemplos de pecas citados na ideia criativa ou podemos descrever as 10 pegas e
outras pertinentes para cumprir o objetivo do briefing.

Resposta: Para atender o item 6.2.3 e segtes quanto a IDEIA CRIATIVA, as licitantes
deverdo apresentar relagdo de pecas e ou material que compdem a campanha,
podendo ser inseridos comentarios circunscritos a especificagédo de cada pega e ou
material e & explicitagdo das fungdes taticas que deles se pode esperar. DESSA
RELACAO deveréo ser indicadas as pegas e ou material que foram corporificados,
EM NUMERO MAXIMO DE 10 (DEZ), a critério da licitante, que entender mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do desafio de
comunicacéo. Portanto, podem ser descrever outras pegas pertinentes para cumprir o
objetivo do briefing, além das corporificadas.

14) Sobre os itens Il — Os textos de Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao
Publicitaria e da relagdo de pecas e ou material prevista no subitem 6.2.3.1 do edital
estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e
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contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagdo dos
subquesitos. Il - Os textos, tabelas, graficos e planilha da Estratégia de Midia e Nao
Midia ndo tem limitagdo quanto ao nimero de paginas. Pergunta: No conjunto de 10
paginas devera constar a justificativa da .estratégia e taticas recomendadas da midia?

Resposta: A limitagdo em 10 paginas se referem aos textos do Raciocinio Basico, da
Estratégia de Comunicagéo Publicitéria e da e da relagdo das pegas e ou material
referidos no subitem 6.2.3.1 , quais sejam todas as pegas e ou material que compdem
a campanha sugerida pela licitante.

Apenas os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia ndo
tem limitagdo quanto ao nimero de paginas.

15) No item 5, briefing, pagina 51 do edital de concorréncia publica n° 001/2017, é
mencionado “No desenvolvimento da campanha ficticia...SEM QUALQUER DESCONTO
OU SEM QUALQUER REMUNERACAO DESTINADA A AGENCIA”, no entanto no
paragrafo subsequente mencionam que 0s custos de veiculagdo deverdo anotar os
precos constantes das tabelas cheias dos veiculos sem dedugdo dos honoréarios de
agéncia (desconto de agéncia). Igualmente, os custos de produgdo externa serao
cobrados pelo valor cheio, sem qualquer remuneragao devida as agéncias. Pergunta:
O percentual de 20 acrescido na tabela de preco dos veiculos de comunicagdo e os 15
referente a produgéo, que ja vém acrescidos pelos respectivos meios de comunicagao
deverdo ser desconsiderados e subtraidos de nossos mapas para o planejamento
desta ficticia campanha?

Resposta: Devem ser desconsideradas todas as remuneracbes destinadas a
agéncia, seja em relagéo aos 20% do "desconto de agéncia", quer os honorarios de
15% sobre custos externos de produgao.

Nenhum valor de honorarios de agéncia deve integrar o planejamento da campanha
ficticia. Serdo considerados APENAS a tabela cheia de midia dos veiculos, assim
como o custo da produgéo externa, sem qualquer incidéncia de honorarios devidos a
agéncia.

16) O item | do subitem 6.2.4.3. onde se 1: A simulacdo do plano de distribuigcao
devera observar ainda as seguintes condigdes: | — Os precos das insercoes em
veiculos de comunicagdo devem ser os da tabela cheia, vigentes na data de
publicacdo do aviso de licitagao; Tem-se o entendimento que as tabelas dos
veiculos de comunicacdo deverdo ser as de dezembro de 2017, porém em
muitos casos a tabelas vencem em 31 de dezembro de 2017. Pergunta: O
periodo da campanha deve estar compreendido na vigéncia das tabelas ou
pode extrapolar essa data?
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Resposta: O periodo de veiculagdo da campanha ficticia € de decisdo exclusiva da
agéncia e nao precisa ser no periodo de vigéncia da tabela de pregos do veiculo.
Se existir uma nova tabela de pregos, ja em vigor, deverd haver a adequagéo da
proposta de midia levando em consideragédo a nova tabela. Mas se ndo houver uma
nova tabela em vigor, a que estiver sendo aplicada neste instante, podera ser
utilizada para a elaboragéo do plano de midia a ser apresentada no atendimento do
briefing (ainda que em tese teria validade s6 até 31 de dezembro).

17) No edital 2.2. Nao poderao participar da licitacao empresas:

a) Cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servicos da ALMT.
Pergunta: A agéncia participante do certame podera ter em seu quadro de
funcionarios (prestador de servico ou contrato) que seja funcionario
concursado da ALMT, mesmo sendo em jornada distinta?

Resposta: Ndo pode contar com funcionario da ALMT, mesmo que seja em jornada
distinta.

18) No edital 3.1. A retirada deste Edital devera ser realizada no site
www.al.mt.gov.br. 3.1.1. Visando possiveis comunicacdes acerca do presente
certame, e para efeito do disposto no item 4.1.3., podera o interessado
encaminhar recibo de retirada de edital devidamente preenchido por meio
eletrénico, para o enderegco de e-mail: sgel@al.mt.gov.br. Pergunta: Existe um
formulario préoprio a ser preenchido? Se sim, poderia nos enviar?

Resposta: Nao existe um recibo padrdo de retirada de edital através de meio
eletrénico. A agéncia que utilizar o meio eletrénico para obter o edital, devera elaborar
um recibo simples, a ser encaminhado também via digital, declarando ter recebido o
edital através da via digital.

Isso se destina a que eventuais comunicagbes pela Comissédo de Licitagdo aos
licitantes, possam ser encaminhados a agéncia que retirou o edital através da via
digital.

19) No edital 6.3. A capacidade de Atendimento da licitante devera ser
constituida por caderno especifico composto por textos, tabelas, graficos,
diagramas, fotos e/ou outros recursos por meios dos quais a licitante
discriminara: Il — a quantificacdo e a qualificagdo dos profissionais que poderao
ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as
areas de estudo e planejamento, criagcdo, producdo de radio, TV, cinema,
internet, produgdo grafica, midia e atendimento. Pergunta: A quantidade minima
exigida de profissionais por area de atuagéo é de 1 profissional para cada area
com exclusividade para atender a ALMT?
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Resposta: Ndo é exigida quantidade minima de profissionais para a avaliagao da
Capacidade de Atendimento. Portanto, pode ser apresentado um profissional para
cada de atuagdo para atendimento da ALMT. Entretanto, a quantificagéo e a
qualificagdo dos profissionais serdo levados em consideracao para a finalidade de
avaliacdo da Capacidade de Atendimento das licitantes.

20) No edital 8.1.1. O invélucro n. 1, sera padronizado e fornecido pela ALMT
mediante solicitagdo formal da licitante a Comissédo de segunda a sexta-feira,
as 08h00 as 14h00, no enderego constante no preambulo. Pergunta: Tem uma
sala especifica elou pessoa para entregar a solicitagdio e pegar o
invélucro? A partir de que dia estara disponivel?

Resposta: O invélucro n® 1 - VIA NAO IDENTIFICADA esta disponivel na Sala 203 -
Superintendéncia de licitagéo - Assembleia Legislativa de Mato Grosso.

21) Solicitamos esclarecimento referente ao subitem 6.2.3.1 que diz "Todas as
pecas e ou material que compde a campanha deverao ser listados em uma
relagdo..."”

*E logo em seguida o subitem 6.2.3.3 diz que "Da relagao de pecas e ou
material, a licitante devera escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou
material que julgar mais indicado..."”, limitando-se a 10 exemplos de
pecas.”

*Dessa forma fica entendido que podemos listar mais do que 10 pegas para
compor a estratégia, porém, apresentar apenas 10 delas como forma de
exemplificar a nossa proposta de solugao.”

*Pergunta para confirmagéo: "Podemos listar e apresentar as fungdes taticas de
mais de 10 pecas desde que os exemplos corporificados na proposta estejam
limitados a 10 (dez)?

Resposta: SIM. Podem ser apresentadas mais do que 10 pegas para compor a
estratégia. A limitagdo a dez pecgas esta nos exemplos a serem CORPORIFICADOS.

Cuiaba-MT, 26

fesidente da Comiss ermanente de Licitagéo



