ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

“Missdo: Legislar em defesa da sociedade, fiscalizar os atos do Poder Executivo, otimizar as forgas internas
e ampliar a interlocucao entre 0s parlamentares e a comunidade”.

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2017

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO, por intermédio da
Comissao Permanente de Licitacdo, designada pelo Ato n°® 054/2017, publicado no Diério Oficial
Eletrénico da ALMT, torna publico que, a partir da publicacdo do aviso deste edital, esta aberta
CONCORRENCIA PUBLICA, a ser julgada pelo critério de TECNICA E PRECO, com
regime de Empreitada por preco unitario, previsto na Lei n. 12.232/2010 e complementarmente
pela Lei 8.666/93, cuja licitagdo tem por finalidade selecionar proposta mais vantajosa para a
contratacdo de 05 (cinco) agéncias de publicidade para a prestacao de servigos publicitarios, na
elaboragéo de projetos e campanhas para a Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso —
doravante denominada Assembleia Legislativa ou ALMT, sem divisdo por lotes, itens, contas
publicitarias ou segmento, conforme TERMO DE REFERENCIA, e demais anexos deste Edital,
e na forma da legislacdo pertinente, em especial da Lei 12.232/2010 e complementarmente pelas
Leis n. 4.680/65 e n. 8.666/93, e dos termos estabelecidos neste Edital, cuja data, horario e local
de abertura seguem abaixo indicados:

LICITACAO Concorréncia Publica

OBJETO Contratacdo de 05 (cinco) agéncias de Publicidade para a prestacdo de servigos
técnicos de publicidade visando a elaboracdo de projetos e campanhas da
Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso.

TIPO Técnica e preco, com regime de Empreitada por prego unitario, previsto na Lei
n. 12.232/2010.

DATA E HORARIO | Dia 02 de Fevereiro de 2018, as 08:30h, horario de Mato Grosso (Cuiaba)
DE ABERTURA

LOCAL Auditério Deputado Licinio Monteiro na Sede da Assembleia Legislativa do
(ENDERECO) Estado de Mato Grosso — Edificio Gov. Dante Martins de Oliveira. End. Avenida
André Antdnio Maggi, S/N, Setor A, CPA, Cuiaba/MT.

CONTATO Email: sgel@al.mt.gov.br
Telefone: (65) 3313-6410/6412

ACESSO AO | O Edital e anexos podera ser obtido no website: www.al.mt.gov.br
EDITAL E ANEXOS

As despesas correrdo por conta da Dotacdo codificada: Acdo 31; Projeto/Atividade: 2014; Fonte:
100; Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00.00; Sub-Elemento de Despesa: 88; Valor Estimado: R$
R$ 42.000.000,00 (quarenta e dois milhGes de reais); do orcamento vigente e a correspondente
rubrica dos orgamentos dos exercicios seguintes.


http://www.al.mt.gov.br/
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A abertura da licitacdo e o recebimento dos involucros com as Propostas Técnica e de Preco
serdo recebidos no dia, horario e locais acima informados.

Se a Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso ndo tiver expediente administrativo nessa
data, a reunido fica adiada para o primeiro dia subsequente em que haja expediente
administrativo na ALMT, mantido o mesmo horario.

Os documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnica e de Preco serdo recebidos e abertos na data, hora e local a serem designados pela
Comissao.

Quando ndo mencionados em contrario, os prazos contados neste Edital sdo contados em dias
corridos.

1. DO OBJETO

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO, torna publico para
conhecimento de quem possam se interessar, que fara realizar licitacdo da modalidade
CONCORRENCIA do tipo TECNICA E PRECO, objetivando a contratacdo de 05 (cinco)
agéncias de publicidade para a prestacdo de servicos publicitarios, na elaboracdo de projetos e
campanhas para a Assembleia Legislativa, sem divisao por lotes, itens, contas publicitarias ou
segmento.

1.1. Compreendem o0s servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéo.

1.2.  Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s
servicos especializados pertinentes:

a) A producio e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
quais serdo difundidas as pecas e agdes publicitarias, sobre os resultados das campanhas
realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a publicidade
institucional, inclusive de utilidade publica, da entidade.

¢) A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acOes publicitérias desenvolvidas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos no subitem 1.2, “b”
terdo a finalidade de:
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1.3.

1.4.

2.1.

a) Gerar conhecimento sobre o0 mercado ou o0 ambiente de atuacdo da ALMT, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de
mensagens;

c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

Né&o se confundem com o objeto desta licitacdo, estando, portanto, fora da contratacao, as
atividades de promocao, patrocinio, rela¢fes publicas, assessorias de comunicacao e de
imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realiza¢do de eventos festivos.

1.3.1 Na&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio
de midia — assim entendido os projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o
patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacéo.

Para a prestacdo de servicos serdo contratadas 05 (cinco) agéncias de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei
4.680/65 e que tenha obtido o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos
termos do art. 4° da Lei n. 12.232/2010.

1.4.1. As Agéncias (AGENCIA) atuardo de acordo com a solicitagdo da ALMT,
conforme procedimento de selegéo interna entre as contratadas.

1.4.2. As agéncias atuardo por conta e ordem da Assembleia Legislativa na contratacéo
de fornecedores de bens e servicos especializados para a execugdo das atividades
complementares a que se referem o subitem 1.1. e de veiculos e demais meios de
divulgacdo para a transmissdo das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n°
4.680/65 c/c ao Art. 2° da Lei n° 12.232/10).

1.4.3. As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo dos servigos objeto desta licitacdo.

2. CONDICOES GERAIS
A participacgdo nesta Concorréncia implica para a licitante:

a) A aceitagdo plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus
Anexos;
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2.2.

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

b) A confirmagdo de que recebeu da Comissdo o involucro n. 1, bem como todos os
documentos e informagBes necessarias a participacdo nesta licitacao;

c) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informacGes e dos documentos que apresentar
durante a licitacao;

N&o poderdo participar da licitacdo empresas:
a) Cujo dirigente seja funcionario e/ou prestador de servicos da ALMT;

b) Suspensas de licitar ou impedidas de contratagcdo com a ALMT, enquanto durar a
suspensao ou 0 impedimento;

c) Declaradas inidéneas para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto
perdurar o motivo determinante da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacao;

d) Que se encontrem sob faléncia decretada, concordata/recuperacdo judicial e
extrajudicial, concurso de credores, dissolugdo ou liquidacéo;

Né&o é permitida:
a) A participacdo de consorcio de empresas;
b) A participacdo de licitante com mais de uma proposta.

A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das propostas e
documentos de habilitacdo exigidos nesta Concorréncia, independentemente da conducao
ou do resultado da licitacdo.

N&o poderdo participar da licitagdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim
entendidas, para efeito deste edital, aquelas que tenham diretores ou s6cios em comum.

PARTICIPACAO DE EMPRESA DE PEQUENO PORTE

2.6.1. Nos termos dos artigos 42 a 49 da Lei Complementar n. 123, de 14 de dezembro
de 2006, as empresas de pequeno porte deverdo apresentar toda a documentacao
exigida para efeito de comprovacdo de regularidade fiscal, mesmo que esta
apresente alguma restricéo.

2.6.2. Havendo alguma restricdo na comprovacéo da regularidade fiscal, sera assegurado
0 prazo de 05 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em
que o proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual
periodo, a critério da Administracdo Publica, para a regularizacdo da
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2.6.3.

2.6.4.

2.6.5.

2.6.6.

documentacdo, pagamento ou parcelamento do débito e emissdo de eventuais
certiddes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

Eventual interposicdo de recurso contra a decisdo que declara o vencedor do
certame ndo suspendera o prazo supracitado.

A ndo regularizacdo da documentacdo no prazo previsto no subitem 2.6.2.
implicara decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sancdes previstas
no art. 81 da Lei 8.666/93 e suas alteracdes posteriores sendo facultado a
Administracdo convocar para nova sessdo publica os licitantes remanescentes, na
ordem de classificacéo, para contratacdo, ou revogar a licitacao.

Serd assegurado, como critério de desempate, preferéncia de contratacdo para as
empresas de pequeno porte, entendendo-se por empate aquelas situagfes em que
as propostas apresentadas pelas microempresas e empresas de pequeno porte
sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores a proposta mais bem
classificada e desde que a melhor oferta inicial ndo seja de uma microempresa ou
empresa de pequeno porte.

Ocorrendo o empate, ocorrera o procedimento da seguinte forma:

2.6.6.1. A empresa de pequeno porte melhor classificada podera apresentar

proposta de preco inferior aquela considerada vencedora do certame,
situacdo em que sera adjudicado em seu favor o objeto licitado;

2.6.6.2. Nao ocorrendo a contratacdo da empresa de pequeno porte, na forma do

subitem 2.6.5. serdo convocadas as remanescentes que atenderem
rigorosamente o edital e seus anexos, na ordem classificatoria, para o
exercicio do mesmo direito;

2.6.6.3. No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas empresas de

2.6.7.

2.6.8.

3.

pequeno porte que se encontre no intervalo estabelecido no subitem 2.6.5.,
sera realizado sorteio entre elas para que se identifique aquela que primeiro
podera apresentar melhor oferta;

Na hipdtese da ndo contratagdo nos termos previstos acima, o objeto licitado sera
adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do certame.

A empresa de pequeno porte que usufruir dos beneficios de que trata a Lei
Complementar n. 123/2006 devera apresentar, na forma da lei, juntamente com 0s
documentos de habilitacdo, a declaragdo de que néo se encontra em nenhuma das
situagdes do parégrafo 4° do art. 3° do dispositivo supracitado.

RETIRADA DO EDITAL E ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS
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3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

4.

A retirada deste Edital deverd ser realizada no site www.al.mt.gov.br.

3.1.1. Visando possiveis comunicacOes acerca do presente certame, e para efeito do
disposto no item 4.1.3., podera o interessado encaminhar recibo de retirada de
edital devidamente preenchido por meio eletronico, para o endereco de email:
sgel@al.mt.gov.br.

Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de
Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias Gteis antes da
data de apresentacao das Propostas.

Os pedidos de esclarecimentos ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
altere a data e o horério da Reunido de Licitacdo, salvo se houver alteracdo material das
propostas, nos termos do item 3.8.

A solicitagdo de esclarecimento ndo deve utilizar termos que possam propiciar a
identificacdo da proposta da licitante perante a Subcomissdo Técnica, quando do
julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicacédo Publicitaria — invélucro 1.

O pedido de esclarecimento devera ser protocolizado fisicamente de segunda a sexta-
feira, das 08:00 hs as 17:00 hs no setor de protocolo geral da ALMT. assim como
também podera ser enviado para o e-mail sgel@al.mt.gov.br, caso em que o original
devera ser protocolado na ALMT, no prazo estipulado no item 3.2 deste edital.

A Comissdo Especial de Licitacdo respondera os esclarecimentos das consulentes,
exclusivamente via e-mail, publicando, ainda, no website da ALMT as respectivas
respostas.

Cabe a todas as licitantes indicarem seus e-mails para recebimento das respostas as
consultas recebidas pela Comissdo de Licitacdo e confirmarem o recebimento das
mesmas.

As alteracOes do Edital que afetarem a formulacdo da proposta serdo comunicadas aos
interessados e divulgadas pela mesma forma que se deu o texto original, reabrindo-se o
prazo inicialmente estabelecido.

O pedido de esclarecimento efetuado apos o prazo estipulado no subitem 3.1 ou sem o
protocolo do original, no caso do subitem 3.5, implica o seu recebimento como mera
informagéo.

IMPUGNACAO AO EDITAL
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4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

5.1.

5.2.

5.3.

5.4.

Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Permanente
de Licitacdo — CPL, que tem o prazo de 3 (trés) dias Uteis para respondé-la, sem prejuizo
da faculdade prevista no art. 113, 8 1°, da Lei n° 8.666/1993.:

411 | — a pessoa que ndo se manifestar até 5 (cinco) dias Uteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos;

4.1.2 11 - a licitante que ndo se manifestar até 2 (dois) dias uUteis antes da data de
recebimento das Propostas Técnicas e de Precos.

4.1.3 Considera-se licitante para efeito do inciso Il do subitem precedente a empresa
que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no item 3.1.1.

A impugnacdo devera ser protocolizada fisicamente de segunda a sexta-feira, das 08:00
hs as 17:00 hs, no setor de protocolos da ALMT, localizado no endereco constante no
preambulo.

A impugnacdo tempestiva NAO impede a licitante de participar da licitacdo, até o
transito em julgado da decisédo a ela pertinente.

A impugnacdo também podera ser enviada para o e-mail sgel@al.mt.gov.br, caso em que
o original devera ser apresentado protocolado na forma indicada no item 3.5, no prazo
indicado no subitem 4.1.

A apresentacdo de impugnacdo ap6s o prazo estipulado no subitem 4.1 ou sem o
protocolo do original, no caso do subitem 4.4, implica 0 seu recebimento como mera
informacao.

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

No horario previsto no preambulo deste Edital, cada empresa licitante podera credenciar
apenas 01 (um) preposto para representa-la na reunido de licitagéo.

Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

O credenciamento do preposto sera realizado mediante Instrumento Publico ou Particular,
ou Carta de Credenciamento, nestes dois ultimos casos, com firma reconhecida em
cartorio, conforme modelo constante do Anexo 02 devera outorgar poderes para a pratica
de todos os atos pertinentes ao certame em nome da licitante e compora os autos do
processo licitatério.

Sendo o representante socio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, devera
apresentar copia autenticada do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam
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expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigagdes em decorréncia de tal
investidura.

55. O credenciado deverd identificar-se exibindo o documento de identidade, ou outro
legalmente equivalente, fora dos envelopes.

5.6. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima nao tera
sua participacdo prejudicada no certame, entretanto ndo poderd se manifestar
formalmente.

5.7.  Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacdo e caso haja
interesse em designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos
de representacéo.

5.8. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, podera
encaminhar por meio de portador — na data, hora e local indicados no preambulo deste
Edital — os invélucros com a documentagdo exigida para a sua participacdo no certame.

5.9.  Nao serdo recebidos involucros enviados por via postal.

6. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

6.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos e
subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

| — Plano de Comunicacdo publicitaria Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e N&do Midia

Il — Capacidade de Atendimento

I11 — Repertorio

IV — Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao
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6.1.1. A Proposta Técnica deverd ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a

expressdes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:
| - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing —
contido no Termo de Referéncia (ANEXO 01 do Edital e nas orientacdes deste Edital,
observadas especialmente as seguintes previsoes:

| — formatacdo realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9;

Il — elaboracdo em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada;

O Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao identificada ndo podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por
si s0, a identificacdo de sua autoria antes da abertura do involucro n. 2.

b) Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada.

O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada devera constituir-se em
exemplar com o mesmo conteido da Via Néo Identificada — sem os exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa a que se referem os subitens 6.2.3.2. e
6.2.3.3. — e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na
ultima pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

6.2.1.

6.2.2.

Raciocinio Basico é um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de
texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante fara um diagndstico das necessidades
de comunicacdo publicitaria da ALMT, sua compreensdo sobre o objeto da
licitacdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicacgéo expresso no briefing.

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria € um subquesito que devera ser
desenvolvido por meio de texto, gréafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara
as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicacdo e alcancar
0s objetivos, geral e especificos, de comunicacdo relacionados a esse desafio
expressos no briefing, compreendendo:
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I. explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

Il. explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

6.2.3. ldeia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta
de campanha publicitaria para a execucdo da sua proposta de Estratégia de
Comunicacao Publicitaria.

6.2.3.1. Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser
listados em uma relacdo na qual, a critério da licitante, poderdo ser
inseridos comentérios circunscritos a especificacdo de cada peca e ou
material e a explicitacdo das funcGes taticas que deles se pode esperar.

6.2.3.2. A relacdo devera indicar as pecas e ou material que foram corporificados
nos termos do subitem 6.2.3.3.

6.2.3.3.  Da relacdo de pecas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar
como exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para
corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do desafio de
comunicagéo, os quais deverdo observar as seguintes orientacoes:

I. Ser apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) prototipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

I1. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, devendo conter, obrigatoriamente, no
minimo: 01 (um) VT de 60 segundos; 01 (um) Spot de 30 segundos; 01 (um) Anuncio impresso
(jornal ou revista); 01 (um) Outdoor; 01 (uma) Midia digital; 01 (uma) Ndo Midia, observadas as
seguintes regras:

a) Cada reducdo e ou variacdo de formato seré considerada como uma peca;
b) Cada peca apresentada como parte de um Kit serd computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal, tablete,
assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers) sera
considerada como uma peca, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
conjunto sequencial e uma pec¢a sozinha ndo transmitir a mensagem completa da
comunicagéo;
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d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma pega;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;
6.2.3.3.1. S0 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.

6.2.3.3.2. Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

6.2.3.3.3. Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locucao.

6.2.3.3.4. Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “antncio revista”, “monstro internet”) formatada
conforme previsdo do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a

relacdo de pecas e ou material a que se refere o subitem 6.2.3.1.

6.2.3.3.5. Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros poderdo ser apresentados
em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
I1. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;
I11. prot6tipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

6.2.3.3.6. Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimens6es do invélucro n. 1, observado o disposto
no subitem 8.2.2.,11 deste Edital.

6.2.3.3.7. Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do involucro n. 1 poderdo ser dobradas.

6.2.3.3.8. As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que
nédo prejudique sua leitura- sem limitagcdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
partout.

6.2.4. Estratégia de Midia e Nao Midia é um subquesito que devera ser desenvolvido
por meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser
apresentada:

. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia
de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante e em funcdo da verba referencial
indicada no briefing

11



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

“Missdo: Legislar em defesa da sociedade, fiscalizar os atos do Poder Executivo, otimizar as forgas internas
e ampliar a interlocucao entre 0s parlamentares e a comunidade”.

I1. simulacdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e ou
material constantes da relacéo prevista no subitem 6.2.3.1.

6.2.4.1. Da simulacdo do plano de distribuicdo deverd constar um resumo geral
com informacdes sobre, pelo menos:

| — periodo de distribuicdo das pecas e ou material,
Il — quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacéo;

Il — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacdo, separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na producgdo e ou na execucao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagéo;

V — quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo de cada peca e ou material
de ndo midia:

6.2.4.2.  Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que
ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacao
para a transmissao de mensagem publicitaria.

6.2.4.3. A simulacdo do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes
condicdes:

| — os precos das insercBes em veiculos de comunicacdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicacdo do aviso de licitagéo;

Il — deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

IIl — devem ser desconsiderados os custos internos e 0s honorarios sobre todos 0s
servicos de fornecedores.

FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.2.5. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicagdo Publicitaria devera
observar a seguinte formatagéo:

| — Caderno unico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
Il — Capa e contracapa em papel Adbranco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco.

Il — conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacdo
retrato;

12
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IV — Espagamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
V — Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — Espacamento ‘“simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e
entretitulos e entre paragrafos;

VIl — Alinhamento justificado do texto.

VIl — Texto enumeracdo de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12
Pontos™;

IX — Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

6.2.6. Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacdo de pecas e ou material prevista no subitem 6.2.3.1. estdo limitados, no
conjunto, a 10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e
as paginas eventualmente utilizadas apenas para separacdo dos subquesitos.

6.2.6.1.  Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia
ndo tém limitacdo quanto ao numero de paginas.

6.2.7. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa
deverdo ser apresentados:

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.;

I1. adequados as dimensdes do involucro n. 1, cabendo & licitante observar o disposto no
subitem 8.2.2,11;

6.2.8. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia
de Comunicacéo Publicitaria poderao:

| — ser editados em cores;
Il — ter seu contetido editado com a fonte “arial”, tamanho “10 pontos”;

Il — ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para
efeito do subitem 6.2.6.

6.2.9. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
N&o Midia poderao:

| — ser editados em cores;

Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo
sendo exigida formatagdo de margem especifica;
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I11 — ser apresentados em papel A3 dobrado.

11 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

6.3.

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios
dos quais a licitante discriminara:

I — A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas,
com a especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposi¢do da execucgdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, o nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais.

b) os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento
deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
aprovacao prévia da ALMT.

Il — as instalagcbes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
disposicdo para a execucdo do contrato.

IV — a sistemética de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢cdes normais
de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de
midia;

V — as informacBes de marketing e comunicacao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria
de circulacédo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da ALMT , sem
onus adicionais, na vigéncia do contrato.

6.3.1. Os documentos e informag6es que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.3. deverdo ser formatados em orientacdo retrato, em papel A4 ou A3
dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em
folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas
e assinada na Gltima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na
forma de seus atos constitutivos.

6.3.2. Nao h& limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.
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111 - REPERTORIO

6.4. O Repertdrio serd constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

6.4.1. No caderno especifico do Repertdrio deverdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacdo, exposicao ou distribuicdo, observado o seguinte:

| — as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2012;

Il — as pecas eletronica deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executiveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente
(soltos);

Il — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

IV — as pecas e ou material ndo podem se referir a acdes executadas no ambito de contratos de
prestacdo de servicos de publicidade de que a ALMT seja ou tenha sido signatario;

V — formatagdo na orientacdo retrato, em fonte “arial”, tamanho”12 pontos”, com ou sem 0 uso
de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seus atos
constitutivos;

VI — edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipdtese, a compreensdo de seu
contelido e a indicacdo das dimensdes originais das pecgas neles contidas.

6.4.1.1. Para cada peca e ou material previstos no subitem 6.4.1, deverd ser
apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se
propbs a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do
titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposi¢édo e ou distribuicdo
e, no caso de veiculacdo, mencdo de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca.

6.4.1.2. A apresentacdo de pecas e ou material em namero inferior ao exigido no
subitem 6.4.1 implica, para este quesito, pontuagcdo maxima proporcional
ao numero de pecas apresentadas.
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6.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 sera obtida mediante a
aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo méxima prevista no
subitem 9.3, I11.

6.4.2. Nao ha limitagdo de nimero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

6.5. A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serao
descritas solugdes bem sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes.

6.5.1. As propostas de que trata o subitem 6.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua
producéo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2012.

6.5.2. A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuacdo méaxima equivalente a metade de pontuagcdo maxima prevista
no subitem 9.3,1V.

6.5.3. Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e
ndo podem referir-se a acfes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servicos de publicidade de que a ALMT seja ou tenha sido signatério.

6.5.3.1. A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado
pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas
paginas.

6.5.3.2.  Na ultima pagina do relato deveré constar a indicagdo do nome empresarial
do cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu
nome e cargo ou funcéo.

6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material —
ndo computados no limite de paginas a que se refere o subitem 6.5 —
independentemente do meio de divulgacéo, tipo ou caracteristica da peca, caso em
que, se incluidos:

| — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executiveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente
(soltos).

Il — as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5, ou
serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer hipGtese, a compreensao
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de seu conteudo e a indicacdo de suas dimens@es originais: Se apresentadas separadamente
(soltas), as pecas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou

nao.

Il — para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producdo e/ou veiculacao.

7.1.

6.5.5. Os documentos e informacg6es que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.5 deverdo ser formatados em orientacédo retrato, em papel A4, com ou
sem o uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma de seu
atos constitutivos.

6.5.5.1.  Qualquer pagina com os documentos e informacdes do caderno especifico
poderd ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite
previsto no subitem 6.5, o papel A3 sera computado como duas paginas de
papel A4.

7. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

A Proposta de Preco deverd ser elaborada conforme modelo constante do Anexo 04,
informando o percentual de honorério incidente sobre o preco dos servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes (i) a producdo e a execucgdo técnica de peca e ou
material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e o0 desconto
a ser concedido nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos
Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso, nos
termos do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que destina-se a atender o
disposto no paragrafo 3° do art. 44 e inciso Il do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:

| - ndo seré aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre servicos
externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento
e sobre formas inovadoras de comunicacao publicitaria;

Il — ndo sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso;
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I11 — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
sera validado o percentual por extenso;

IV — o percentual de honorarios, assim como de desconto proposto serd de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser
firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto;

V — o percentual de honorérios e os custos internos propostos deverdo contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servicos objeto desta
licitagdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos (obrigaces sociais,
impostos, taxas, etc);

VI — os honorérios propostos deverdo observar o item 15.7;

VIl — A Proposta de Preco devera ter declaracdo da licitante:

7.2.

a) Comprometendo-se a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociacbes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo a ALMT as vantagens obtidas;

b)

Informando estar ciente e de acordo com as disposi¢fes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na Clausula Nona do Anexo 06 — minuta de contrato.

A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido (Anexo 04) e devera ser:

a) datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos.

b) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o
julgamento a ter mais de um resultado.

7.2.1.

7.2.2.

Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

A classificacdo das Propostas de preco observard a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que
receber maior pontuacdo, referente ao percentual de honorarios relativos (i) a
producdo e a execugdo técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao
planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0s meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢Ges publicitérias ou sobre o0s
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de
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8.1.

percentual de descontos sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso.

7.2.3. O prazo de validade da Proposta de Preco devera ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagdo, indicada na epigrafe
deste Edital.

8. DISPOSICOES GERAIS

A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo acondicionada em trés invélucros
distintos, conforme subitens 8.2, 8.3 e 8.4 e a Proposta de Preco, no involucro n. 4,
conforme subitem 8.5, na data, hora e local indicados no topico “reunido de licitacdo” do
preambulo deste Edital.

8.1.1. O involucro n. 1 serd padronizado e fornecido pela ALMT mediante solicitacéo
formal da licitante @ Comissdo de segunda a sexta-feira, das 08h00 as 14h00, no
endereco constante no preambulo.

8.1.1.1. O invdlucro n. 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara
recibo, no qual constardo o0s seguintes dados da empresa: nome
empresarial, CNPJ, endereco, telefone e email.

8.1.2. Os invélucros n.2, n. 3 e n. 4, serdo providenciados pela licitante e deverdo ser
adequados as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolaveis quanto as
informacdes de que tratam até a sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n. 5, contendo os documentos de Habilitacdo, devera ser entregue em
sessdo publica especifica, nos termos do item 10.

INVOLUCRO N. 1

8.2.

No invélucro n. 1, invllucro padronizado fornecido pela ALMT, devera estar
acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o Identificada, de que trata
o subitem 6.2, caput e inciso II, “a”.

8.2.1. O involucro n. 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

8.2.2. Para preservar, até a abertura do involucro n. 2, o sigilo quanto a autoria do Plano
de Comunicacéo Publicitaria, o invélucro n. 1 ndo podera:

l. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si s0,
possibilite a identificagdo da licitante antes da abertura do invélucro n. 2
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I. Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n. 1, a fim de evitar que qualquer
dano ou deformagédo venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2. o impedimento em participar
desta licitacdo.

INVOLUCRO N. 2

8.3.  Noinvolucro n. 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitéaria — Via
Identificada, que trata o subitem 6.2, caput e inciso II, “b”, sem os exemplos de pecas
referentes a Ideia Criativa.

8.3.1. O involucro n. 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacdo:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N. 02
PLANO DE COMUNICAC}AO PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIA N. 001/2017
EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

INVOLUCRON. 3

8.4.  No involucro n. 3, deverdo estar acondicionados os cadernos especificos, documentos e
informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Soluc@es de Problemas de Comunicacéo, de que tratam os subitens 6.3 a 6.5.

8.4.1. O inv6lucro n. 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacéo:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N. 03

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPER:I'ORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIA N. 001/2017

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)
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CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

8.4.2. O involucro n. 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informagdes
que o compde nédo poderdo ter informacao, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada e que possibilite a identificacdo da autoria deste antes da abertura do
involucro n. 2.

INVOLUCRO N. 4

8.5.

9.1

9.2.

O involucro n. 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N. 04

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIA N. 001/2017

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes sera o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, 11l e 46,
paragrafo 2°, incisos | e Il da Lei 8.666/93, sendo que é estabelecido o peso 0,70 para a
Proposta Técnica e peso 0,30 para a Proposta de Preco.

O julgamento das Propostas Técnicas sera realizada pela Subcomissdo Técnica, prevista
no item 11, que julgara conforme os seguintes atributos dos quesitos e subquesitos
desenvolvidos pela licitante:

| - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Bésico — a acuidade de compreenséo sobre:

I. As caracteristicas gerais da Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso;
ii. As funcdes e o papel da ALMT nos contextos social, politico e econémico;
ii. A natureza, a extensdo e a qualidade das relagdes da ALMT com seus publicos;

Iv. Os desafios de comunicagéo a serem enfrentados pela ALMT;
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b)

V. As necessidades de comunicacdo da ALMT no cumprimento do principio
constitucional da Publicidade.

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Vi. Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a
qualificacdo da ALMT e ao desafio de comunicacao;

vii.  Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;

viii.  Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao
da ALMT com seus publicos;

IX. Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitéria
proposta para a solucdo do desafio de comunicacéo;

X. Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da
estratégia de comunicacao publicitéria proposta;

Xi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo da ALMT, o
desafio de comunicagdo a ser enfrentado, seu publico, os objetivos, geral e
especificos, de comunicacdo e a verba disponivel.

Ideia Criativa

I. Adequacéo ao desafio de comunicacao;

ii. Adequacdo a estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante;
iii. Adequacdo ao universo cultural do publico-alvo;

iv. Multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;

V. Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;
Vi, Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
vii.  Pertinéncia as atividades de comunicacdo da ALMT , assim como sua insercao

nos contextos social, politico e econdmico;

viii.  Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

IX. Exequibilidade das pecas e ou do material;
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X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e
aos publicos propostos.

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia

I. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao do publico-alvo;
ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

ii. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo aos dois subitens anteriores (9.2,1,d,”1” e “ii”);

Iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagéo
proprios da ALMT ;

V. Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado
de distribuicédo das pecas e ou do material,

Vi. Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

11 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

a)

b)
c)

d)

Porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servicos
no mercado;

Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitéarias;

Adequacdo das qualificacBes e das quantificacGes desses profissionais a estratégia de
comunicacdo publicitaria da ALMT;

Adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo da execucdo do contrato;

Operacionalidade do relacionamento entre a ALMT e a licitante, esquematizado na
proposta;

Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacao, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagcdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢do da ALMT, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

11l - REPERTORIO

a)
b)

c)

Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
Qualidade da execucédo e do acabamento da peca e ou material;

Clareza da exposicédo das informacdes prestadas.
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IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

a)
b)
c)
d)
9.3.

Evidéncia de planejamento publicitario;
Consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucéo;
Relevancia dos resultados apresentados;

Concatenacao logica da exposicao.

A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e ser& apurada

considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesito e subquesito:
| — Plano de Comunicacgdo Publicitéria: 65 (sessenta e cinco)
a) Raciocinio Bésico: 5 (cinco);
b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 20 (vinte);
c) Ideia criativa: 25 (vinte e cinco);

d) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 (quinze).

Il — Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

Il — Repertorio: 10 (dez)

IV — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: 10 (dez)

9.3.1.

9.3.2.

9.3.3.

Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuagcdo maxima prevista no item 9.3.,
obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

A pontuacdo do quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos a
ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacéo for superior
a 20 (vinte) por cento da pontuagcdo maxima do quesito ou do subquesito, com o
fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com
0s critérios objetivos previstos neste Edital.

9.3.3.1.  Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apos a reavaliagdo do quesito

ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das
pontuacgdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes que
os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou a subquesito
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9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da subcomissao e
passara a compor o processo desta licitacao.

9.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
Seréa desclassificada a licitante que:

| — ndo observar as determinaces e as exigéncias deste Edital;

Il - Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua
Proposta Técnica;

Il — ndo alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70
(setenta) pontos;

IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas.

Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica,
as licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as condi¢des minimas
indicadas no subitem 9.4., Il e I11.

Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Estratégia de Midia e Ndo Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento,
Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacao e Repertorio.

9.6.1. Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessdo prevista no subitem 12.9 ou em ato publico marcado pela Comisséo, para o
qual serdo convidadas todas as licitantes.

Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as licitantes
mais bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.8.

Na sessdo publica designada pela Comisséo de Licitagdes serdo abertos os Invélucros n.
4 — Proposta Comercial — que serdo rubricadas pela Comissdo de Licitacdo e pelas
ageéncias presentes.

9.8.1. Feita a classificacdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honoréarios sobre (i) a producgéo e a execugdo técnica de pega e ou
material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
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instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-
alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢bes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, fixados nos
limites estabelecidos no item 7:

Pontos Percentual de honorarios
20 8%
15 De 9% a 10%
12 De 11% a 12%
10 De 13% a 14%
05 15%

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso, fixados nos limites estabelecidos no item 7:

Pontos Desconto sopre a tabela de
custos internos
20 50%
15 45% a 49%
12 40% a 44%
10 35% a 39%
05 30% a 34%

9.8.2. Serdo consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as
maiores pontuagdes através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial
D1 — Pontuacdo aplicada ao Percentual sobre honorérios de producédo externa

D2 — Pontuacdo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso
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NFPC = D1+ D2

2

JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA

PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA

DE PRECOS

9.9. A Pontuacdo Final serd obtida atraves da formula abaixo, conforme previsto no art. 46,
paragrafo 2°, incisos | e Il da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuacéo final

NFPT = Pontuacdo relativa a proposta técnica

NFPC = Pontuacdo relativa a proposta comercial

9.9.1.

Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota
aos quesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagao Publicitéria;

b) Ideia Criativa;

¢) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Ndo Midia

9.9.2.

9.9.3.

9.9.4.

9.9.5.

9.9.6.

Apbs a utilizacdo do critério de desempate disposto no item 9.9.1, persistindo o
empate, a decisdo se fara através de sorteio.

Né&o se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

N&o se admitira proposta que apresente precos simbalicos, irrisérios ou de valor
zero, incompativeis com os pre¢os de mercado.

Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes
mais bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada,
entre as Propostas Técnicas e de Precos - observado o disposto no subitem
quesito 9.9.

As 05 (cinco) primeiras melhor classificadas e que cumprirem as exigéncias do
edital quanto a apresentagdo dos documentos de habilitacdo, atenderdo os
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trabalhos destinados & ALMT, sempre adotando-se o procedimento de selecdo
interna a que alude o paragrafo 3° do art. 2° da Lei 12.232 e prevista no item 1.4.1
deste edital, que atenderdo, de forma global, os trabalhos destinados & Assembleia
Legislativa.

10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverdo
entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados pela Comisséo.

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar o0s
Documentos de Habilitacdo, na referida sessdo serd alijada do certame, exceto
diante da ocorréncia de que trata o subitem 10.10.

10.2. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no invélucro n. 5, que
deverd ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N. 5
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIA N. 001/2017

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

10.2.1. O involucro n. 5 serd providenciado pela licitante e devera ser adequado as caracteristicas
de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

10.2.2. Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em uma unica via, acondicionados
em caderno unico, ter todas as suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da
licitante, a partir da primeira pagina interna, e deverao ser apresentados:

| —em original ou
Il — sob a forma de publicacdo em 6rgédo da imprensa oficial, ou

I11 — em copia autenticada por cartério competente, ou
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IV — em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comissdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitag&o.

Atencdo: So serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de andlise por parte da
Comisséo.

10.3. Os documentos referentes 8 HABILITACAO JURIDICA s&o:

| — cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
I1 —registro comercial, em caso de empresa individual,

Il — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em se
tratando de sociedade empresaria e, no caso de sociedade por ac¢bes, acompanhado dos
documentos de eleicdo de seus administradores;

a) Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alteragfes ou da respectiva
consolidacao e deles devera constar, entre os objetivos sociais da licitante, a execucao de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

IV — inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de prova da
Diretoria em exercicio;

V — decreto de autoriza¢do de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo
6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

10.4. Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA sio:

| — prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

Il — prova de inscricdo no cadastro de contribuintes municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto da licitacao;

Il — Prova de Regularidade com a Fazenda Federal, que devera ser comprovada através da
apresentacdo de Certiddo de Regularidade de Tributos e Contribuicfes Federais e Certidao
de Regularidade quanto a Divida Ativa da Unido, expedidas pela Secretaria da Receita
Federal e Procuradoria da Fazenda Nacional;

IV — Prova de Regularidade relativa a Previdéncia Social — INSS;

V — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigco —
FGTS;

VI — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, emitida pelo Superior Tribunal do
Trabalho (www.tst.jus.br);

VIl — Certiddo Negativa de Débito de competéncia da Procuradoria Geral do Estado do
respectivo domicilio tributario;
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VIl — Prova de regularidade com as Fazendas Municipal e Estadual, expedidas por érgéos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da
licitante;

10.4.1. Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as Fazendas
Publicas ou com a Seguridade Social esteja com a exigibilidade suspensa;

10.4.2. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

10.4.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir
da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislacao especifica indicativa de prazo distinto.

10.5.  Os documentos referentes 8 QUALIFICACAO TECNICA sio:

| — certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art.
4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP);

Il — declaracdo(oes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que
ateste(m) que a licitante presta(ou) ao declarante(s) servico de publicidade, cujas atividades
sejam compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas
atividades descritas no subitem 1.1 deste Edital;

10.6. A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA serd comprovada mediante
apresentacao:

| — de certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperacdo judicial e extrajudicial
expedida pelo distribuidor da_sede da pessoa juridica;

a) No caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor;

b) Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacéo especifica indicativa de prazo distinto;

I1 — do Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis do ultimo exercicio social, vedada a
substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

a) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano
deverdo apresentar o balanco de abertura ou intermediério, conforme o caso;

b) Os balangos patrimoniais e demonstracfes contabeis deverdo ser apresentados de
acordo com a legislagdo e normas contabeis que regem a materia.
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c) O patrimbénio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balango
estiver encerrado a mais de 3 (trés) meses da data da licitacéo.

10.6.1. A licitante devera comprovar que possui, na data do recebimento do invélucro n.
oS!

indice de Solvéncia Geral — ISG, Indice de Liquidez Corrente — ILC e Indice de
Liquidez Geral — ILG maiores que 1,0 (um):

10.6.1.1. Para a comprovacdo do Patriménio Liquido e indices contabeis, o calculo
sobre o balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio
social devera ser realizado pela licitante e confirmado pelo responsavel por
sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do
seu namero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

10.6.1.2. A licitante que tiver apresentado resultado igual ou menor que 1 (um), no
calculo do ISG, ILC e ILG devera comprovar patrimonio liqguido minimo
igual ou superior a R$ 420.000,00 (quatrocentos e vinte mil reais),
correspondente a 1% sobre o valor da verba estimada para esta
concorréncia.

10.6.1.3. Nos célculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios
arredondamentos, a segunda casa a direita da virgula, correspondente aos
centavos, serd arredondada para cima, quando na ocorréncia de uma
terceira casa, esta for maior ou igual a 5 (cinco).

10.7. A licitante também devera incluir no involucro n. 5 declaracdo elaborada conforme
modelo do ANEXO 03, afirmando:

| — conhecimento do instrumento convocatorio;

Il — atendimento ao art. 27, inciso V , da Lei 8.666/93;
I11 — inexisténcia de impedimento para a participacao;
IV- elaboracéo independente de proposta.

10.8. O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto a Prefeitura da
cidade na qual esta inscrita como contribuinte do ISS e ou em todos os documentos de
habilitacdo, ndo sendo permitido uso de documentos pela matriz, quando emitidos para a sua
filial e vice-versa.

10.8.1. Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 10.8 os documentos que, pela
propria natureza, forem comprovadamente emitidos somente em nome da matriz
ou da filial.
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10.9. Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos” expedidos por
quaisquer 6rgaos, em substituicdo aos documentos exigidos neste Edital.

10.10. A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dos documentos de
habilitacdo deverd inserir no invélucro n. 5 declaracdo ou certificado expedido por drgao
competente ou legislacdo em vigor que comprovem essa condig&o.

10.11. A verificacdo pela Comissdo nos sites oficiais das entidades emissoras de certiddes
constitui meio legal de prova.

10.12. Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital.

11. SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo, na forma do art. 10 da Lei
12.232/10, com excec¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

11.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta
por 03 (trés) membros formados em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas.

11.2.1. Um dos membros da Subcomissdo Técnica ndo tera vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a ALMT.

11.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorreu por sorteio, em sessdo publica
que foi realizada no dia 14 de novembro de 2017, entre os nomes de uma relacdo que teve 09
(nove) integrantes, previamente cadastrados pela ALMT, atendendo o disposto no art. 10 da Lei
12.232/2010.

11.3.1. A relacdo de nomes foi publicada no Diario Oficial Eletrénico da ALMT n°. 191,
do dia 30 de outubro de 2017 e, portanto, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da
data em que foi realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

11.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado péde impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes,
mediante a apresentacdo de justificativa @ Comissdo, mas que inocorreu qualquer
impugnacéo no prazo legal.

11.3.2.1. Admitida a impugnacéo se tivesse ocorrido, 0 impugnado teria o direito de
abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou
suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.
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11.3.2.2. A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicaria, se necessario,
na elaboracdo e na publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado,
respeitado o disposto neste item 11.

11.3.3. Seria necessario publicar nova relagdo se 0 nimero de membros mantidos depois
da impugnacdo restasse inferior ao minimo exigido no subitem 11.3.

11.3.4. S6 seria admitida nova impugnacdo a nome que viesse a completar a relacdo
anteriormente publicada.

11.3.5. A sessdao publica para o sorteio foi realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1. e a
possibilidade de fiscalizag&o do sorteio por qualquer interessado.

11.35.1. O sorteio, processado pela ALMT, foi realizado em duas etapas,
objetivando o sorteio de 01 (um) membro que ndo possuia vinculo com a
ALMT e 02 (dois) membros que possuiam vinculo com a ALMT, cujo
resultado foi divulgado no Diério Oficial Eletrénico da ALMT n. 27144, no
dia 16 de Novembro de 2017.

11.3.5.2. Nao tendo havido qualquer impugnacdo, os profissionais que compuseram
a relacdo publicada na imprensa oficial foram sorteados e passaram a
compor a Subcomissdo Técnica, que realizara a avaliacdo e a pontuacdo
das Propostas Técnicas a serem apresentadas neste certame.

11.3.6. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, caberda a Subcomisséo
Técnica, quando solicitada pela Comissdao, manifestar-se sobre eventuais recursos
de licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

12. REUNIAO DE LICITACAO

12.1. A reunido de licitacéo sera realizada em 4 sessdes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislacao.

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitagdo, ocorridos durante a
reunido de licitacdo serdo registrados em ata circunstanciada.

12.2. A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no item 5 do Edital.
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12.3. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns
entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de Prego e
0s Documentos de Habilitagdo nas respectivas sessdes publicas.

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitaco
apresentados pelas licitantes poderéo ser relevados pela Comisséo, se constantes dos documentos
submetidos a andlise e julgamento da Subcomissdo Técnica, por esta subcomissdo, desde que
ndo firam o entendimento da proposta e 0 ato ndo acarrete violagdo aos principios basicos da
licitacdo.

12.5. Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Prego.

12.6. A Comissdo poderé alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em
funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

12.7. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados da
homologacdo desta Concorréncia, prazo apos o qual serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAQO

12.8. A abertura da sessdo publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previsto os no
preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

| — identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) exigido(s)
no item 5;

Il — apresentacdo a Comissao dos invélucros n.s 1, 2, 3 e 4.
I11 — exame da conformidade dos inv6lucros com as disposi¢Oes deste Edital;

IV — rubrica no fecho dos involucros ns. 2 e 4 e subsequente acondicionamento destes
involucros em receptéaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comisséo e
representantes das licitantes;

V — abertura dos invélucros ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos conteidos pela
Comisséo e representantes das licitantes presentes.

12.8.1. Apdés o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, o qual sera
declarado pela Comisséo na sessdo publica, nenhum outro involucro, documento
ou embalagem seréa recebido.

12.8.2. O involucro n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, sé sera recebido pela Comissao se:
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| — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so, possibilite sua
identificacdo ou a identificacdo das licitantes antes da abertura do involucro n. 2:

I1 — n&o estiver danificado ou deformado pelas pecgas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

12.8.2.1. O ndo recebimento do involucro n. 1 implica o ndo recebimento dos demais

12.8.3.

12.8.4.

12.8.5.

12.8.6.

12.8.7.

12.8.8.

involucros da licitante e seu consequente impedimento de participar da
Concorréncia.

A Comissdo, antes da abertura dos involucros n. 1, adotard medidas para evitar
que seus membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao Publicitaria.

A Comissédo ndo lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros n. 1 nem
nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacgéo
Publicitéaria.

Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos involucros ns;. 1 e 3, for
constatada ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria
do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo desclassificard a licitante e
ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire 0 prazo para recursos
relativos a essa fase.

Os invélucros ns 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao.

Abertos os invllucros ns. 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela
Comissdo.

A analise e os tramites administrativos pertinentes ao contetdo dos invélucros ns.
1 e 3 observardo os seguintes procedimentos:

I — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos involucros n 1, com as
vias ndo identificadas do Plano de Comunicacéo Publicitaria;

Il — analise individualizada e julgamento, pela subcomissdo Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria.

Il — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissédo Técnica a Comissdo, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, de planilhas com as pontuacGes e de
justificativa das razdes que as fundamentaram em cada caso:
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IV — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdo Técnica, dos invélucros n. 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacao;

V — analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
atendimento, do Repertorio e dos relatos de Solugcbes de Problemas de Comunicacéo;

VI — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica & Comissdo, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as pontuacdes e de
justificativa das raz0es que as fundamentaram em cada caso.

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 9.4,1
e Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da
Proposta e lancara sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica,
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9 ndo se aplica aos casos em que O
descumprimento resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos
involucros n. 2

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos Il e VI do subitem 12.8.8. conterdo,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicacdo Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuacdes de cada
membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de
Solucdes de Problemas de Comunicacéo de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

12.9. Apo0s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucros ns. 1 e 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica,
a Comissdo convocara as licitantes para participar da segunda sessdo publica que tera a seguinte
pauta basica:

| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

Il — abertura do receptaculo contendo os involucros ns. 2 e 4;
11 — abertura e rubrica do contetido dos involucros n. 2 e rubrica no fecho do invélucro n. 4;

IV — cotejo das vias ndo identificadas (invélucro n. 1) com as vias identificadas (invélucro
n. 2) do Plano de Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

V — elaboracdo da planilha geral com o somatorio das pontuacgdes atribuidas ao plano de
comunicacéo publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;
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VI — proclamacéo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VIl — adocdo dos procedimentos previstos no subitem 9.6, em caso de empate, ap0s a
deciséo final, inclusive das Propostas de Preco.

VIl — informagdo de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado
na forma da lei, com a indicacdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacao.

TERCEIRA SESSAO

12.10. A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessao publica
que terd a seguinte pauta bésica:

| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

Il — abertura dos involucros n. 4, exame e rubrica do seu conteddo pela Comissdo e
representantes das licitantes presentes;

I11 — julgamento das Propostas de Preco com a identificacdo das Propostas de menores
precos e divulgacdo do resultado aos representantes das licitantes presentes;

IV — declaracdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, as licitante
mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com o0s respectivos pesos, na
Proposta Técnica e na Proposta de Precos;

V — informacdo de que o resultado do julgamento final das Propostas serd divulgado na
forma da lei, com a indicacdo da ordem de classificacéo.

QUARTA SESSAO

12.11. A Comissdo convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para
participar da quarta sessdo publica que terd a seguinte pauta basica:

| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

Il — recebimento e abertura dos involucros n. 5, exame e rubrica do seu contetudo pela
Comisséo e pelos representantes das licitantes presentes;

Il — informacdo de que o resultado da habilitacdo serd divulgado na forma da lei, com a
indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados;

12.12. Na hipotese de todas as propostas de preco serem desclassificadas ou de todas as
licitantes serem inabilitadas, a Comissé@o podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis
para apresentacdo de nova documento ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham
determinado, respectivamente, a desclassificacao ou a inabilitacao.
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12.12.1. A nova documentagéo deve ser apresentada na forma prevista neste Edital,
e entregue em sessdo publica.

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente, observado o item 1.4, homologaré e adjudicaré seu objeto as licitantes vencedoras.

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1. Dos atos decisorios ou que resultem aplicacdo de penalidade cabe recurso, interposto na
forma impressa, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da intimacéo do ato ou da lavratura da
ata.

13.1.1. A intimacdo dos atos decisorios sera feita mediante publicacdo na imprensa
oficial, salvo para as decisfes sobre o recebimento e julgamento das propostas e
sobre a habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes, se presentes os prepostos das
licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por
comunicacéo direta aos interessados e lavrada em ata.

13.1.2. A intimacdo da aplicacdo da penalidade serad realizada por notificacdo direta a
licitante.

13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitacdo ou inabilitacdo de
licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara a invalidacdo apenas dos atos
insuscetiveis de aproveitamento.

13.2.1. A Comissdo poderd, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso contra
0s demais atos.

13.3. A continuidade da reunido de licitacdo, no caso de interposicdo de recurso, sera
comunicada aos interessados por meio de publicacdo de aviso no website da ALMT.

13.4. Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que poderdo apresentar
contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-
Ihes assegurada vistas dos elementos indispensaveis a defesa dos seus interesses.

13.5. O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, que podera reconsiderar sua decisao no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, neste mesmo
prazo, fazé-lo subir, devidamente informado, para decisao.

13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo para responder pela licitante ndo serdo
conhecidos.
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13.7. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as
sancdes legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n° 8.666/1993.

14. PENALIDADES

14.1. Ensejara a aplicacdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a estimativa
de despesas previstas no subitem 16.1, sem prejuizo da aplicacdo de outras penalidades previstas
na Lei 8.666/93, a licitante que, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta:

| — recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;
Il — ndo atender as condigOes previstas no subitem 15.2, inviabilizando a contratagao.

14.1.1. A multa deverd ser recolhida para a Assembleia Legislativa, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis a contar da intimacéo, sob pena de execugdo judicial.

14.1.2. O disposto no subitem 14.1 ndo se aplica as licitantes remanescentes convocadas
na forma do subitem 15.3.1.

14.2. Ensejaré a aplicacdo de suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento
de contratar com a ALMT, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois) anos.:

| — recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.
I1 — ndo manutencgéo das condi¢Oes de habilitagéo;
I11 — prética de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitacdo;

IV — condenacdo definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

V — prética de atos ilicitos, demonstrando ndo possuir idoneidade para contratar com a
Administracao.

14.2.1. A penalidade de suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicagdo da multa
prevista no subitem 14.1.

14.3. Poderd ainda ser aplicada a penalidade de Declaracdo de Inidoneidade para licitar e
contratar com a Administragdo Publica, na forma do Inciso 1V e paragrafo 3° do art. 87 da Lei
8.666/93, que sera proposta a Mesa Diretora da ALMT, na ocorréncia dos casos do artigo 88 da
mesma Lei.

14.4. N4o serdo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos, forca maior.
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15. CONTRATACAO

15.1. A contratacdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura as
licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 10 (dez) dias Uteis contados a partir do recebimento da
respectiva convocagdo da ALMT.

15.2. Como condi¢do para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢des
previstas neste Instrumento, a licitante adjudicataria devera apresentar:

I — documentacdo exigida na habilitacdo, porventura vencida apds a reunido de licitacdo,
devidamente atualizada;

15.3. A recusa em assinar o contrato ou o0 ndo atendimento das condi¢Ges previstas no subitem
15.2 implica a decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo da aplicacdo de penalidades
previstas no item 14.

15.3.1. A decadéncia do direito a contratacdo autoriza a ALMT a , independentemente de
qualquer aviso ou notificacdo, revogar a licitacdo, ou convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, observado o subitem 2.6, para,
atendendo ao subitem 15.2, assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas
condigdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o contrato.

15.3.2. Néo se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem
15.3.

15.4. As licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 20 (vinte) dias, contados da data da
publicacdo do extrato do contrato na imprensa oficial, para apresentarem a garantia prevista no
item 17.

15.5. Integrard o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pelas licitantes
adjudicatérias que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

15.6. O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na
forma da lei, observada a clausula segunda do Anexo 06 — Minuta do Contrato e a vigéncia
méaxima de 60 (sessenta) meses.

15.7. A remuneracdo a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Sétima e Oitava do Anexo 06— Minuta do Contrato, consoante 0s precos estabelecidos em sua
Proposta de preco.

15.7.1. A forma e as condigdes de pagamento s&o as constantes da minuta do contrato.

15.8. As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade da ALMT em Cuiab4,
comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do contrato,
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que possuem nesta cidade estrutura técnica operacional compativel e suficiente para atender aos
fins e objetivos do instrumento celebrado, conforme subitem 4.1.2 do Anexo 06 — Minuta do
contrato:

15.9. As AGENCIAS disponibilizardo equipe técnica para atendimento exclusivo da ALMT.
16. RECURSOS ORCAMENTARIOS

16.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada em R$
42.000.000,00 (quarenta e dois milhGes de reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e sera
executada de acordo com o previsto nos subitens 1.1 e 1.2.

16.2. As despesas correrdo por conta da Dotagdo codificada: Projeto/Atividade: 2014 —
Publicidade Institucional e Propaganda; Fonte: 100 — Recursos do Tesouro - Ordinarios;
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica;
Subelemento de Despesa: 88 — Servigos de Publicidade e Propaganda; Valor Estimado: R$
42.000.000,00 (quarenta e dois milhdes de reais), do orcamento vigente e a correspondente
rubrica dos orcamentos dos exercicios seguintes. A Assembleia Legislativa se reserva o direito
de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

17. GARANTIA

17.1.  No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, cada licitante vencedora devera
apresentar garantia, em favor da ALMT , correspondente a 1% (um por cento) da estimativa de
despesas (subitem 16.1.).

17.2. A garantia deverd ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do contrato
em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei 8.666/93, a escolha das licitantes
adjudicatarias.

18. DISPOSICOES FINAIS

18.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacGes prestadas e dos
documentos apresentados em qualquer fase da licitacdo, de modo que a falsidade de qualquer
documento apresentado ou a inverdade das informacGes nele contidas implicard a imediata
desclassificagdo da licitante que o tiver apresentado.

18.2. E facultada & Comiss&o ou a autoridade superior efetuar, em qualquer fase da licitac&o,
consultar ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a instrucdo do
processo;

18.3. As situagdes ndo previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de
forga maior, serdo resolvidas pela Comisséo ou pela autoridade competente.
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18.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se-a o0 do vencimento.

18.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital s6 se iniciam e vencem em dias de expediente da
ALMT.

18.5. Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardo parte integrante do
contrato — Anexo 06, como se nele estivessem transcritos.

18.6. O contetudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem
emitidos pela ALMT e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre si, devendo ser
interpretados conforme os principios que regem as licitagdes publicas.

18.7. Até a assinatura do contrato, as licitantes adjudicatarias poderdo ser desclassificadas ou
inabilitadas se a ALMT tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo ou a sua
habilitacdo, conhecido apds o julgamento de cada fase.

18.8. Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com as contratadas for
rescindido em relacdo a qualquer uma delas, a ALMT poderd convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a
execucdo do objeto, desde que aceitem as mesmas condicOes oferecidas pela contratada e se
disponham a cumprir todas as condic@es e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatérias dos
contratos.

18.9. E vedada a utilizagio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

18.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-feé, a
ALMT comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado, para as providéncias
devidas.

18.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia serd anulada se
ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado,
pertinente e suficiente para justificar tal conduta.

18.11.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz a do contrato, sem prejuizo do
disposto no paragrafo Unico do art. 59 da Lei 8.666/93.

18.12. Este edital é composto pelos seguintes documentos:

ANEXO 01 - TERMO DE REFERENCIA CONTENDO O BRIEFING
ANEXO 02 - CARTA DE CREDENCIAMENTO
ANEXO 03 — MODELO DE DECLARACAO
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ANEXO 04 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECO
ANEXO 05 —- DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA
ANEXO 06 - MINUTA DE CONTRATO

19. FORO

19.1. E competente o Foro da comarca de Cuiaba — Justica Estadual — para dirimir quaisquer
duvidas oriundas da presente licitacao.

Cuiab4, 14 de dezembro de 2017.

FABRICIO RIBEIRO NUNES DOMINGUES
Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo
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ANEXO 01

TERMO DE REFERENCIA N.° 0150/2017-SCS.

| - INFORMACOES PRIMARIAS SOBRE A CONTRATACAO

1. Objeto

1.1- Contratacdo de 05(cinco) empresas especializadas (Agéncia de Propaganda) para a
prestacao de servico de Publicidade, de acordo com as Leis n° 12.232/2010, n°® 4.680/1965
e n° 8.666/1993, para a Assembleia Legislatva do Estado de Mato Grosso,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo: o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepg¢ao, a criagao, a execucao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, sem divisdo por lotes, itens,
contas publicitarias ou segmento.

1.2-Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) A producdo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

b) Ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacédo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao
nos quais serdo difundidas as pecas e agfes publicitarias, sobre os resultados das
campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento, relacionados a
publicidade institucional, inclusive de utilidade publica, do (entidade).

c) A criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das a¢des publicitarias desenvolvidas.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.2, “b”
terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da ALMT, o
publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgacéo de
mensagens;

c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
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inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acéao
publicitaria.

2. Unidade Administrativa Solicitante

2.1. SECRETARIA DE COMUNICACAO DE SOCIAL.

04 - Descricdo de Categoria de
Investimento:

() Capacitagao

3 — Unidade Orcamentaria: 01.101 () Equipamento de Apoio

() Equipamento de TI

() Consultoria/Auditoria/Assessoria
(x ) Despesa de Custeio

() Bens de Consumo

() Material Permanente

04- ACAO, PROJETO/ATIVIDADE, FONTE, ELEMENTO E SUBELEMENTO DE
DESPESA, VALOR:

Acdao : 31 Legislativa

Projeto/Atividade: 2014 — Publicidade Institucional e Propaganda

Fonte de Recursos : 0100 — Recursos do Tesouro - Ordinarios

Elemento de Despesa: 3.33.90.39.00.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa
Juridica.

Sub-Elemento : 88 — Servigos de Publicidade e Propaganda.

Valor Estimado: R$ 42.000.000,00 (quarenta e dois milhdes de reais).

Il - FUNDAMENTACAO MINIMA PARA EXECUCAO DOS SERVICOS

a. JUSTIFICATIVA TECNICA PARA A AQUISICAO -
Observacao: as referéncias feitas a itens ou subitens, se referem a itens e
subitens do edital.

a. Com o fim dos contratos de empresas especializadas (Agéncia de
Propaganda) para a prestacdo de servico de Publicidade previsto para
29/05/2018 a Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso fara realizar
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novo certame licitatorio destinado a selecdo de agéncia de propaganda para
prestacao de servicos de publicidade.

b. O processamento de licitagcdo com o referido objeto guarda particularidades
com relevancia e especificidade dos servigcos tais que a Lei Geral de
LicitacOes (Lei Federal n° 8.666/93), por vezes, trata de modo destacado a
matéria, a qual foi regulamentada pela Lei Federal n® 12.232/2010.

c. Com o advento da Lei federal n°® 12.232/2010, a qual estabelece normas
gerais para a licitagcdo e contratacdo pela administracao publica de servigcos
de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, a
referida norma legal trouxe uma grande mudanca na forma da contratacao
dos servicos de publicidade pelos érgdos da administracdo publica federal,
estadual e municipal, tornando mais transparente e criterioso o processo de
julgamento das propostas.

d. Em seu art. 2°, define pontualmente quais séo os servi¢cos de publicidade que
poderdo fazer parte do objeto de contratacdo de agéncia de publicidade,
trazendo vedacdo quanto a inclusdo no objeto de atividades em especial,
assessoria de imprensa, relacbes publicas, realizacdo de eventos festivos,
uma vez que deverao ser contratados por procedimentos licitatorios préprios

e. Uma das inovacOes trata-se da modalidade a ser escolhida para contratacéo
das agéncias nas licitacBes publicas, uma vez que, conforme a lei deve ser
pelo critério da melhor técnica ou de técnica e preco, incumbindo as
entidades contratantes a optar por uma das modalidades elencadas no art.
22 da Lei 8.666/93, nos termos do art. 5°, descartando assim, a utilizacéo do
pregdo, devendo, outrossim, optar pelo procedimento nas modalidades
convite, tomada de preco, concorréncia ou o concurso, a ser escolhido
pelo orgéo responsavel para realizacéo da licitagao.

f. Para participacdo das agéncias em licitagdes publicas, a nova lei exige como
pré-requisito, a certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento das
agéncias de publicidade, obtido junto ao CENP — Conselho de Qualificacéo
das Normas Padrdo, tal exigéncia visa assegurar a contratacdo de uma
agéncia com estrutura e pessoal técnico qualificado.

g. A lei prevé também a inverséo das fases de habilitacdo e julgamento, ou seja,
os documentos de habilitacdo serdo apresentados apds o julgamento das
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propostas técnicas e preco, apenas pelos licitantes classificados.

. O instrumento convocatorio devera ser elaborado com observancia do art. 40

da Lei de LicitagBes e Contratos, com exclusdo dos incisos | e |l do paragrafo
2° do citado artigo 40 da Lei 8.666/93 e com acréscimo de algumas
exigéncias, uma delas é a obrigatoriedade de disponibilizar as informacdes
suficientes para os interessados elaborem as propostas com base em um
briefing (conjunto de informacfes, uma coleta de dados passadas em uma
reunido para o desenvolvimento de um trabalho, documento, sendo muito
utilizadas em Administracdo, Relacfes Publicas e na Publicidade. O briefing
deve criar um roteiro de acdo para criar a solu¢cdo que o cliente procura, é
como mapear o problema, e com estas pistas, ter ideias para criar solugdes,
elaborando uma campanha publicitaria ficcional, de forma a demonstrar a
qualificacdo técnica das licitantes), de forma clara precisa e objetiva, para
gue possam utiliza-lo na formulacdo da proposta técnica (art. 6°, incisos Il e

1)

Outra inovacao da lei é que havera a participacdo de duas comissdes. A
primeira € a comissdo permanente ou especial de licitagcdo, com a atribuicdo
de processar e julgar a licitacdo, com excec¢do das propostas técnicas. A
segunda comissdo, nomeada de subcomissdo técnica pela Lei
12.232/2010, analisard as propostas técnicas. A subcomissdo sera
constituida por pelo menos trés membros formados em Comunicacao,
Publicidade ou Marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que
1/3 (um terco) desses profissionais ndo deverdo ter vinculo funcional, direto
ou indireto, com o 6rgéo responsavel pela licitacao.

Para a prestacdo de servicos serdo contratadas 05(cinco) agéncias de
propaganda, doravante denominada AGENCIA, que tenha suas atividades
disciplinadas pela Lei 4.680/65 e que tenha obtido o certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4°. da Lei
12.232/10.

— DISPOSICOES GERAIS

I- As agéncias atuardo por conta e ordem da Assembleia Legislativa na
contratacao de fornecedores de bens e servigos especializados para a
execucao das atividades complementares a que se referem o item 1
do edital e de veiculos e demais meios de divulgacdo para a
transmissao das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c
ao Art. 2°da Lei n® 12.232/10).
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As agéncias nao poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucao dos servicos objeto desta licitacao.

Os contratos de servicos de publicidade terédo por objeto somente as
atividades previstas no caput e no 8§ 1o deste artigo, vedada a incluséo
de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de
imprensa, comunicacdo e relacbes publicas ou as que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, as
quais serdo contratadas por meio de procedimentos licitatorios
proprios, respeitado o disposto na legislacdo em vigor (art. 2°,
paragrafo 2° da Lei 12.232).

Na contratacdo dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicacéo
do objeto da licitacdo a mais de uma agéncia de propaganda, sem a
segregacao em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no
processo de licitacdo (art. 2°, paragrafo 3° da Lei 12.232).

Para a execucédo das ac¢des de comunicacao publicitaria realizadas no

ambito dos contratos decorrentes das licitacbes previstas no 8§ 30
deste artigo, 0 6rgdo ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir
procedimento de selecdo interna entre as contratadas, cuja
metodologia serd aprovada pela administracdo e publicada na
imprensa oficial.(Art. 2°, paragrafo 4° da Lei 12.232).

Ressalte-se que, os membros da subcomisséo técnica foram escolhidos por sorteio,
em sessao publica, atendendo o 6rgao publico os seguintes critérios: obtencédo de
uma relacdo de nomes superior ao triplo de integrantes da subcomisséao,
cadastrando-os e fazendo publicar seus nomes e qualificacbes na imprensa oficial,
em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da sessdo em que foi realizado o sorteio para
a formacéo da subcomisséao.

Nota-se a complexidade do procedimento licitatério destinado a contratacdo de
servicos de publicidade, portanto, requerendo conhecimento técnico especifico na
area de publicidade, portanto, sendo imprescindivel que a equipe de comunicagéo e
licitacdo tenham a orientacéo de profissional especializado nesse tipo de certame.

- Publico/Clientela Alvo:

Cidadaos do Estado de Mato Grosso

Qualificagdo Requerida:
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As licitantes deverao ser agéncias de publicidade legalmente inscritas
nos 6rgaos de registro (Juntas Comerciais ou Cartorios de Registro Civil de Pessoas
Juridicas) e certificadas pelo Conselho executivo das Normas-Padrao, que

preencham as condi¢des técnicas, juridicas e financeiras estabelecidas pelo edital.

5 Briefing:
As licitantes irdo desenvolver uma campanha ficcional, com base no briefing

apresentado pela Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso, para solugao
de um problema de comunicacao dele constante.

Cliente: Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso

Peca: Campanha Licitacao

Solicitante: Secretaria de Comunicagao — ALMT

PRAZOS Apresentacao: DATA A DEFINIR

BRIEFING

Cenario - Crescimento do sentimento antidemocratico

Anualmente, é compilado um indice de Democracia pela revista britanica The
Economist. Esse indice analisa 167 paises e os classifica de acordo com cinco
categorias: Processo eleitoral e pluralismo, liberdades civis, funcionamento de governo,
participacdo politica e cultura politica. Segundo essa metodologia, o Brasil é
considerado uma “democracia imperfeita” e ocupou a 422 posi¢cdo no ranking mundial
em 2017, com uma expressiva queda dos indicadores nos ultimos dois anos. As
piores notas atribuidas ao pais foram referentes a participacdo e cultura politica, que
avaliam questdes relacionadas ao engajamento na politica e ao apoio que a populacao
da ao regime democratico. Essa conclusdo também foi corroborada pelo relatério anual
do Latinobarometro, que detectou que, entre todos os paises da Ameérica Latina,
apenas na Guatemala a democracia € menos valorizada do que no Brasil, e pela
pesquisa Pulso/ IPSOS, realizada em agosto de 2017, que constatou que apenas
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metade da populacdo considera que esse é o melhor regime para o pais.

A hipotese mais plausivel para esses resultados é que a crise politico-econémica tem
levado as instituicdes democraticas ao descrédito. A dificuldade em propor solucdes e
as limitacbes orcamentarias que o0 momento impde exaltam o0s antagonismos na
sociedade, e diante do impasse, vozes autoritarias se levantam. Essa reacdo
demonstra ser historicamente equivocada, e potencialmente condutora a barbarie. Se
governar é arbitrar interesses, o forum primordial onde as divergéncias podem ser
negociadas € o parlamento. Aqui € o lugar onde os acordos e a pacificacdo devem ser
construidos.

Mas como esperar que os cidadaos entendam o Poder Legislativo como parte central
na construcao das solucbes se a mesma pesquisa Pulso/IPSOS revela que 94% dos
brasileiros ndo se sentem representados pelos politicos? O sentimento de insatisfacao
pode ser um efeito catalizador para um aprofundamento democratico. A democracia € o
anico regime em que o conflito é considerado legitimo e necessério, utilizando-se das
mediacdes institucionais para exprimir-se. E a politica que permite as diferencas se
expressem sem haver uma guerra total entre si, sem haver violéncia e destruicdo
mutua. Ou seja, a insatisfacdo € um pressuposto da evolucdo democratica, e 0
engajamento condicdo sine qua non para a evolucdo do sistema. Nao é a toa que o
ranking IUB/Economist considera o engajamento como um dos 5 pilares para o seu
indice.

Objetivos da Comunicacgéo

O cenario descrito revela uma grande desconfianca do povo brasileiro em relacdo a
democracia, intensificada pela crise politico-econbmica. Esse momento de
antagonismos e desconfiancas pode desaguar em manifestacdes de autoritarismo, mas
também é uma oportunidade para o fortalecimento democratico. Os objetivos da
campanha sera o de promover a democracia como melhor regime para superar as
tensdes sociais, 0 poder legislativo como o palco natural desses embates, sem deixar
de levar em conta que o engajamento e a mobilizacdo sdo partes constitutivas de uma
democracia sélida.

Publico-alvo

Cidadaos residentes em Mato Grosso.

Campanha

A campanha se restringira ao territério do Estado de Mato Grosso, devendo ser
planejada e distribuida por um periodo de 90 dias, com o investimento total de R$
2.000.000,00* (dois milhdes de reais), devendo conter, obrigatoriamente, no minimo,
01 (um) VT (storyboard) de 60 segundos; 01 (um) Spot (roteiro) de 30 segundos; 01

(um) andncio impresso (jornal ou revista); 01 (um) Outdoor; 01 (uma) midia digital e 01
(uma) ndo midia.
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ATENCAO: No desenvolvimento da campanha ficticia, para atender o briefing, deverdo
ser computados ndo s6 os custos de veiculagdo, como também os custos de producéo
externa, SEM QUALQUER DESCONTO OU SEM QUALQUER REMUNERACAO
DESTINADA A AGENCIA.

Os custos de veiculacdo deverdo adotar os precos constantes das tabelas cheias dos
veiculos, sem deduc¢éo dos honoréarios de agéncia (descontos de agéncia). Igualmente,
0os custos de producdo externa serdo cobrados pelo valor cheio, sem qualquer
remuneracao devida as agéncias.

Os custos internos (indicados na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Mato Grosso) ndo serdo aplicados no custo da campanha
ficticia.

Observacao

As pecas deverdo ser assinadas com o Slogan: “Perto de vocé para a mudanca
acontecer” e respeitar o disposto no Manual da Marca disponivel em:
http://www.al.mt.gov.br/storage/webdisco/publicacao/1453914585.pdf

ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s
guesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

| — Plano de Comunicacao publicitaria | Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacéao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Il — Capacidade de Atendimento

lll — Repertorio

IV — Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacéo
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A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:
| — PLANO DE COMUNICACAOQ PUBLICITARIA

O Plano de Comunicac¢éo Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, elaborado com base
no briefing e nas orientacdes deste Edital, observadas especialmente as seguintes
previsoes:

| — formatacéo realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9 do Edital
Il — elaboracdo em 02 (duas) vias, quais sejam:
e Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&o ldentificada;

O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao identificada ndo podera ter
informacédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por si s6,
a identificacdo de sua autoria antes da abertura do invélucro n. 2.

e Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada.

O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em
exemplar com o mesmo contetdo da Via N&o Identificada — sem o0s exemplos de
pecas e ou material da Ideia Criativa a que se referem os subitens 6.2.3.2. e 6.2.3.3.
do edital — e conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima
pagina e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

e Raciocinio Basico € um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de
texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante fard& um diagnostico das
necessidades de comunicacgao publicitaria da ALMT, sua compreenséo sobre 0
objeto da licitacao e, principalmente, sobre o desafio de comunicagdo expresso
no briefing.

e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria € um subquesito que devera ser
desenvolvido por meio de texto, grafico elou tabela no qual a licitante
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apresentara as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de
comunicacdo e alcancar os objetivos, geral e especificos, de comunicacao
relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo:

I. explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

Il. explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacédo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

e Ideia Criativa € um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de
campanha publicitiria para a execucdo da sua proposta de Estratégia de
Comunicacéao Publicitaria.

) Todas as pecas e ou material que compdem a campanha
deverdo ser listados em uma relacdo na qual, a critério da
licitante, poderdo ser inseridos comentarios circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das
funcdes taticas que deles se pode esperar.

II) A relacdo devera indicar as pecas e ou material que foram
corporificados nos termos do subitem 6.2.3.3 do Edital.

[ll) Da relacéo de pecas e ou material, a licitante devera escolher e
apresentar como exemplos as pecas e ou material que julgar
mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de
solucéo do desafio de comunicacédo, os quais deverdo observar
as seguintes orientacoes:

i. Ser apresentados sob a forma de:
a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic ou storyboard impresso, para TV e cinema.

il. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos,
independentemente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material,
devendo conter, obrigatoriamente, no minimo: 01 (um) VT de 60 segundos; 01 (um) Spot
de 30 segundos; 01 (um) Anuncio impresso (jornal ou revista); 01 (um) Outdoor; 01 (uma)
Midia digital; 01 (uma) Nao Midia, observadas as seguintes regras:
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a) Cada reducdo e ou variacdo de formato sera considerada como uma peca,;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de andncio para revista, jornal,
tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de
fingers) serd considerada como uma peca, se o0 entendimento da mensagem
depender da leitura do conjunto sequencial e uma peca sozinha ndo transmitir a
mensagem completa da comunicacao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;
e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas;

g)S06 serdo aceitos exemplos de pecas e ou material ndo finalizados.

h)Para a producdo dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas de
video.

i)Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estéticas, além de
trilha, voz de personagens e locucéao.

j)Cada exemplo de peca e ou material devera trazer indicagéo sucinta (exemplos: “cartaz”,

” “ ” 11}

“filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme previséo
do subitem 6.2.5., VIl do Edital, destinada a facilitar seu cotejo com a relacdo de pecas e
ou material a que se refere o subitem 6.2.3.1 do Edital.

k)Os storyboards animados, animatics, prot6tipos e monstros poderdo ser apresentados
em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos universais, a
exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;
. prototipos e monstros, para radio: mp3, wma;
. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

)Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimens@es do involucro n. 1, observado o disposto no
subitem 8.2.2.,11 do edital.

m)Pecas que ndo se ajustem as dimensdes do involucro n. 1 poderéo ser dobradas.

n)As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que néo
prejudique sua leitura- sem limitacéo de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout.
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Estratégia de Midia e Nao Midia € um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

l. justificativa da estratégia e das téticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicacdo publicitaria sugerida pela licitante e em funcao da verba
referencial indicada no briefing

II. simulacdo do plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e
ou material constantes da relagéo prevista no subitem 6.2.3.1 do Edital:

1. Da simulacdo do plano de distribuicdo deverd constar um
resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a — periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
b — quantidades de inser¢ces das pecas em veiculos de divulgacao;

c — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacéo, separadamente por meios;

d — valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacéo;

e — quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e ou material de ndo midia;

f — valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de ndo midia:

2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia
0S meios que nao implicam a compra de espaco e ou tempo em
veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

3. A simulacéo do plano de distribuicdo devera observar ainda as
seguintes condic¢des:

a — 0s precos das inser¢cdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia, vigentes na data de publicagcéo do aviso de licitagéo;

b — deve ser desconsiderado o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

¢ — devem ser desconsiderados os custos internos e 0os honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

FORMATACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

i. O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacao Publicitaria
devera observar a seguinte formatagéo:
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| — Caderno unico, orientacéo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

Il — capa e contracapa em papel Adbranco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em
branco.

[l — conteddo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacéo
retrato;

IV — espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apds titulo e
entretitulos e entre paragrafos;

VII — alinhamento justificado do texto.

VIII — texto enumeracao de paginas em fonte “arial”, cor “automatico”, tamanho “12
Pontos”;

IX — numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos arébicos.

ii. Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria e da relacdo de pecas e ou material prevista no subitem
6.2.3.1. do edital estédo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas, nao
computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas
eventualmente utilizadas apenas para separacdo dos subquesitos.

iii. Os textos, tabelas, gréficos e planilhas da Estratégia de Midia e néo
Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de paginas.

iv. Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia
Criativa deverao ser apresentados:

|. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5. do Edital

Il. adequados as dimensdes do involucro n. 1, cabendo a licitante observar o
disposto no subitem 8.2.2,11 do Edital

v. As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e
Estratégia de Comunicacéo Publicitaria poderao:

| — ser editados em cores;
Il — ter seu conteudo editado com a fonte “arial”’, tamanho “10 pontos”;

Il — ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas
para efeito do subitem 6.2.6 do Edital.
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vi. As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia
de Midia e Nao Midia poderao:

| — ser editados em cores;

Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos,
ndo sendo exigida formatacdo de margem especifica;

[Il — ser apresentados em papel A3 dobrado.

Il — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios
dos quais a licitante discriminara:

I — A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das
Propostas, com a especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as é&reas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio, TV, cinema, internet, producdo grafica,
midia e atendimento;

A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, o0 nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais.

Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento deverdo participar da elaboracdo dos servicos objeto deste Edital,
admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante aprovacao prévia da ALMT.

Il — as instalacdes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que serdo colocados a
disposicéo para a execucao do contrato.

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢cdes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo de
plano de midia;

V — as informacdes de marketing e comunicacédo, as pesquisas de audiéncia e a
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢éo
da ALMT , sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

VI - Os documentos e informacdes que compdem o caderno especifico mencionado

no subitem 6.3.do Edital deveréao ser formatados em orientacdo retrato, em papel A4 ou
A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte “arial’, tamanho “12 pontos”, em
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folnas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante na forma
de seus atos constitutivos.

VII - Nao hé limitacdo de numero de paginas para apresentacdo da Capacidade de
Atendimento.

Il = REPERTORIO

1) O Repertoério sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

2) No caderno especifico do Repertorio deverédo ser apresentadas 10 (dez) pecas e ou
material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua
veiculacao, exposicao ou distribuicdo, observado o seguinte:

| — as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2012;

Il — as pecas eletronica deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

Il — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas).

Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.

IV — as pecas e ou material ndo podem se referir a acfes executadas no ambito de
contratos de prestacdo de servicos de publicidade de que a ALMT seja ou tenha sido
signatario;

V — formatacgao na orientacao retrato, em fonte “arial”, tamanho”12 pontos”, com ou sem o
uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante
na forma de seus atos constitutivos;

VI — edicdo em papel A4 ou A3, preservada, em qualguer hipotese, a compreenséo de seu
conteuldo e a indicacdo das dimensdes originais das pecas neles contidas.

3) Para cada peca e ou material previstos no subitem 6.4.1 do Edital, devera ser
apresentada ficha técnica com a indicacdo sucinta dos problemas que se prop6s a
resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculacdo, mencéao de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

4) A apresentagdo de pecas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem
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6.4.1 do Edital implica, para este quesito, pontuacdo maxima proporcional ao
namero de pecas apresentadas.

5) A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 do edital sera obtida mediante
a aplicacédo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo maxima prevista no
subitem 9.3, Ill do Edital.

6) N&o hé limitacdo de numero de péginas para apresentacdo do Repertorio.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAQ

1) A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacgdo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em
que serdo descritas solugbes bem sucedidas de problemas de comunicacao
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

2) As propostas de que trata o subitem 6.5 do Edital devem ter recebido a autorizacéo
para sua producdo ou terem sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2012.

3) A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuacdo maxima prevista no
subitem 9.3,V do edital.

4) Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e néo
podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacdo de
servicos de publicidade de que a ALMT seja ou tenha sido signatario.

5) A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

6) Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdo do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou
funcao.

7) Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material —
ndo computados no limite de péaginas a que se refere o subitem 6.5 do edital —
independentemente do meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que,
se incluidos:

| — as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

Il — as pecas graficas poderédo integrar o caderno especifico mencionado no subitem 6.5 do
Edital, ou serem apresentadas separadamente (soltas), preservadas, em qualquer
hipotese, a compreenséo de seu conteudo e a indicacdo de suas dimensdes originais: Se
apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderéo ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou néo.
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lll — para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de producéo e/ou veiculagéo.

8)Os documentos e informa¢des que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 6.5 do Edital deverao ser formatados em orientacao retrato, em papel A4, com ou
sem o0 uso de cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
guem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seu atos constitutivos.

9) Qualquer pagina com os documentos e informacfes do caderno especifico podera
ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no
subitem 6.5 do Edital, o papel A3 serd computado como duas paginas de papel A4.

ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO

1) A Proposta de Preco devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo 04
do Edital, informando o percentual de honorario incidente sobre o preco dos
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes (i) a producéo e a
execucao técnica de peca e ou material, assim como (i) ao planejamento e a
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracédo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacédo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias e o desconto a ser concedido
nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso, nos termos
do art. 11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que destina-se a atender o disposto
no paragrafo 3° do art. 44 e inciso Il do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a
inexequibilidade do contrato administrativo que vier a ser firmado:

| - ndo serd aceito percentual de honoréarios superior a 15% (quinze por cento) sobre
servigos externos de produgéo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicacgédo publicitaria;

Il — ndo sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso;

[l — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

IV — o percentual de honorarios , assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do
contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro, omisséo ou qualquer
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outro pretexto;

V — o percentual de honorarios e 0s custos internos propostos deverdo contemplar todos
0sS custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execucdo dos servicos
objeto desta licitacdo, tais como despesas com pessoal, administracdo e encargos
(obrigacdes sociais, impostos, taxas, etc);

VI — os honorarios propostos deverdo observar o item 15.7 do edital.

VII — A Proposta de Preco devera ter declaracéo da licitante:

2)
a)

b)

3)

4)

5)

a) Comprometendo-se a envidar esforcos no sentido de
obter as melhores condicbes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de servicos
especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo a ALMT as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes
alusivas a direitos autorais

A Proposta de Preco devera ser:

datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos.

firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o
julgamento a ter mais de um resultado.

Serdo analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

A classificacdo das Propostas de preco observard& a ordem crescente dos
percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que
receber maior pontuacdo, referente ao percentual de honorérios relativos (i) a
producdo e a execucdo técnica de peca e ou material, assim como (i) ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacéo e
de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre o0s
resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (ii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de
percentual de descontos sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso.

O prazo de validade da Proposta de Preco deverd ser de, no minimo, 90 (noventa)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitacdo, indicada na epigrafe
deste Edital.
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DISPOSICOES GERAIS

1) A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao acondicionada em trés
invllucros distintos, conforme subitens 8.2, 8.3 e 8.4 do edital e a Proposta
de Preco, no invélucro n. 4, conforme item 7 do edital, na data, hora e local
indicados no topico “reunido de licitagdo” do predmbulo deste Edital:

i. O invélucro n. 1 sera padronizado e fornecido pela ALMT mediante
solicitacdo formal da licitante a Comissdo pelo e-mall
sgel@al.mt.gov.br............. ou de segunda a sexta-feira, das 08h00 as
14h00, no endereco Av. André Antdnio Maggi, n°® 06- Setor A- CPA-
Cep 78049-901 Cuiaba/MT.

O invllucro n. 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara
recibo, no qual constardo os seguintes dados da empresa: nome empresarial, CNPJ,
endereco, telefone e email.

ii. Os invélucros n.2, n. 3 e n. 4, serdo providenciados pela licitante e
deverdo ser adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolaveis quanto as informacdes de que tratam até a sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n. 5, contendo os documentos de Habilitacéo, devera ser entregue
em sessao publica especifica, nos termos do item 10.

2) INVOLUCRON. 1

No invélucro n. 1, invélucro padronizado fornecido pela ALMT, devera estar
acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada,
de que trata o subitem 6.2, caput e inciso Il, “a” do Edital.

I O involucro n. 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

il. Para preservar, até a abertura do invélucro n. 2, o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicacédo Publicitaria, o invélucro n. 1
nao podera:

a)Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si S0,
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do involucro n. 2

b) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacédo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do involucro n. 1, a fim de evitar que
qualquer dano ou deformag&o venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2.do Edital o
impedimento em participar desta licitagéo.

62




ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

“Missdo: Legislar em defesa da sociedade, fiscalizar os atos do Poder Executivo, otimizar as forgas internas
e ampliar a interlocucao entre 0s parlamentares e a comunidade”.

3) INVOLUCRON. 2

a. No invllucro n. 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via Identificada, que trata o subitem 6.2, caput e inciso Il, “b”,
sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa.

b. O invélucro n. 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N. 02
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIAN. ..........
EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

4) INVOLUCRON. 3

a.No invélucro n. 3, deverao estar acondicionados os cadernos especificos,
documentos e informacdes referentes a Capacidade de Atendimento, o
Repertério e os Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacgédo, de que
tratam os subitens 6.3 a 6.5 do edital.

b.O invélucro n. 3 deveréa estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N. 03

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPER]’()RIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIA N. ..o,

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

c. O involucro n. 3, assim como os cadernos especificos, documentos e
informacbes que o compde nao poderdo ter informacdo, marca, sinal
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao ldentificada e que possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do invélucro n. 2.
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5) INVOLUCRO N. 4

O involucro n. 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagéo:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N. 04

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

CONCORRENCIA N. w.oiiiiiiiienirenesiee e

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS
1)O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes ser4 o de
TECNICA E PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45,
paragrafo 1°, Il e 46, paragrafo 2°, incisos | e Il da Lei 8.666/93, sendo que é
estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso 0,30 para a
Proposta de Preco.

2) O julgamento das Propostas Técnicas sera realizada pela Subcomissao
Técnica, prevista no item 11 do edital, que julgara conforme os seguintes
atributos dos quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante:

| — PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

1) Raciocinio Basico — a acuidade de compreenséao sobre:
a) As caracteristicas gerais da Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso;

b) As funcbes e o papel da ALMT nos contextos social, politico e econémico;
c) A natureza, a extenséo e a qualidade das relacdes da ALMT com seus publicos;
d) Os desafios de comunicacdo a serem enfrentados pela ALMT,;

e) As necessidades de comunicagdo da ALMT no cumprimento do principio
constitucional da Publicidade.

2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria
a) Adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a hatureza e a
qualificacdo da ALMT e ao desafio de comunicacéo;

b) Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
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f)

f)
)

h)

)

do partido teméatico e do conceito propostos;

Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacdo da ALMT com seus publicos;

Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugcéo do desafio de comunicagéo;

Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao da ALMT, o
desafio de comunicacdo a ser enfrentado, seu publico, os objetivos, geral e
especificos, de comunicacgdo e a verba disponivel.

3) Ideia Criativa
Adequacéo ao desafio de comunicacéo;

Adequacéo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
Adequacéo ao universo cultural do publico-alvo;

Multiplicidade de interpretacfes favoraveis que comporta;

Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;
Simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

Pertinéncia as atividades de comunicacdo da ALMT , assim como sua
inser¢éo nos contextos social, politico e econdmico;

Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos
exemplos de pecas e ou material apresentados;

Exequibilidade das pecas e ou do material;

Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios
e aos publicos propostos.

4) Estratégia de Midia e Nao Midia

Conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo do publico-alvo;
Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material
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em relacdo aos dois subitens anteriores (9.2,1,d,”i” e “ii” do Edital);

d) Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacao préprios da ALMT ;

e) Economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo das pecas e ou do material;

f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

I — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

1) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus
produtos e servigos no mercado;

2) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

3) Adequacéo das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a
estratégia de comunicacao publicitaria da ALMT;

4) Adequacdo das instalacfes, da infraestrutura e dos recursos materiais
que estardo a disposicao da execucao do contrato;

5) Operacionalidade do relacionamento entre a ALMT e a licitante,
esquematizado na proposta;

6) Relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacéao,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da ALMT, sem
onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

Il —- REPERTORIO

1) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a
resolver;

2) Qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material,
3) Clareza da exposicao das informacdes prestadas.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

1) Evidéncia de planejamento publicitario;

2) Consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e
solucéo;
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3) Relevancia dos resultados apresentados;

4) Concatenacao logica da exposigéao.

5) PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA - A nota da Proposta Técnica
esta limitada ao méximo de 100 (cem) pontos e serda apurada
considerando as seguintes pontuacdes maximas de cada quesito e
subquesito:

| — Plano de Comunicacédo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco)
a) Raciocinio Basico: 5 (cinco);
b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria: 20 (vinte);
c) ldeia criativa: 25 (vinte e cinco);
d) Estratégia de Midia e Ndo Midia — 15 (quinze).
Il — Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
Il — Repertério: 10 (dez)
IV — Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao: 10 (dez)

6) Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a
cada um dos quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacdo maxima
prevista no item 9.3.do Edital, obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

7) A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos
atribuidos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomisséo
Técnica.

8) A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for
superior a 20 (vinte) por cento da pontuacdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagfes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste
Edital.

9) Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do
guesito ou subquesito, os membros da Subcomisséo Técnica, autores das
pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razoes
que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou a
subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros da
subcomissao e passard a compor o processo desta licitagao.
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10)A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
11)Sera desclassificada a licitante que:

| — ndo observar as determinacdes e as exigéncias deste Edital;

Il - Obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua
Proposta Técnica;

Il — ndo alcancar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de
70 (setenta) pontos;

IV — tentar influenciar a Comissédo ou a Subcomisséo Técnica no processo de
julgamento das Propostas.

12)Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da
Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas,
observadas as condi¢cdes minimas indicadas no subitem 9.4., Il e Ill do
Edital.

13)Se houver empate que impossibilite a identificagdo automética das
licitantes mais bem classificadas nesta fase, seréo assim consideradas as
gue obtiverem as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos subquesitos
Ideia Criativa, Estratégia de Comunicacao Publicitéaria, Estratégia de Midia
e Nao Midia e nos quesitos Capacidade de Atendimento, Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacao e Repertorio.

14)Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na
prépria sessdo prevista no subitem 12.9 do edital ou em ato publico
marcado pela Comisséo, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

15)Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas
Técnicas as licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

1) Na sessao publica designada pela Comissdo de Licitacdes serdo abertos os
Invélucros n. 4 — Proposta Comercial — que serao rubricadas pela Comissao de
Licitacdo e pelas agéncias presentes.

2) Feita a classificagdo das Propostas Comerciais, seréo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorérios sobre (i) a producdo e a execucgédo técnica de pega e ou
material, assim como (ii) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geragcdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgac&do nos quais serdo difundidas as pecas e acdes
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publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem
realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacéo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias, fixados nos limites estabelecidos no item 7 do edital:

Pontos Percentual de honorarios
20 8%
15 De 9% a 10%
12 De 11% a 12%
10 De 13% a 14%
05 15%

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso, fixados nos limites estabelecidos no
quesito 7.1:

Pontos Desconto sobre a tabela
de custos internos
20 50%
15 45% a 49%
12 40% a 44%
10 35% a 39%
05 30% a 34%

c) Serado consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as
maiores pontuacoes através da formula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 — Pontuacédo aplicada ao Percentual sobre honorarios de producéo
externa

D2 — Pontuacédo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso

NEFPC = D1 + D2
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2

JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA
PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE
PRECOS

1) A Pontuacdo Final sera obtida através da formula abaixo, conforme
previsto no art. 46, paragrafo 2°, incisos | e Il da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)
PF = Pontuacao final
NFPT = Pontuacao relativa a proposta técnica

NFPC = Pontuacéo relativa a proposta comercial

2) Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
guesitos da proposta técnica, na seguinte ordem:

i.Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
ii.Ideia Criativa;
iii.Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia

3) Apoés a utilizacdo do critério de desempate disposto no item 9.9.1 do Edital,
persistindo o empate, a decisao se fara através de sorteio.

4) Nao se considerara qualquer oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

5) N&o se admitira proposta que apresente precos simbalicos, irrisorios ou de valor
zero, incompativeis com os precos de mercado.

6) Serado consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes
mais bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média
ponderada, entre as Propostas Técnicas e de Precos - observado o disposto no
subitem quesito 9.9 do Edital.

7) As 05(cinco) primeiras melhor classificadas e que cumprirem as exigéncias do
edital quanto a apresentacdo dos documentos de habilitacdo, atenderdo os
trabalhos destinados a ALMT, sempre adotando-se o procedimento de selecao
interna a que alude o paragrafo 3° do art. 2° da Lei 12.232 e que atenderdo, de
forma global, os trabalhos destinados a Assembleia Legislativa.
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ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

1) As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas
deverdo entregar os Documentos de Habilitacdo no dia, hora e local estipulados
pela Comissao.

2) A licitante classificada no julgamento final das Propostas que ndo apresentar 0s
Documentos de Habilitagdo, na referida sesséo sera alijada do certame, exceto
diante da ocorréncia de que trata o subitem 10.10 do Edital.

3) Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no invélucro n. 5,
que deverd ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N. 5
ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CONCORRENCIA N. ..coovrviiririninienen.

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante)

4) O invélucro n. 5 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

5) Documentos de Habilitacdo deverdo ser apresentados em uma U(nica via,
acondicionados em caderno Unico, ter todas as suas paginas numeradas e
rubricadas por representante legal da licitante, a partir da primeira pagina
interna, e deverao ser apresentados:

| — em original ou
Il — sob a forma de publicacdo em 6rgéao da imprensa oficial, ou
[l — em coépia autenticada por cartério competente, ou

IV — em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia
pela Comissao, no ato da abertura dos Documentos de Habilitacéo.

Atencdo: SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cbes de anélise por
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parte da Comisséao.

6) Os documentos referentes & HABILITACAO JURIDICA séo:

| — cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
Il — registro comercial, em caso de empresa individual;

[ll — ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, em
se tratando de sociedade empresaria e, no caso de sociedade por acoes,
acompanhado dos documentos de elei¢cdo de seus administradores;

Os documentos deverdo estar acompanhados de suas alteracdes ou da respectiva
consolidacdo e deles devera constar, entre 0s objetivos sociais da licitante, a
execucao de atividades da mesma natureza ou compativel com o0 objeto desta
Concorréncia;

IV — inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedade simples, acompanhada de
prova da Diretoria em exercicio;

V — decreto de autorizag¢do de funcionamento no Pais, em se tratando de empresa ou
sociedade estrangeira e ato de registro ou autorizacao para funcionamento expedido
pelo 6érgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

7) Os documentos referentes a REGULARIDADE FISCAL e TRABALHISTA séo:

| — prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

Il — prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel,
relativa ao domicilio ou a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto da licitacéo;

Il — Prova de Regularidade com a Fazenda Federal, que devera ser comprovada
através da apresentacdo de Certiddo de Regularidade de Tributos e Contribuicbes
Federais e Certiddo de Regularidade quanto a Divida Ativa da Unido, expedidas pela
Secretaria da Receita Federal e Procuradoria da Fazenda Nacional;

IV — Prova de Regularidade relativa a Previdéncia Social — INSS;

V — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo — FGTS;

VI — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, emitida pelo Superior Tribunal
do Trabalho (www.tst.jus.br);

VII — Certiddo Negativa de Débito de competéncia da Procuradoria Geral do Estado do
respectivo domicilio tributario;
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VIl — Prova de regularidade com as Fazendas Municipal e Estadual, expedidas por
orgados das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;

i. Seréa considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as
Fazendas Publicas ou com a Seguridade Social esteja com a
exigibilidade suspensa;

ii. Serao aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

iii. Serd considerada como vélida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emissdao, a certiddo que
nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacao
especifica indicativa de prazo distinto.

8) Os documentos referentes & QUALIFICACAO TECNICA séo:

| — certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento de que trata a Lei
12.232/2010, art. 4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrédo (CENP);

Il — declaracéo(oes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado,
gue ateste(m) que a licitante presta(ou) ao declarante(s) servico de publicidade, cujas
atividades sejam compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no
minimo, pelas atividades descritas no subitem 1.1 do Edital;

9) A QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA ser4 comprovada mediante
apresentacao:

| — de certiddo negativa de faléncia e concordata/recuperacao judicial e extrajudicial
expedida pelo distribuidor da_sede da pessoa juridica;

a) No caso de pracas com mais de um cartorio distribuidor, deveréo ser apresentadas
as certiddes de cada distribuidor;

b) Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissédo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislagédo especifica indicativa de prazo distinto;

Il — do Balango Patrimonial e Demonstragbes Contabeis do ultimo exercicio social,
vedada a substituicdo por balancetes ou balangos provisorios.

lIl - As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de 1 (um) ano
deverdo apresentar o balanco de abertura ou intermediario, conforme o caso;

IV - Os balangos patrimoniais e demonstracdes contabeis deverdo ser apresentados
de acordo com a legislacdo e normas contabeis que regem a matéria.
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V - O patrimbnio liquido podera ser atualizado pelo IGPM-FGV quando o balanco
estiver encerrado a mais de 3 (trés) meses da data da licitacao.

VI - A licitante devera comprovar que possui, ha data do recebimento do involucro n.

| — indice de Solvéncia Geral — ISG, Indice de Liquidez Corrente — ILC e indice de
Liguidez Geral — ILG maiores que 1,0 (um):

Il - Para a comprovagdo do Patriménio Liquido e indices contébeis, o calculo sobre
0 balanco patrimonial e demonstracdes contdbeis do ultimo exercicio social devera ser
realizado pela licitante e confirmado pelo responséavel por sua contabilidade, mediante sua
assinatura e a indicacdo do seu nome e do seu numero de registro no Conselho Regional
de Contabilidade.

Il - A licitante que tiver apresentado resultado igual ou menor que 1 (um), no
calculo do ISG, ILC e ILG devera comprovar patriménio liquido minimo igual ou superior a
R$ 420.000,00 (quatrocentos e vinte mil reais), correspondente a 1% sobre o valor da
verba estimada para esta concorréncia.

IV - Nos célculos envolvendo moeda (R$), caso sejam necessarios
arredondamentos, a segunda casa a direita da virgula, correspondente aos centavos, sera
arredondada para cima, quando na ocorréncia de uma terceira casa, esta for maior ou
igual a 5 (cinco).

10)A licitante também deverd incluir no involucro n. 5 declaracdo elaborada
conforme modelo do ANEXO 03, afirmando:

| — conhecimento do instrumento convocatorio;
Il — atendimento ao art. 27, inciso V , da Lei 8.666/93;
IIl — inexisténcia de impedimento para a participacao;

IV- elaboracé&o independente de proposta.

11)O CNPJ da licitante devera ser o mesmo compreendido no cadastro junto a
Prefeitura da cidade na qual esta inscrita como contribuinte do ISS e ou em
todos os documentos de habilitacdo, ndo sendo permitido uso de documentos
pela matriz, quando emitidos para a sua filial e vice-versa.

12)Excetuam-se da restricdo a que se refere o subitem 10.8 do Edital os
documentos que, pela propria natureza, forem comprovadamente emitidos
somente em nome da matriz ou da filial.
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

13)Nao serdo aceitos “protocolos de entrega” ou “solicitagdo de documentos”
expedidos por quaisquer 6rgaos, em substituicdo aos documentos exigidos neste
Edital.

14)A licitante que se alegar desobrigada de apresentar qualquer dos documentos de
habilitacdo devera inserir no involucro n. 5 declaracdo ou certificado expedido
por 6rgdo competente ou legislacdo em vigor que comprovem essa condi¢ao.

15)A verificagdo pela Comissdo nos sites oficiais das entidades emissoras de
certiddes constitui meio legal de prova.

16)Serdo consideradas habilitadas as licitantes classificadas que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no Edital.

SUBCOMISSAO TECNICA

Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao, na forma do art. 10 da
Lei 12.232/10, com excec¢do da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagéo, publicidade ou
marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que um dos membros da
Subcomisséo Técnica ndo terd vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com a ALMT. realizada por sorte

A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica foi realizada por sorteio em
sessdo publica que foi realizada no dia 14/11/2017, entre os nomes de uma relacao
que teve 10 (dez) integrantes, previamente cadastrados pela ALMT, atendendo o
disposto no art. 10 da Lei 12.232/2010.

A relacdo de nomes foi publicada no Diario Oficial Eletrbnica, n°. 191 do dia
30/10/2017 e, portanto, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que foi
realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado pbéde impugnar pessoa integrante da relacdo de nomes,
mediante a apresentacdo de justificativa a Comissdo, mas que incorreu qualquer
impugnacao no prazo legal.

Admitida a impugnacao se tivesse ocorrido, o impugnado teria o direito de abster-se
de atuar na Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da
deciséo da autoridade competente.

A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicaria, se necessario, na elaboracéo e
na publicagéo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto no item
11 do Edital.

Seria necessario publicar nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois
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da impugnacéo restasse inferior ao minimo exigido no subitem 11.3 do Edital.

9) S6 seria admitida nova impugnacdo a nome que viesse a completar a relacdo
anteriormente publicada.

10)A sessao publica para o sorteio foi realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 11.3.1 do Edital e a
possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

11)O sorteio, processado pela ALMT, foi realizado em duas etapas, objetivando o
sorteio de 01 (um) membro que ndo possuia vinculo com a ALMT e 02 (dois)
membros que possuiam vinculo com a ALMT, cujo resultado foi divulgado no Diario
Oficial do Estado n® 27.144 no dia 16/11/2017.

12)Nao tendo havido qualquer impugnacéao, os profissionais que compuseram a relacao
publicada na imprensa oficial foram sorteados e passaram a compor a Subcomissao
Técnica, que realizara a avaliacao e a pontuacdo das Propostas Técnicas a serem
apresentadas neste certame.

13)Além das demais atribuicBes previstas no Edital, caber4 a Subcomissédo Técnica,
guando solicitada pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de
licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

RECURSOS ADMINISTRATIVOS

1) Dos atos decisorios ou que resultem aplicacdo de penalidade cabe recurso,
interposto na forma impressa, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar da
intimagé&o do ato ou da lavratura da ata.

i. A intimacdo dos atos decisérios sera feita mediante publicacdo na
imprensa oficial, salvo para as decisbes sobre o recebimento e
julgamento das propostas e sobre a habilitacdo ou inabilitacdo de
licitantes, se presentes 0s prepostos das licitantes no ato em que foi
adotada a decisdo, quando podera ser feita por comunicagdo direta
aos interessados e lavrada em ata.

ii. A intimacdo da aplicacdo da penalidade sera realizada por notificacao
direta a licitante.

2) O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitacdo ou
inabilitacdo de licitantes tera efeito suspensivo, e o seu acolhimento importara
a invalidac&o apenas dos atos insuscetiveis de aproveitamento.

i. A Comissao podera, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao
recurso contra os demais atos.
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3) A continuidade da reunido de licitacdo, no caso de interposicdo de recurso,
sera comunicada aos interessados por e-mail.

4) Os recursos interpostos serdo comunicados as partes interessadas, que
poderdo apresentar contrarrazdes no prazo de 5 (cinco) dias uteis a partir do
término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas dos elementos
indispensaveis a defesa dos seus interesses.

5) O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou
o ato recorrido, que podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 5 (cinco)
dias Uteis, ou, neste mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado,
para decisao.

6) Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante
nao habilitado legalmente ou néo identificado no processo para responder
pela licitante ndo serdo conhecidos.

7) E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatorios, sujeitando-se a autora as sancfes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°® 8.666/1993.

PENALIDADES

1) Ensejara a aplicacao de multa no percentual de 0,5% (meio por cento)
sobre a estimativa de despesas previstas no subitem 16.1 do Edital,
sem prejuizo da aplicacdo de outras penalidades previstas na Lei
8.666/93, a licitante que, convocada dentro do prazo de validade de
sua proposta:

| — recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

Il — ndo atender as condi¢cdes previstas no subitem 15.2 do Edital, inviabilizando a
contratacao.

2) A multa deverd ser recolhida para a Assembleia Legislativa, no prazo
de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimag&o, sob pena de execugéo
judicial.

3) O disposto no subitem 14.1 do edital ndo se aplica as licitantes
remanescentes convocadas na forma do subitem 15.3.1 do edital.

4) Ensejard a aplicacdo de suspensao temporaria de participacdo em
licitagdo e impedimento de contratar com a ALMT, pelo periodo de 6
(seis) meses até 2 (dois) anos.:
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| — recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.

Il — ndo manutencéo das condi¢des de habilitacéo;

IIl — prética de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitacao;

IV — condenacao definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

V — prética de atos ilicitos, demonstrando n&o possuir idoneidade para contratar com a
Administracéo.

1)

2)

3)

4)

5)

5) A penalidade de suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar podera ser aplicada sem prejuizo da
aplicacao da multa prevista no subitem 14.1 do edital.

6) Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaracdo de
Inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica, na
forma do Inciso IV e paragrafo 3° do art. 87 da Lei 8.666/93, que sera
proposta ao Secretario da Secretaria de Comunicacdo da Assembleia
Legislativa, na ocorréncia dos casos do artigo 88 da mesma Lei.

7) Nao serédo aplicadas penalidades na ocorréncia de casos fortuitos,
forca maior.

CONTRATACAO

A contratacdo serad formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja
assinatura as licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 10 (dez) dias Uteis contados
a partir do recebimento da respectiva convocacao da ALMT.

Como condicao para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposicdes
previstas neste Instrumento, a licitante adjudicataria devera apresentar
documentacdo exigida na habilitacdo, porventura vencida apos a reunido de
licitag&do, devidamente atualizada

A recusa em assinar o contrato ou o ndo atendimento das condi¢cbes previstas no
subitem 15.2 do edital implica a decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo
da aplicacdo de penalidades previstas no item 14 do edital.

A decadéncia do direito a contratacdo autoriza a ALMT a , independentemente de
qualquer aviso ou notificagdo, revogar a licitacdo, ou convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacédo, observado o subitem 2.6 do edital, para,
atendendo ao subitem 15.2 do edital, assinar o contrato em igual prazo e nas
mesmas condi¢Oes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar o
contrato.

N&o se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem
15.3 do edital.
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6) As licitantes adjudicatarias terdo o prazo de 20 (vinte) dias, contados da data da
publicacdo do extrato do contrato na imprensa oficial, para apresentarem a garantia
prevista no item 17 do edital.

7) Integrara o contrato a ser firmado, independentemente de transcricéo, as condi¢cdes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pelas
licitantes adjudicatarias que tenham servido de base para o julgamento desta
Concorréncia.

8) O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado,
na forma da lei, e a vigéncia maxima de 60 (sessenta) meses.

9) A remuneracdo a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos
consoante 0s precos estabelecidos em sua Proposta de preco.

10)A forma e as condi¢cGes de pagamento sdo as constantes da minuta do contrato.

11)As agéncias deverdo centralizar o comando da publicidade da ALMT em Cuiaba,
comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do
contrato, que possuem nesta cidade estrutura técnica operacional compativel e
suficiente para atender aos fins e objetivos do instrumento celebrado.

12)As AGENCIAS disponibilizardo equipe técnica para atendimento exclusivo da ALMT.

RECURSOS ORCAMENTARIOS

1) A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta
estimada em R$ 42.000.000,00 (Quarenta e dois milhdes de reais) pelos
primeiros 12 (doze) meses e serd executada de acordo com o previsto nos
subitens 1.1 e 1.2 do edital.

2) As despesas correrdo por conta da Dotacdo codificada: Projeto/Atividade:
2014; Fonte:100.; Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00.00; Subelemento de
Despesa: 88 ; Valor Estimado: R$.42.000.000,00 (.quarenta e dois milhdes
de reais), do orcamento vigente e a correspondente rubrica dos orgcamentos
dos exercicios seguintes. A Assembleia Legislativa se reserva o direito de, a
seu juizo, utilizar ou nédo a totalidade dos recursos previstos.

GARANTIA

1) No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, cada licitante vencedora
devera apresentar garantia, em favor da ALMT, correspondente a 1% (um por
cento) da estimativa de despesas (subitem 16.1.).

2) A garantia devera ser prestada nos termos da Clausula Décima Primeira do
contrato em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei 8.666/93, a escolha
das licitantes adjudicatérias.
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DA METODOLOGIA

Apoés a contratacdo das Agéncias de publicidade e propaganda vencedoras do
Certame licitatorio, serda instituido o procedimento de selegéo interna, conforme resolucéo
a ser publicada na imprensa oficial, para a execucdo das acOes de comunicacéo
publicitaria objeto deste projeto basico.

PRAZO DE EXECUCAO

O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n°
8.666/93 e alteracbes subsequentes.

CONDICOES DE PAGAMENTO

Os pagamentos serdo realizados apds o0s servigos prestados, por campanha, apos
a devida prestacdo de contas pela Agéncia e atestado de conformidade realizado pela
Secretaria de Comunicagédo, responsavel pela fiscalizacdo dos servicos, devidamente
acompanhado de Regularidade Fiscal:

a) Prova de Regularidade com a Fazenda Federal, que devera ser comprovada
através da apresentacao de Certiddo de Regularidade de Tributos e Contribuicbes
Federais e Certiddo de Regularidade quanto a Divida Ativa da Unido, expedidas
pela Secretaria da Receita Federal e Procuradoria da Fazenda Nacional;

b) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de
Servico — FGTS;

c) Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT, emitida pelo Superior Tribunal
do Trabalho (www.tst.jus.br);

d) Certiddo Negativa de Débito de competéncia da Procuradoria Geral do Estado do
respectivo domicilio tributario;

e) Prova de regularidade com as Fazendas Municipal e Estadual, expedidas por
orgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver
localizada a sede da licitante;

i. Sera considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as
Fazendas Publicas ou com a Seguridade Social esteja com a

exigibilidade suspensa;
ii. Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

iii. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados a partir da data da respectiva emisséo, a certiddo que nao
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apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo
especifica indicativa de prazo distinto.

Responsavel pela ELABORACAO: Responsavel pela VALIDACAO:
Ricardo Sardinha Clemente Rosimeire Cezar Reis Felfili
Gerente de Marketing Secretaria de Comunicagéo Social
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ANEXO 02
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

OBJETO: Representacdo na licitagdo promovida pela Assembleia Legislativa do Estado de Mato
Grosso

CONCOITENCIA N, e eeeeeaees

Por meio da presente carta, credenciamos o(a) Sr.(a)
.............................................................................. , portador (a) da Cédula de Identidade n.
....................................... e CPF.......cocceiveivvieveeveseeeeenen.. @ participar da Licitacdo instaurada

pela Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso, na modalidade de concorréncia n.
xxx/20..., na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe poderes para
pronunciar-se  em nome da  EMPreSa ..o ,  CNPJ
.............................. , bem como retirar editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitacéo,
participar de sessfes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas
atas, registrar ocorréncias, formular impugnac@es, interpor recursos, renunciar ao direito de
recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e praticar todos os demais atos inerentes
ao certame.

OUTORGANTE

Carimbo/CNPJ e assinatura do Representante Legal da empresa

Identificacdo do Cargo/Funcdo do Firmatario.
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ANEXO 03
MODELO DE DECLARACAO

Referéncia: Licitacdo promovida pela Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso

Concorréncia n. xxx/20..

EMPresa ... inscritano CNPJI N. ..., por intermédio de
seu representante 0(a) Sr(A) ...coccovveverieerieeieiiiese e , portador (a) da Carteira de
Identidade RG. N. .....coovviviiiiiiiiee e, € do CPF. .o , DECLARA

sob as penas da Lei:

1) Conhecimento do instrumento convocatorio; ter recebido o involucro n. 1, assim como
todos os documentos e informacgdes necessarios a participacdo na Concorréncia, conhecendo e
acatando as condi¢Ges para o cumprimento das obrigacdes objeto da licitacéo;

2) Atendimento a Lei 8.666/93: que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho
noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos:

() Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na condicao de aprendiz.
(em caso afirmativo, assinalar).

3) Inexisténcia de impedimentos para a participacao:

Que ndo incorre em nenhum dos casos relacionados no item 2.2. deste Edital.

4) Elaboracdo independente de Proposta:
a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;

b) Que a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa
Concorréncia ndo foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante
potencial ou de fato da desta Concorréncia, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa;

¢) Que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a
participar ou ndo da referida licitacéo;

d) Que o contetdo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo
sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com
qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia antes da
adjudicacdo do objeto da referida licitacdo; e
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e) Que o contetido da proposta apresenta da para participar dessa Concorréncia ndo
foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido
de qualquer integrante da Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso antes da
abertura oficial das propostas.

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO.
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ANEXO 04
MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Licitacdo promovida pela Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso

Concorréncia n. xxx/20....

Nome empresarial da lICITANTE: ...,

N P N e

Endereco, telefone € e-Mail: ........cooiiiiiiiii e

Validade da proposta .................. (cerreerreee e )dias (no minimo 90 dias), a
partir da data de sua apresentacéo.

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. xxx/20.....
promovida pela Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso, serdo cobrados os seguintes
honorarios:

a) Honorarios de ....... 90 (cereeeererereeenenieens ) sobre os custos (i) & producdo e a execucgdo

2)

b)

técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execugdo de pesquisas
e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acBes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii)
a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

Em decorréncia dos trabalhos de criacdo e producdo interna, sera aplicada a Tabela
Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso, com um desconto de ................. L T CPTRRRR por
cento);

O preco proposto contempla todos o0s custos e despesas necessarios a plena execucdo do
servico, tais como de pessoal e de administracdo e todos os encargos (obrigagdes sociais,
impostos, taxas, etc) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagdo, nada mais sendo
licito pleitear da Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso a esse titulo.

Declaramo-nos cientes de que a Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso

procederd & retencdo de tributos e contribuicdes nas situagdes previstas em lei.
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3) O desconto de agéncia ou honorarios de midia serd pago a agéncia que intermediar a
compra de espago/tempo publicitérios, pelos Veiculos de Comunicagéo, na base de 20% sobre o
valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura contra a
Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso correspondente a chamada “parte liquida”,
correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitird os restantes 20% contra a
Assembleia Legislativa, deduzido o valor equivalente a 5% (cinco por cento) a titulo de repasse
do desconto de agencia a Assembleia Legislativa, na forma das Normas Padrdo da Atividade
Publicitaria e de seu Anexo B.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Nona da minuta de contrato (ANEXO 06).

Cuiaba, ............. A oo, de 201.....

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNCAO DO FIRMATARIO

Observacdo: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.

86



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

“Missdo: Legislar em defesa da sociedade, fiscalizar os atos do Poder Executivo, otimizar as forgas internas
e ampliar a interlocucao entre 0s parlamentares e a comunidade”.

ANEXO 05
DECLARACAO DE CAPACIDADE TECNICA

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNPJ da licitante), estabelecida a
(endereco da licitante), fornece(u) executa(ou) para (nome e CNPJ da empresa emitente),
estabelecida a (endereco da empresa emitente), no periodo de ..... .. Lo a
...... lcid............ 0(S) servico(s) abaixo especificado(s), de forma adequada, atingindo
plenamente os objetivos por nds desejados:

SERVICOS: (como tal definidos no art. 2° e no seu pardgrafo 1° incisos | e Il,da Lei
12.232/2010).

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE

Atencdo: ndo serdo aceitas declaragdes emitidas para agéncias de propaganda ou para suas
respectivas filiais, que ndo sejam aquelas que efetivamente tenham assinado o contrato com
a emitente.
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ANEXO 06

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N.xxx./20.... PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE.

A ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO, por intermédio da
SECRETARIA DE COMUNICACAO DA ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE

MATO GROSSO, inscrita no CNPJ sob o n.0 ... com sede a Rua .......ccceeuveeeee. , CEP
.............................. (CIDADE) , neste ato representada pelo Senhor ...,
brasileiro, portador do RG .........cccecvevviinnnns e do CPF N e, , encontradigo no

mesmo endereco, doravante denominado CONTRATANTE, doravante também denominada
Assembleia Legislativa ou ALMT e de outro e, de outro lado, as Agéncias de Publicidade

.................................................................. , inscrita no CNPJ.MF sob n. ...........c.cceeeeeeee,, COM
sede em .....cccceeveeiieieenen, , doravante denominada simplesmente CONTRATADA, por seu(s)
representante(s) 1egal(iS) .....cccoevevieeveiieiieece e carteira de identidade RG. N.
.............................. e CPF. N .. €.(demais agéncias)
................................................................. , inscrita no CNPJ.MF sob n. .........cccceeeeveveee.,, COM
SEde BM ..ovvvvcieeeeeieee e , doravante denominadas, em conjunto, CONTRATADAS, resolvem

de comum acordo firmar o presente CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, doravante designado simplesmente CONTRATO, que serd regido pelas
seguintes clausulas:

1. CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1. O presente instrumento tem origem na Concorréncia n. 001/2017 a qual se encontra
vinculado, e tem por objeto a contratagdo da prestacao de servigos de publicidade a Assembleia
Legislativa do Estado de Mato Grosso

1.1.1. Compreendem os servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepgéo,
a criagcdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a
distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicagao.
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1.1.1.1. Também integram o objeto deste CONTRATO, como atividades complementares,
0s servicos especializados pertinentes:

| —a producéo e a execucdo técnica das pecas e projetos criados;

Il —ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento relacionados a determinada acdo publicitaria;

I11- & criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acGes
publicitarias desenvolvidas.

1.1.1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 1.1.1.1.,11,
terdo a finalidade de:

| — gerar conhecimento sobre o mercado ou o0 ambiente de atuacdo da Assembleia Legislativa, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

Il — aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacao de mensagens;

Il — possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusédo de
matéria estranha ou sem pertinéncia teméatica com a a¢do publicitaria.

1.2.  Na&o estdo abrangidas por esta contratacdo as atividades de promocao, patrocinio, relagcdes
publicas, assessorias de comunicacdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a
realizacdo de eventos festivos.

1.2.1. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.2 o patrocinio de
midia — assim entendidos os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de divulgacdo — e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de divulgacao.

1.3.  As CONTRATADAS atuardo apenas de acordo com solicitacdo da Assembleia
Legislativa, mediante processo de selecao interno.

1.4.  As CONTRATADAS nédo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucdo dos servigos objeto deste CONTRATO.

2. CLAUSULA SEGUNDA - DA VIGENCIA

2.1. O periodo de vigéncia deste CONTRATO sera de 12 (doze) meses, com inicio a partir de
sua assinatura.
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2.2. Este CONTRATO poderé ser prorrogado, nos termos da lei, limitada sua vigéncia a 60
(sessenta) meses conforme disposicdo do artigo 57, inciso Il e eventual prorrogagéo
extraordinaria nos termos do pardgrafo 4° do mesmo artigo da Lei 8.666/93.

2.2.1. A decisdo sobre a prorrogacdo observara o resultado das avaliagBes semestrais previstas
no subitem 6.4.

2.2.2. As prorrogacdes serdo formalizadas por meio de Termo Aditivo e publicadas na Imprensa
Oficial.

3. CLAUSULA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1. As despesas correrdo por conta da Dotacdo codificada: Projeto/Atividade: 2014 —
Publicidade Institucional e Propaganda; Fonte: 100 — Recursos do Tesouro - Ordinarios;
Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00.00 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica;
Subelemento de Despesa: 88 — Servicos de Publicidade e Propaganda; Valor Estimado: R$
42.000.000,00 (quarenta e dois milhdes de reais), do orgcamento vigente e a correspondente
rubrica dos orcamentos dos exercicios seguintes.

3.1.1. O valor estimado podera ser atualizado pelo indice de Precos ao Consumidor Amplo-
IPCA (IBGE).

3.2. A Assembleia Legislativa se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade
dos recursos previstos.

4. CLAUSULA QUARTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

4.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
CONTRATO ou dele decorrentes:

4.1.1. Operar como organizacdo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

41.1.1. Os servigos indicados no subitem 1.1.1. deverdo ser executados por meio dos
profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na Proposta
Técnica apresentada na Concorréncia n® 001/2017, admitida a substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior mediante comunicacdo prévia ao CONTRATANTE.

4.1.2. Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Cuiaba, comprovando
em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém, para esse fim,
escritdrio, sucursal, filial ou sede com estrutura técnica operacional compativel e suficiente para
atender aos fins e objetivos do instrumento celebrado.
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4.1.2.1. Os profissionais designados para o escritério, sucursal, filial ou sede em Cuiaba,
deverdo ter experiéncia equivalente ou superior a daqueles indicados na proposta técnica, sendo
que as agéncias disponibilizardo equipe técnica para atendimento exclusivo da Assembleia
Legislativa.

4.1.3.A seu juizo, as CONTRATADAS poderdo utilizar-se de seus representantes em outros
Estados ou cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos indicados
para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento na proposta técnica, para executar 0s
servicos de planejamento e criagdo ou outros complementares ou acessorios pertinentes a este
CONTRATO, observado o atendimento as condicdes contratuais.

4.1.4. O desempenho das CONTRATADAS sera permanentemente verificado pela
CONTRATANTE.

4.1.5. Executar todos os servicos relacionados com o objeto deste CONTRATO, de acordo com
0s prazos e demais especificagcOes estipulados pela CONTRATANTE.

4.15.1. As CONTRATADAS executardo 0s servigos indicados no subitem 1.1.1.
diretamente, com seus proprios recursos.

4.1.5.2. As CONTRATADAS poderdo intermediar a contratacdo de veiculos de
divulgacdo e, quando necessarios a execucao das atividades complementares a que se refere o
subitem 1.1.1.1., fornecedores de servicos especializados.

4.15.2.1. A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizacdo da CONTRATANTE e
implica a atuacdo das CONTRATADAS por conta e ordem da CONTRATANTE.

4.15.2.2. A CONTRATANTE deverd ser previamente identificada na contratacdo de
veiculos de divulgacéo.

4.15.2.3. Caberdo as CONTRATADAS efetivarem as operagdes de pagamento referentes
aos servigos prestados por veiculos ou fornecedores de servicos especializados, operacdo que
devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias Uteis do recebimento do pagamento realizado pela
CONTRATANTE.

4.1.6. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de
servigos especializados e veiculos de divulgacdo — inclusive quando decorrentes de cotacGes
realizadas pela CONTRATANTE - respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos os dados
e 0S prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

4.1.6.1. AlteracOes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgfes de um ou mais Servigos
contratados deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados a CONTRATANTE, devendo as
CONTRATADAS adotarem providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

91



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

“Missdo: Legislar em defesa da sociedade, fiscalizar os atos do Poder Executivo, otimizar as forgas internas
e ampliar a interlocucao entre 0s parlamentares e a comunidade”.

4.1.6.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializado, do veiculo de distribui¢do ou de
cada uma das CONTRATADAS que repercuta na plena execucdo dos servicos contratados
implica a revisdo das obrigacOes e pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das
consequéncias do ato nos servigos acordados.

4.1.6.1.2. O aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE, gerados
em decorréncia de acdo culposa de qualquer das CONTRATADAS devera ser ressarcido pela
CONTRATADA responsavel, a CONTRATANTE em até 02 (dois) dias Uteis contados do
recebimento da notificacdo de ressarcimento por este encaminhada.

4.1.6.1.2.1.  Se o ressarcimento ndo for realizado no prazo indicado no subitem 4.1.6.1.2., 0
valor podera ser glosado pela CONTRATANTE ou descontado da garantia contratual, acrescido
da atualizacdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na varia¢do pro rata tempore do IGPM (FGV).

4.1.7. Orientar a producdo, a impressdo e a distribuicao das pegas graficas conforme aprovacéo
da CONTRATANTE e atestar a conformidade deste material com as especificacdes contidas no
documento de autorizacdo da acdo.

4.1.8. Envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢es nas negociacGes comerciais
junto a fornecedores e veiculos de comunicacéo.

4.1.8.1. Pertencem a CONTRATANTE, devendo ser-lhes transferidas, as vantagens
obtidas em negociacdo com fornecedores de servigos especializados e com veiculos de
divulgacdo, realizada diretamente ou por intermédio das CONTRATADAS, incluidos os
eventuais descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham
sido concedidos pelo veiculo.

4.1.8.1.1. O disposto no subitem 4.1.8.1. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo as CONTRATADAS , nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

4.1.8.1.2. A CONTRATADA néo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando 0s
que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

4.1.8.2. Nos casos de reutilizacdes de pegas publicitarias da Assembleia Legislativa, as
CONTRATADAS deverdo negociar sempre as melhores condigdes de prego.

4.1.9. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de servicos especializados:

| — Fazer cotacOes prévias de precos para os servigos a serem prestados por fornecedores.
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Il — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacbes coletadas entre fornecedores cadastrados na
CONTRATANTE ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagdes deverd ser previamente justificada a
CONTRATANTE, por escrito, para decisdo sobre a contratacao.

I11 — exigir do fornecedor que a cotacdo seja apresentada no original, em papel timbrado e que:.

a) Contenha a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, nome completo, CNPJ ou
CPF, endereco e telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e
assinatura do responsavel pela cotacéo;

b) Detalhe os produtos ou servigcos que a compdem, seus precos unitérios e total e, sempre
que necessario, suas especificacdes;

C) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e
em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o
caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o
servico a ser fornecido.

IV — informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca das condicdes
estabelecidas na Clausula Nona para a reutilizacdo de pecas e material publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

4.1.9.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento)
do valor global deste CONTRATO, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo
da CONTRATANTE.

4.1.9.2. A CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacdo dos precos dos
bens e servicos cotados em relacdo aos do mercado.

4.1.9.3. Se e quando julgar conveniente, a Assembleia Legislativa podera realizar cotacdo
de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

4.1.9.4. As disposic¢des do subitem 4.1.9. ndo se aplicam a compra de midia.

4.1.9.5. As condicBes do subitem 4.1.9, | e 11, ndo se aplicam a contratacdo de fornecedor
exclusivo de servigos especializado.

4.1.10. Encaminhar, ap6s a aprovacao do servico pela Assembleia Legislativa e sem énus para
esta, as seguintes copias de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagcdo de
midia paga:
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| — TV e Cinema: cdpias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
Il — Internet: cdpias em CD;
Il — Radio: cdpias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolucéo,
finalizados, sendo uma coOpia aberta e uma fechada.

4.1.10.1. As pegas poderdo ser agrupada em um mesmo DVD, se garantido o atendimento
solicitado pela Assembleia Legislativa.

4.1.10.2. Os arquivos contendo as copias das pegas produzidas deverdo ser apresentados
nos formatos definidos pela Assembleia Legislativa.

4.1.10.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 4.1.10. se tornem
tecnologicamente obsoletas, a Assembleia Legislativa indicard midia substituta para envio da
copia das pecas produzidas.

4.1.11. Disponibilizar a Assembleia Legislativa informacdes que forem solicitadas a respeito da
midia utilizada.

4.1.12. Produzir e entregar em meio impresso, assim como em CD ou em DVD ou outro meio
magnético indicado pela Assembleia Legislativa, portfolio dos trabalhos realizados para a
ALMT.

4.1.12.1. O portfélio deveréa ser entregue anualmente, até o final do Gltimo més de vigéncia
do contrato ou de sua prorrogacdo e abranger todas as agOes realizadas neste CONTRATO
durante o periodo de doze meses anteriores.

4.1.12.1.1.  No final da vigéncia deste CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os
trabalhos realizados ap0s a entrega do portfélio anterior.

4.1.12.2. O portfolio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela
CONTRATADA e previamente aprovado pela CONTRATANTE.

4.1.13. Entregar a CONTRATANTE copia dos comprovantes de pagamentos feitos a
fornecedores de servigos especializados e veiculos de divulgagdo até o dia 6 do més
subsequente ao do pagamento realizado pela CONTRATANTE, preferencialmente por meio de
depdsito ou transferéncia bancaria identificada .

4.1.14. Entregar a CONTRATANTE, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 de
cada més, um relatorio total (Més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos,
conforme modelo definido pela CONTRATANTE.
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4.1.15. Registrar em Relatérios de Acompanhamento as demandas recebidas da
CONTRATANTE e as atividades realizadas pela CONTRATADA em relagdo a cada uma das
acoes em desenvolvimento.

4.1.15.1. O relatério de acompanhamento deverd ser assinado e enviado a
CONTRATANTE no dia util seguinte a realizacdo do contato com a mesma, com o veiculo ou
com o fornecedor e, em caso de incorrecao, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias
Uteis, a contar do recebimento da solicitacdo de correcao.

4.1.16. Registrar em Relatorios de Atendimento os briefings para o desenvolvimento de cada
acao.

4.1.16.1. O Relatério de Atendimento devera ser assinado e enviado a CONTRATANTE
em até 2 (dois) dias Uteis apos o atendimento realizado e, em caso de incorrecdo, reenviados
devidamente corrigido no mesmo prazo, a contar da data do recebimento da solicitacdo de
corregao.

4.1.17. Elaborar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, estudo de préticas e
investimentos em midia que vém sendo empregadas.

4.1.18. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servicos:

| — criacdo e manutencdo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com
as pecas produzidas durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informacGes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

Il — criacdo e manutencdo de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens
produzidas durante a execucdo deste CONTRATO e as respectivas informacdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

4.1.18.1. As agéncias se reunirdo com 0 CONTRATANTE, em até 30 (trinta) dias ap6s a
assinatura do CONTRATO, para apresentarem propostas para o banco de imagens e para o
acervo de propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificacbes técnicas, a
sistematica de navegacdo e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

4.1.18.1.1. Aprovada pela CONTRATANTE, as propostas passardo integrar este
CONTRATO, ressalvada a possibilidade de ajustes, sempre que necessario @ manutencdo do
banco/acervo virtuais.

4.1.18.2. As CONTRATADAS, por meio deste CONTRATO, transferem a Assembleia
Legislativa a propriedade do sistema tecnoldgico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o
seu codigo/fonte.

4.1.18.3. O banco/acervo virtuais deverdo estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias
apos a assinatura deste CONTRATO.
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4.1.19. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam as CONTRATADAS, independentemente de solicitagéo.

4.1.20. N&o caucionar ou utilizar este CONTRATO como garantia para qualquer operacao
financeira.

4.1.21. Manter, durante a execucdo deste CONTRATO, todas as condi¢des de habilitacdo
exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste, entre as quais a certificacdo de
qualificacdo técnica de funcionamento de que trata o art. 4° e seu pardgrafo 1° da Lei
12.232/2010.

4.1.21.1. Em ndo se comprovando a manutencdo das condigbes de habilitacdo, a
CONTRATADAS terdo 30 (trinta) dias para regularizarem a situagéo, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, prazo apds o qual podera ser promovida a rescisao contratual.

4.1.22. Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando
exigido por norma, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

4.1.23. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia
do objeto deste CONTRATO, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, o0s
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a
ser criados e exigidos pelos cofres publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao
cumprimento do objeto pactuado.

4.1.23.1. As CONTRATADAS sdo responsaveis por recolhimentos indevidos ou pela
omissdo total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre 0s
servicos contratados.

4.1.23.2. Sempre que solicitados pela CONTRATANTE as CONTRATADAS deverdo
apresentar a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacGes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

4.1.24. Aceitar, nas mesmas condi¢Bes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarias, em até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no subitem 3.1.,
facultada a supresséo alem desse limite, mediante acordo entre as partes.

4.1.25. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou
contratados.

4.1.26. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento deste CONTRATO.
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4.1.26.1. As CONTRATADAS também responderdo por qualquer acdo judicial que tenha
por fundamento a legislacdo trabalhista ou de protecdo aos direitos autorais ou a propriedade
intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-
la excluida da lide, assim como de reivindicacGes, demandas, queixas ou representacOes
referentes a tais assuntos.

4.1.26.1.1. Havendo condenagdo contra a CONTRATANTE, as CONTRATADAS Ihe
reembolsaréo as importancias que tenham sido obrigadas a pagar, dentro do prazo de 10 (dez)
dias Gteis a contar da data do efetivo pagamento, sem prejuizo da apuracdo das demais
responsabilidades civeis, penais e administrativas envolvidas.

4.1.27. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes,
responsabilizando-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa.

4.1.28. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos apds a extin¢do deste CONTRATO.

S. CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

5.1. Constituem obrigagdes DA CONTRATANTE, além das demais previstas neste
CONTRATO ou dele decorrentes:

5.1.4. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
observado o subitem 4.1.5. e respectivos subitens.

5.1.5. Proporcionar condic¢des para a boa execucao dos servicos.

5.1.6. Fiscalizar a execucdo deste CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com
informacdes e/ou comunicacdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigacdes.

6. CLAUSULA SEXTA — DA EXECUCAO, GESTAO E AVALIACAO DOS
SERVICOS

6.1. As CONTRATADAS somente poderdo executar qualquer tipo de servico objeto deste
CONTRATO apos sua respectiva aprovacdo formal pela CONTRATANTE.

6.1.4. A CONTRATANTE poderd acompanhar a execucdo dos servicos contratados,
juntamente com um representante credenciado pelas CONTRATADAS.

6.1.5. A aprovacdo dos servicos ndo afasta a responsabilidade das CONTRATADAS quanto a
sua perfeita execucgéo.
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6.2. Os servigos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando néo
corresponderem ao especificado.

6.2.4. A ndo aceitacdo de servicos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo
implicaré a dilacdo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

6.2.4.1. As CONTRATADAS adotardo as providéncias necessarias para que 0 Servico,
qguando ndo aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos
estipulados pela CONTRATANTE, observado o subitem 4.1.5.

6.3. A gestdo deste CONTRATO pela CONTRATANTE seréa realizada pela SECRETARIA
DE COMUNICACAO ou por funcionario governamental por esta nomeado.

6.3.4. A gestdo e fiscalizacdo deste CONTRATO em nada restringem a responsabilidade das
CONTRATADAS pela execucao dos servicos.

6.3.5. As CONTRATADAS permitirdo e oferecerdo condi¢Ges para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, gestdo e instrucdo documental, deste CONTRATO, fornecendo informacdes,
relatorios, em documentos padronizados pela CONTRATANTE, propiciando 0 acesso a
documentacdo pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observacdes e as exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

6.3.6. As CONTRATADAS se obrigardo a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE ou auditoria externa por este indicada tenham acesso a todos os documentos
que digam respeito a execucdo deste CONTRATO.

6.3.7. Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual,
cabendo as CONTRATADAS atenderem, no prazo estipulado pela CONTRATANTE as
determinacOes para regularizacao das faltas ou defeitos observados.

6.4. A CONTRATANTE realizara, semestralmente, avaliacdo da qualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicacgao sugeridos
pelas CONTRATADAS e do atendimento ao subitem 4.1.8.

6.4.4. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliacdo semestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar as CONTRATADAS a melhora da qualidade dos servicos prestados;
Il — subsidiar decisdo sobre prorrogacao e rescisao contratuais;

I11 — subsidiar declaracéo sobre desempenho das CONTRATADAS.

7. CLAUSULA SETIMA - DA REMUNERACAO
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ATENCAO - CADA AGENCIA CONTRATADA SERA REMUNERADA NA FORMA
DE SUA PROPOSTA DE PRECO. POR ISSO, O MODELO DA CLAUSULA 7.1
ABAIXO SERA UTILIZADO PARA TANTAS QUANTAS AGENCIAS FOREM
CONTRATADAS

7.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA 1, (Agencia de Publicidade), serad
remunerada por honorérios de ....... N TR ) sobre os custos (i) a producdo e a
execucao técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado,
0 publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e a¢des publicitarias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

7.2. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA 2.., (Agéncia de Publicidade), sera
remunerada por honorarios de ....... I TP ) sobre os custos (i) a producdo e a
execucao técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado,
0 publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e a¢cdes publicitérias
ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

7.3.  Os honorarios serdo calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

IDEM ABAIXO, QUANTO A ESTA CLAUSULA PARA CADA AGENCIA CONTRATADA,
NOS TERMOS DA SUA PROPOSTA DE PRECO

7.4. Pelos servicos de criacdo e execugdo interna, a CONTRATADA 1, (Agéncia de
Publicidade), receberd o valor correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso, com um desconto de
90 (e, por cento).

7.5. Pelos servicos de criacdo e execucdo interna, a CONTRATADA 2, (Agéncia de
Publicidade), receberd o valor correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada
pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso, com um desconto de
%0 (e por cento).

7.6. Despesas com deslocamento de profissionais das CONTRATADAS, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Cuiaba, serdo de
responsabilidade das CONTRATADAS.
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8. CLAUSULA OITAVA - DESCONTO DE AGENCIA

8.1. Além da remuneracdo prevista na Clausula Sétima, as CONTRATADAS fardo jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da
Lei n. 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66.

8.1.4. O desconto de que trata o subitem precedente sera concedido as CONTRATADAS pela
concepcao, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE,
nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

8.2.  As CONTRATADAS repassardo a CONTRATANTE o valor correspondente a 5%
(CINCO) por cento do valor da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada
veiculacdo, correspondente ao repasse parcial dos honorérios de veiculagdo, pagos pelos
Veiculos de Comunicacédo a agéncia de publicidade.

8.3.  Orepasse a CONTRATANTE de parte do desconto de agéncia (honorarios de midia) sera
efetuado na forma estabelecida no Anexo B das Normas-Padrdo de Atividade Publicitaria,
instituido em seu item 6.4.

9. CLAUSULA NONA - DOS DIREITOS AUTORAIS

9.1. AsCONTRATADAS cedem a CONTRATANTE os direitos autorais patrimoniais de uso
das ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados
ou produzidos em decorréncia deste CONTRATO.

9.1.4. Os direitos séo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.

9.1.5. O valor dessa cessdo estd integralmente incluido nas modalidades de remuneracdo
definidas nas clausulas sétima e oitava.

9.1.6. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela Assembleia Legislativa em
todas as suas modalidades de utilizacéo, diretamente ou por intermedio de terceiros.

9.2.  Quando necessario realizar contratacbes que envolvam direitos de autor e conexos, as
CONTRATADAS solicitardo a quem de direito a concessdo por prazo, finalidade, territorio e
preco, inclusive quanto a eventual renovagéo do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

9.3. As CONTRATADAS se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos de autor e conexos.
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9.4. A CONTRATANTE seré a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo
do Direito de Propriedade Intelectual.

9.4.4. E garantida a CONTRATANTE a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade das CONTRATADAS e dos funcionarios desta, sobre os resultados
da execucgédo deste CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

10. CLAUSULA DECIMA - DA LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

10.1. Para a liquidacdo e pagamento de despesa referente aos servi¢os previamente autorizados
pela CONTRATANTE, as CONTRATADAS deverdo apresentar:

I — a correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
Assembleia Legislativa do Estado de Mato Grosso, CNPJ. N° 03.929.049/0001-11, contendo o
numero deste CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA:

Banco (nome e nimero)
Agéncia (nome e nimero)
Conta Corrente (nimero)

a) Quaisquer alteragbes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente a CONTRATANTE, ficando as CONTRATADAS responsaveis pelos prejuizos
decorrentes da falta ou intempestividade da informacéao.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento
as CONTRATADAS devera ser o CNPJ das CONTRATADAS constante do preambulo deste
CONTRATO.

C) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera
conter o numero do documento gque autorizou a veiculacdo ou producdo dos servigos e 0 nome
empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il —a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servico especializado
devera ser 0 mesmo da cotacdo de pre¢os que norteou a contratacao.

I11 — os documentos comprobatdrios da execucdo dos servigcos especializados e, quando for o
caso, do comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatorios da demonstracdo do valor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos
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de insercdo e da efetiva veiculagdo, sendo este Ultimo providenciado sem 6nus para a
CONTRATANTE.

a) Na ocorréncia de falha em uma programacao em midia eletronica, além das providéncias
previstas no inciso 1V as CONTRATADAS deverdo apresentar documento do veiculo com a
descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagé&o.

10.1.1. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 10.1, IV é constituido por:

| — revista e anuario: exemplar original;

Il — jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagGes sobre
periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praca;

I11 — demais meios: relatorio de checagem de veiculacdo emitido, quando possivel por empresa
independente ou por um dos seguintes documentos:

a) TV, Rédio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execucdo, sob as penas do
art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual
devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracao, local, data, nome do programa (quando for o caso),
dia e horério da veiculagéo;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, as CONTRATADAS poderdo
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veicula¢do ou
inser¢do ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista na alinea “a” deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo,
desde que essa declaracdo seja assinada e que esse documento “composto” contenha todas as
informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:

i. Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca,
de que devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execucgéo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

ii. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacao do local
da veiculacdo, quantidade de inser¢bes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e
assinado, acompanhado de declaragdo de execucédo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
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nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracéo;

iii. Carro de Som: relatorio de veiculacdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de
fundo que comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execucao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo.

C) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas,
acompanhado do print da tela, de todo o periodo de veiculacéo.

(192

10.1.1.1. As formas de comprovacao de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”,
“b”, e “c” do subitem 10.1.1., III, serdao estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes
da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

10.1.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos pregos de tabela de cada insercéo e 0s
descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasidao da
apresentacdo dos respectivos Planos de Midia pelas CONTRATADAS a CONTRATANTE.

10.2. Os documentos de cobranca e comprovacao da execucdo e entrega dos servigos para a
liquidacdo e pagamento de despesas, apds o devido atesto pelo fiscal do contrato, deverdo ser
encaminhados pela CONTRATADA a Secretaria de Planejamento, Orcamento e Financas da
Assembleia Legislativa. (OBSERVACAO: determinar qual serd o 6rgdo que realiza tais
pagamentos, dependendo da entidade licitante).

10.2.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranca e comprovacao da
execucdo e entrega dos servicos, a CONTRATANTE a seu juizo, poderd devolvé-la para as
devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

10.2.1.1. Na hipétese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢Ges contratuais.

10.2.1.2. A CONTRATANTE néo pagard nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento
em razdo de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

10.3. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade das
CONTRATADAS referente a:

| — Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos —
FGTS;

Il — Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social — CND;
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11 — Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitacdo de Tributos e
ContribuicGes Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);.

IV- Certidbes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos 6rgéos;
V — Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

10.3.1. As CONTRATADAS apresentardo CONTRATANTE os documentos comprobatorios de
manutencdo de suas condi¢Bes de habilitagdo, sempre que proximos aos seus respectivos
vencimentos.

10.3.2. A ndo apresentacdo ou a irregularidade dos documentos listados no subitem 10.3 néo
acarretara retencdo do pagamento. Entretanto, as CONTRATADAS serdo comunicadas quanto a
apresentacdo de tais documentos em até 30 (trinta) dias, sob pena de rescisdo contratual e demais
penalidades cabiveis.

10.4. A CONTRATANTE efetuara o pagamento conforme calendéario em até 30 (trinta) dias
apos atesto da nota fiscal/fatura, por meio de ordem bancéria, para crédito em banco, agéncia e
conta corrente indicados pela CONTRATADA.

10.4.1. O atesto somente sera realizado mediante a comprovacdo do cumprimento pelas
CONTRATADAS de todas as condi¢fes pactuadas e ocorrerd em cinco dias Uteis ap0s a entrega
da documentacdo pertinente, observado o subitem 10.3.

10.4.1.1. Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentagdo recebida apds as
14h00 sera considerada entregue no dia Util subsequente.

10.4.2. Havendo disponibilidade e interesse da CONTRATANTE, bem como solicitagdo das
CONTRATADAS, o pagamento eventualmente podera ser antecipado, mediante desconto, nos
termos do art. 40, XIV, “d” da Lei 8.666/93 e nas regras estabelecidas pela CONTRATANTE.

10.4.3. Havendo atraso no pagamento pela CONTRATANTE, o valor devido serd corrigido
financeiramente, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base
na variacdo pro rata tempore do IGPM (FGV).

10.5. A CONTRATANTE néo acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo
em bancos ou outras institui¢des do género.

10.6A CONTRATANTE ndo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

10.7.Correrdo por conta das CONTRATADAS o 6nus do prazo de compensacao e todas as
despesas bancérias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como 0s eventuais
encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos
prazos de pagamento.
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10.8. A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, far4 o desconto e o recolhimento
dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar.

11.  CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA GARANTIA

11.1.As CONTRATADAS prestardo individualmente garantia, em favor da CONTRATANTE,
no valor de R$ 420.000,00 (quatrocentos e vinte mil reais), correspondente a 1% (um por
cento) sobre o valor estimado no subitem 3.1, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir
da data da assinatura do CONTRATO.

11.1.1. Caso ndo apresentada no prazo indicado, o valor correspondente podera ser retido, nos
mesmos termos do subitem 12.1.11.”d”., para a constituicdo da garantia sob a modalidade de
caucédo em dinheiro.

11.1.2. O valor retido para constituicdo da garantia ndo afasta a aplicacdo da penalidade prevista
no subitem 12.1, II, “d”, pelo atraso ocorrido até a data de sua integral constituicao.

11.1.3. A validade da garantia deve corresponder ao periodo de vigéncia deste CONTRATO,
acrescido de 90 dias.

11.1.4. As CONTRATADAS poderdo, a qualquer tempo, solicitar a substituicdo da garantia
contratual por outra modalidade prevista na Lei 8.666/93.

11.2. A garantia devera ser prestada em uma das seguintes modalidades, a escolha das
CONTRATADAS:

| — Caucédo em dinheiro ou titulos da divida publica, devendo estes ter sido emitidos sob a forma
escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacéo e de custodia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo
Ministério da Fazenda;

a) — A caucdo devera ser depositada em nome da CONTRATANTE, conforme dados bancérios a
serem informados oportunamente pela ALMT.

Il - seguro-garantia;
I11 — fianga bancaria.

11.2.1. Se a opcdo da garantia recair em seguro garantia ou fianga bancaria, no titulo apresentado
deveréa constar expressamente:

| — cobertura da responsabilidade decorrente de aplicacdo de multas de carater punitivo;

Il — vigéncia da garantia, observado o prazo previsto no subitem 11.1.3,;
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I11 — clausula de renincia do fiador aos beneficios dos arts. 827 e 835 do Cddigo Civil
Brasileiro;

IV — 0 prazo méximo de pagamento da indenizacao de 30 (trinta) dias.

11.2.1.1. Quando apresentada em seguro-garantia ou fianga bancaria, as CONTRATADAS
poderdo apresentar mais de uma apolice para o atendimento integral das obrigacfes contratadas.

11.2.1.2. N&o serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancéaria que contiverem clausulas
contrérias aos interesses da CONTRATANTE.

11.2.1.3. A carta de Fianca ou Apdlice de Seguro-Garantia devera ser acompanhada do rol
exaustivo da documentagdo necessaria a caracterizacdo do sinistro para fins de indenizacao.

11.3. As CONTRATADAS se obrigam a complementar o valor da garantia, em até 72 (setenta
e duas) horas contados da data da notificacdo da CONTRATANTE, nos casos de uso, total ou
parcial, do valor da garantia, no pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este
CONTRATO, incluida a indenizacao a terceiros.

11.4. A garantia devera ser renovada, na hipotese de prorrogacdo deste CONTRATO, ou
atualizada no caso de alteracdo do valor contratual, em até 10 (dez) dias Uteis contados da
assinatura do respectivo Termo Aditivo.

11.5. A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido das CONTRATADAS, no
prazo de 90 (noventa) dias, apds o término do prazo de vigéncia deste CONTRATO, mediante
certificacdo, por seus Gestores, de que os servigos foram realizados a contento e desde que
tenham sido cumpridas todas as obriga¢c6es aqui assumidas.

11.5.1. Na restituicdo de garantia realizada por caucdo em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo pro rata tempore do IGPM (FGV), verificada entre a data da
prestacao efetiva e a da devolucéo.

12. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

12.1. Pela inexecucdo total ou parcial deste CONTRATO, poderdo ser aplicadas as
CONTRATADAS as seguintes sangfes, sem prejuizo da reparagdo dos danos causados a
CONTRATANTE:

| — Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigacéo contratual.

Il — Multa:
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a) N&o realizagdo, no prazo definido pela CONTRATANTE, de acdo publicitaria cuja data
ou periodo de implantacéo se constitua elemento imprescindivel a eficdcia da comunicagdo: 10%
(dez por cento) sobre o valor da veiculacdo e/ou producgéo néo realizada;

b) Atraso na implantacdo da estrutura em Cuiaba, na alocacdo dos profissionais nesta
estrutura ou no inicio da operacao:

I. No periodo até o 60° dia de atraso: 0, 00001% (um centésimo de milésimo por cento), por
irregularidade, sobre o valor previsto no subitem 3.1., por dia de atraso;

[13%2) [13P%E]

ii. Apo6s o 60°. dia de atraso: multas indicadas nos subitens 12.1, II, b, “i” e “ii” e rescisao
contratual.

C) N&o quitacdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos,
no prazo estabelecido no subitem 4.1.5.2.3.:

i. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de milésimo por
cento) do valor previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

ii. No periodo entre o 16°. e o 30°. dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de
milésimo por cento) do valor previsto no subitem 3.1, por dia de atraso;

99:99 [73321)
1

iii. Apds o 30°. dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 12.1,II, ¢,”i” e “ii” e

rescisao contratual.

d) Atraso na apresentacdo, reposicdo, complementacdo ou atualizagdo da garantia de
execucdo contratual:

i. No periodo até o 10° dia dtil de atraso, 1% (um por cento) do valor da garantia devida,
por dia de atraso, até o limite de 10 (dez) dias Uteis;

ii. Ap6s o 10° dia atil de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e
rescisdo contratual;

d) Rescisdo unilateral deste CONTRATO por aplicacdo das hipdteses do subitem 13.1.1. e
da Lei 8.666/93, art. 78, inciso | a Xl e inciso XVIII: 0,5% (meio por cento) do valor previsto no
subitem 3.1.

Il — Suspensdo temporaria de participagdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
Assembleia Legislativa pelo periodo ndo superior a 02 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) N&o manutencéo de situagdo regular em relacdo & Documentacdo de Habilitacdo;

b) Se as CONTRATADAS derem causa a rescisdo unilateral deste CONTRATO, por
descumprimento de suas obrigacoes;
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C) Apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;
d) Cometimento de falhar ou fraudes na execucdo deste CONTRATO.

IV — declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que as
CONTRATADAS ressarcirem a Administracdo pelos prejuizos resultantes e apos decorrido o
prazo previsto no paragrafo 3°, do art. 87, da Lei 8.666/93, que sera aplicada nos seguintes casos:

a) Condenacéo definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratacéo;

C) Demonstracdo de que ndo possui idoneidade para contratar com a Administracdo
Pablica.

12.1.1. As multas previstas nos subitens 12.1,11 sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas
isoladas ou cumulativamente.

12.1.1.1. Caso o valor total das multas aplicadas ultrapasse 3% (trés por cento) do valor
indicado no subitem 3.1, a CONTRATANTE poderé iniciar o processo de rescisdo contratual.

12.1.1.2. O valor da multa devera ser recolhido em até dois dias Uteis, em qualquer agéncia
do Banco do Brasil, tendo como beneficiario a CONTRATANTE, prazo ap6s o qual, ndo
havendo sua comprovacdo, podera ser executado alternativamente:

| — dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a
CONTRATANTE;

Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a CONTRATANTE e
a CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

I11 — ou da execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos valores
das multas e indenizacOes a ela devidos.

12.1.1.3. O valor previsto no subitem 3.1. serd atualizado nos termos do subitem 3.1.1, para
efeito do célculo da multa.

12.1.2. A suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE podera tambem ser aplicada nos casos previstos nas alineas do subitem 12.1,
V.

12.1.3. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderdo ser aplicadas
individualmente ou em conjunto com qualquer outra penalidade prevista no item 12.
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12.1.4. Nao serdo aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forga maior,
devidamente comprovados.

12.2. As penalidades serdo aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do
contraditorio e contraditdrio.

12.2.1. A notificacdo de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal, com
aviso de recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da ciéncia do
interessado.

12.2.1.1. Caso ndo seja possivel a entrega da notificacdo ao contratado, pelos meios
descritos no subitem 12.2.1., esta podera ser feita mediante a publicacdo na imprensa oficial.

12.2.2. A notificacdo indicara o local onde serd concedida vista do respectivo processo, sendo
facultado as CONTRATADAS transcrevé-lo ou o fotocopiar, total ou parcialmente, vedada sua
retirada do &mbito da CONTRATANTE.

12.2.3. As CONTRATADAS terdo 5 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento da notificacéo,
para apresentarem defesa perante a autoridade administrativa que emitiu a notificacdo, mediante
peca escrita contendo as razdes de defesa acompanhadas, se houver, da respectiva documentacao
comprobatoria.

12.2.3.1. O prazo para apresentacao de defesa em caso da declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera de 10 (dez) DIAS.

12.2.3.2. As CONTRATADAS poderdo apresentar recurso contra aplicacdo de penalidade,
mediante instrumento dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, ou fazé-la subir devidamente informada, para
decisdo pela autoridade superior.

12.2.3.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, e a sua
improcedéncia, a aplicacdo da(s) penalidade(s) pertinente(s).

12.3. A aplicacdo das penalidades administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal
das CONTRATADAS.

12.4. As CONTRATADAS deverdo dar ciéncia e obter o e acordo dos prestadores externos de
servicos complementares, na forma do art. 14 da Lei 12.232 quanto & aplicacdo das sangdes
abaixo, em caso de inadimpléncia de sua parte:

a) Multa ndo indenizatéria, aplicavel pela CONTRATANTE, pelo atraso de até cinco dias
no cumprimento de suas obrigagGes assumidas no orgamento aprovado: multa de valor
equivalente a 10% sobre o fornecimento de servicos e ou bens contratados;

109



ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO

“Missdo: Legislar em defesa da sociedade, fiscalizar os atos do Poder Executivo, otimizar as forgas internas
e ampliar a interlocucao entre 0s parlamentares e a comunidade”.

b) Multa ndo indenizatéria, aplicavel pela CONTRATANTE, pelo atraso igual ou superior a
06 (seis) dias, no cumprimento de suas obrigagfes assumidas no orgamento aprovado:
Multa de valor equivalente a 20% sobre o fornecimento de servicos e ou bens
contratados;

c) Rescisdo de contrato, a critério da CONTRATANTE, se o inadimplemento se mantiver
por além de 10 dias, sem prejuizo de eventual ressarcimento por perdas e danos.

12.5.Além das obrigacbes das CONTRATADAS acima estabelecidas, obrigam-se estas a
informar a CONTRATANTE se os valores constantes dos or¢camentos obtidos junto aos
fornecedores externos, devidamente cadastrados na Assembleia Legislativa, séo
compativeis com os pregos de mercado, usualmente aplicaveis.

13. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESCISAO CONTRATUAL

13.1. Este contrato poderd ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial ou
extrajudicial, pelos motivos previstos no art. 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da
Lei n. 8.666/93, assim como, se as CONTRATADAS:

| — Utilizarem este contrato, em qualquer operacdo financeira;

Il — forem atingidas por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeira;

I11 — ndo mantiverem suas condicdes de habilitacao;

IV — deixarem de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V — ndo prestarem garantia nos termos contratualmente previstos;
VI — forem envolvidas em escandalo publico e notorio;
VIl — quebrarem o sigilo profissional;

VIII — utilizarem, em beneficio proprio ou de terceiros, informagéo ndo divulgadas ao publico e
as quais tenha acesso por forca de suas atribui¢Ges contratuais.

IX — motivarem a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes;

X — atrasarem por mais de 60 dias a implantacdo da estrutura em Cuiaba, a aloca¢do dos
profissionais nesta estrutura ou o inicio da operacdo de atendimento publicitario.

X1l — ndo quitarem os compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos,
configurando inadimpléncia superior a 30 dias da obrigagdo constante do subitem 4.1.5.2.3.;
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13.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, for¢ca maior ou razdes de interesse publico, a
rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a
retencao:

| — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a Assembleia
Legislativa;

Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigente entre a CONTRATANTE e
as CONTRATADAS, até o limite dos prejuizos causados;

I11 — ou execucdo da garantia contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE dos valores
das multas e indenizacGes a ela devidos.

13.1.2. Caso a retengcdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 13.1.1., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a
contar do recebimento da notificacdo, recolher o respectivo valor em agéncia do BANCO DO
BRASIL.

13.1.3.Em caso de associacdo das CONTRATADAS com outras empresas, de cessdo ou
transferéncia, total ou parcial, bem como de fusdo, cisdo ou incorporacdo, caberd a
CONTRATANTE decidir justificadamente sobre a continuidade deste CONTRATO.

13.2. A rescisdo, por algum dos motivos previstos no subitem 13.1., ndo dard as
CONTRATADAS direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacéo
judicial ou extrajudicial, com a exce¢do do que estabelece o art. 79, paragrafo 2° da Lei
8.666/93.

13.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do Processo
Administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

13.4. A rescisdo unilateral ou amigavel deverd ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

13.5. A revogacao deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais penalidades
previstas na Clausula Décima Segunda.

14. CLAUSULA DECIMA QUARTA — DISPOSICOES GERAIS

14.1. As CONTRATADAS deverdo se guiar pelo Codigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com as normas que regulam essa atividade, inclusive as normas éticas, estabelecidas pelo
Codigo Brasileiro de Autorregulamentacéo Publicitaria e pela Lei Anticorrupcao.
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14.2. A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus
eventuais termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61,
paragrafo unico, da Lei 8.666/93.

14.3. As alteragOes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei 8.666/93.

14.4.Além das disposicdes contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei 12.232/2010 e
complementarmente as Leis n. 4.680/65 e n. 8.666/93, assim como o Decreto n. 57.690/66.

14.5. A omissdo ou tolerancia da CONTRATANTE em exigir o estrito cumprimento das
disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novacao
ou rentncia nem lhe afetara o direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do
avencado.

14.6. As informacdes sobre a execucdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e de veiculos de divulgacgdo, serdo divulgadas pela CONTRATANTE na
internet.

14.6.1. As informac6es sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico
de fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

14.7. A responsabilidade imputada as CONTRATADAS por prejuizos relacionados a execucéo
deste contrato ndo cessa com o fim desta relacao contratual.

14.8. Quando ndo mencionado em contrario, 0s prazos contados neste contrato sdo contados
em dias corridos.

14.8.1. Na contagem dos prazos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a4 o do vencimento.

14.8.2. Seré transferido para o dia util subsequente o vencimento do prazo que ocorra em dia em
gue ndo haja expediente administrativo da CONTRATANTE.

14.9. A juizo da CONTRATANTE, as campanhas publicitarias das propostas vencedoras da
licitacdo que deu origem a este contrato poderdo ou ndo ver a ser produzidas e distribuidas, com
ou sem modificagfes nas suas vigéncias.

15. CLAUSULA DECIMA QUINTA — CLAUSULA ANTICORRUPCAO

15.1 Para Execucdo deste contrato, nenhuma das partes podera oferecer, dar ou se
comprometer a dar a quem quer que seja, ou aceitar ou se comprometer a aceitar de que quer que
seja, tanto por conta prépria quanto por intermédio de outrem, qualquer pagamento, doacao,
compensacdo vantagens financeiras ou beneficios de qualquer espécie, seja de forma direta ou
indireta quanto ao objeto deste contrato, ou de outra forma a ele relacionada, o que deve ser
observado, ainda, pelos prepostos e colaboradores.
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16. CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1. E competente o Foro da Justica Estadual da comarca de Cuiab4, para dirimir quaisquer
duvidas, porventura oriundas este contrato.

E, por estarem justas e contratadas, assinam as partes o presente CONTRATO, em .....
(R ) vias de igual teor e forma, e para um so efeito de direito, na presenca de 02 (duas)
testemunhas abaixo assinadas.

Cuiaba, ................ [0 [T de 20......

CONTRATANTE:

ASSEMBLEIA LEGISLATIVA DO ESTADO DE MATO GROSSO
CNPJ N° 03.929.049/0001-11

EDUARDO BOTELHO GUILHERME ANTONIO MALUF
PRESIDENTE 1° SECRETARIO
CONTRATADAS:
TESTEMUNHAS:
L) e 2) e s
Nome: Nome
RG. RG
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